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دستور فرزین برای تامین ارز حوزه »آی تی«

ترسیم خطوط فعالیت 
پلتفرم های فروش برخط طلا

تعرفه گاز زمستانی 
پرمصرف‌ها در بالاترین پله

آخرین فرصت اجرای قانون 
کالابرگ اواخر آبان است
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سرمقاله
ضرورت کاهش هزینه‌های 

زندگی کم درآمدها

اعطای وام‌های ارزان قیمت 
از اقدامات حمایتی است که 
می‌تواند بخشی از مشکلات 
جامعه بخصوص قشر کارگر 
را حل کند. یکی از جدی ترین مشــکلات بحث 
مسکن است. دولت می‌تواند با همکاری بانکها و 
ارائه وام‌های ارزان قیمت مشکلات مسکن را برای 
دهک های کم درآمد حل کند. در شرایط حاضر 
برای بهبود وضع معیشت باید به کاهش هزینه‌های 
زندگی اقشار کم درآمد کمک کرد و هزینه‌ها در 
بخش‌های تأثیرگذار زندگی خانوارها را کاهش داد. 
بخش اعظمی از حقوق و دریافتی اقشار کم درآمد 

به ویژه کارگران...

  حمید حاج اســماعیلی، 
کارشناس اقتصادی 
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اجرای برنامه جامع ارتقای 
امنیت سایبری در کشور

طرح اعتبار ملی رونمایی می شود

 تسهیلات ارزان برای دهک‌های پایین 
صفحه3

؟ صفحه

زنگ خطر برای  بازار کار ایران
افزایش   اشتغال   ناقص   در تابستان  1404؛

وزیر ارتباطات طرح »تحول دیجیتــال دولت« را 
محور اصلی برنامه‌های این وزارتخانه دانست و گفت: 
تحقق هوشمندسازی کشور بدون سپردن امور به 
بخش خصوصی امکان‌پذیر نیست. دکتر سید ستار 
هاشمی در نشســت صمیمی با فعالان حوزه فاوا، 
شرکت‌های دانش‌بنیان و مدیران استانی که با حضور 
استاندار فارس و شهردار شیراز برگزار شد، بر جایگاه 
محوری این استان در تاریخ و فرهنگ کشور تأکید 
کرد و مجموعه‌ای از برنامه‌ها و تعهدات ویژه وزارت 
ارتباطات در حوزه توسعه زیرساخت‌ها، اجرای طرح 
تحول دیجیتال و ارتقای امنیت سایبری را تشریح 
کرد. وزیر ارتباطات در تشریح برنامه‌های توسعه‌ای 
این وزارتخانه، بر اهمیــت تکمیل پایگاه اطلاعات 
مکانی )جی‌نف( به عنوان زیربنای حکمرانی داده 
تأکید کرد و گفت: »همان‌گونــه که کد ملی برای 
ارائه خدمات حیاتی اســت، تخصیص کد پستی 
و هویت‌بخشــی مکانی نیز ضروری است و استان 
فارس می‌تواند در تکمیل این پروژه ملی در مناطق 
روستایی پیشگام باشــد.« وی با اشاره به توافقات 
انجام‌شده میان شرکت مخابرات ایران، استانداری 
و شــهرداری شیراز، از پوشــش صددرصدی فیبر 
نوری در شهر شیراز تا تابستان ۱۴۰۴ و اتصال همه 
شهرک‌های صنعتی استان به این شبکه طی سه ماه 
آینده خبر داد. هاشــمی در خصوص توسعه مراکز 
داده نیز با اصلاح تعبیر »قطب مرکز داده«، توضیح 
داد: »رویکرد دولت، ایجاد زیرساخت‌های ارتباطی، 
برق و زمین است و ســرمایه‌گذاری برای تجهیز و 
بهره‌برداری باید توسط بخش خصوصی و بر اساس 
توجیه اقتصادی انجام شود. به همین منظور در استان 
زمین مورد نیاز در محدوده شهر صدرا برای توسعه 
این مراکز آماده‌سازی شده است.« وزیر ارتباطات 
طرح »تحول دیجیتال دولت« را شاه‌بیت برنامه‌های 
وزارتخانه دانست و گفت: »بدون سپردن کار به بخش 

خصوصی، مسیر هوشمند...

آگهی  مزایده عمومی  کد 1404-7
سازمان سیما ، منظر و فضای سبز شهری شهرداری کرج در نظر دارد مشخصات مندرج در جدول ذیل را از طریق مزایده عمومی به شرکتهـا و کانونهـای تبلیغاتی واجد 

شرایط به صورت اجاره به مدت دو سال شمسي واگذار نماید :

ف
دی

ر

مبلغ سپرده به) ریال (قیمت پایه کارشناسی بـرای دو سـال  شمسـی ) ریال (تعداد وجهموضوع مزایده

31107/676/000/0005/383/800/000 وجه اجاره 31 عدد استند  تبلیغاتی درسطح شهر 1     
1- متقاضی موظف است جهت اخذ مدارک شرکت در مزایده  عمومی به سامانه تدارکات الکترونیکی 

دولت  ) ستاد ایران ( به  آدرس سایت: ://www.setadiran.ir/ https   مراجعه نماید .
1-2-اشخاص حقوقی : شرایط شرکت در مزایده  عمومی ) متن حاضر ( فرم اقرار و تعهد 
نامه و فرم خالی برگه پیشنهاد قیمت میباشدکه باید به امضای دیجیتال صاحبان امضاء 
برسد )مطابق آخرین آگهی مندرج در روزنامه رسمی ( - تصویر کامل اساسنامه مرتبط  - 
تصویر کارت ملی وشناسنامه اعضاء هیئت مدیره - تصویر آگهی آخرین تغییرات در روزنامه 
رسمی کشور- ارائه گواهینامه اقتصادی و مالیات بر ارزش افزوده )درصورت شامل بودن 
قبل از انعقاد قرارداد دریافت میشود(- ارائه مجوز و یا تائیدیه از اداره کل فرهنگ وارشاد 
اسلامی استان البرز و یا درج نام شرکت  کننده بعنوان صاحب امتیاز در کانون تبلیغاتی 
صادره از اداره کل ارشاد اسلامی استان البرز  و یا درج نام شرکت کننده بعنوان صاحب 
 امتیاز درکانون تبلیغاتی صادره از اداره کل ارشاد اسلامی استان البرز مورد قبول میباشد .
2-2-اشخاص حقیقی  :  شرایط شرکت درمزایده  عمومی ) متن حاضر ( فرم اقرار و تعهد نامه 
و فرم خالی برگه پیشنهاد قیمت میباشد که باید به امضای دیجیتال  برسد - تصویر کارت ملی 
وشناسنامه - ارائه گواهینامه اقتصادی و مالیات برارزش افزوده )درصورت شامل بودن قبل از انعقاد 
قرارداد دریافت میشود( ارائه مجوز و یا تائید یه از اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان البرز و یادرج 

نام شرکت کننده بعنوان صاحب امتیاز  مورد قبول میباشد.
3- پاکت اشخاصی که پرونده قضایی به طرفیت شهرداری کرج دارند بازگشایی نخواهد شد.

4- اشخاص حقیقی و حقوقی که اقامتگاه  آنها در سایر استانها بوده و یا مجوز های  اخذ شده از سایر 
استانها را دارند درصورت برنده شدن قبل ازانعقاد قرارداد موظف به اخذ تاییدیه های قانونی و با اعلام 
نمایندگی و یا شعبه دراستان با هماهنگی از اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان البرز میباشند 
و در غیر اینصورت سازمان هیچ تعهدی بابت عقد قرارداد ندارد و ضمانتنامه شرکت در مزایده به 
 نفع سازمان ضبط خواهد شد و مستاجرحق هیچگونه ادعایی دراین خصوص نخواهد داشت.

5-  سپرده شرکت در مزایده  به مبلغ   5/383/800/000  ریال   به یکی از روشهای ذیل ارائه 
گردد:

- ضمانتنامه بانکي معتبر ویا ضمانتنامه های صادره از موسسات مالی واعتباری معتبر و مورد تایید 
بانک مرکزی و دارای شماره اختصاصی سپام معادل مبلغ فوق ، که به مدت سه ماه اعتبار داشته و 
قابل تمدید باشد. )شناسه ملی 14000287942 ، کد اقتصادی 411367759917، کد پستی  

)3134851965
-  واریز فیش نقدی به مبلغ فوق به حساب شماره 100100100121 بانک شهر

6- مبلغ 1/000/000ریال بابت خرید اسناد مزایده  به حساب شماره 700824126398بانک شهر 
واریز و اصل فیش واریزي را به امورپیمانهاي سازمان ارائه نمایند .

7-   برندگان نفر اول و دوم مزایده هرگاه حاضر به انعقاد قرارداد نباشند سپرده آنان به ترتیب ضبط 
خواهد شد .

8-  سازمان سیما ، منظر و فضای سبز شهری شهرداری کرج در رد یا قبول پیشنهادات مختار است.
9-  هزینـه چاپ آگهـی  وکارشناس رسمی  به عهده برنـده مزایده میباشد .

10- سایر اطلاعات و جزئیات )درخصوص تابلو های تبلیغاتی ( در اسناد مزایده مندرج شده است .
11- 10 %  ازکل مبلغ پیشنهادی وجه نقد یا ضمانتنامه بانکي معتبر و یا ضمانتنامه های صادره از 
موسسات مالی واعتباری معتبر و مورد تایید بانک مرکزی و دارای شماره اختصاصی سپام بعنوان 

سپرده حسن انجام تعهدات از برنده اخذ خواهد شد.
12-   تاریخ انتشار درسامانه از مورخ  1404/7/21  به  مدت دو /2روز .

13-  مهلت زمانی دریافت اسناد درسایت تا  پایان وقت اداری 1404/7/30
14- مهلت زمانی بارگذاری مستندات تا پایان وقت اداری1404/8/12 

 15- زمان بازگشایی درسایت ساعت 8 صبح مورخ 1404/8/13
  امور قراردادها و روابط عمومی سازمان سیما ، منظر و فضای سبز شهری شهرداری کرج

مناقصه عمومی شهرداری چاه مبارک
 

شهرداری چاه مبارک به استناد مصوبات شورای محترم اسلامی، در نظر دارد  ماشین ویتارا  2025 رنگ مشکی به شرح ذیل به صورت مناقصه ، 
بصورت اینترنتی از طریق سایت www.setadiran.ir اقدام به خرید نماید . لذا از تمامی متقاضیان جهت شرکت در مزایده دعوت به عمل می آید.

شرایط شرکت در مناقصه:
2- مهلت فروش اسناد: از شروع انتشار آگهی نوبت اول لغایت مورخ 1404/05/24 بمدت 4 روز

3- آخرین مهلت تسلیم و تحویل پیشنهادات: 1404/08/04 ازطریق مراجعه به سامانه ستاد.
4- زمان بازگشایی پاکت ها : روز شنبه مورخ 1404/08/05 

5- شهرداری چاه مبارک در رد یا قبول تمامی پیشنهادات مختار است.
6- هزینه انتشار آگهی و کارشناسی به عهده برنده مزایده می باشد.

7- برنده مکلف است از تاریخ دریافت ابلاغ برنده، طی 10 روز نسبت به انعقاد قرارداد با شهرداری چاه مبارک اقدام نماید. سپرده نفرات اول تا سوم 
مزایده برای هر قطعه؛ تا زمان عقد قرارداد نزد شهرداری نگهداری می شود و هرگاه نفرات برنده حاضر به عقد قرارداد نگردند، سپرده آنان به ترتیب به 

نفع شهرداری ضبط خواهد شد. 
8- سایر اطلاعات و جزئیات در اسناد مزایده مندرج است. 

شهرداری چاه مبارک

 

 

آگهی مناقصه عمومی دو مرحله ای  
شرکت پترو پایدار ایرانیان در نظر دارد خرید )PiPe( در پروژه بیدبلند 
 خلیج فارس را از طریق برگزاری مناقصه عمومی دو مرحله ای به متقاضیان 
واجد شرایط واگذار نماید. لذا از کلیه متقاضیان ذیصلاح که دارای سابقه مرتبط می 
باشند دعوت می گردد تا در صورت تمایل با مراجعه به آدرس ذیل نسبت به خرید 

اسناد مناقصه اقدام نمایند.
تاریخ و مدت فروش اسناد مناقصه:

از تاریخ چاپ آگهی  به مدت هفت روز کاری  در ساعات اداری  
محل ارسال اعلام آمادگی و  دریافت اسنادمناقصه:

تهران،  شهرک غرب، بلوار دادمان ، خیابان شفق، ساختمان توحید، طبقه ششم، 
دبیرخانه کمیسیون معاملات ، تلفن: 9- 88576401   داخلی 1841و  1810    

 moosavi@petropaydar.com :ایمیل
 mirahsani_a@petropaydar.com

 هزینه خرید اسناد مناقصه:
هزینه خرید اسناد 2.000.000 ریال است که متقاضیان واجد شرایط می بایست 
به شماره حساب  9810909806 بنام آن شرکت نزد بانک ملت شعبه مسجد 
جامع شهرک قدس کد شعبه 65656 ) قابل پرداخت در تمامی شعب بانک ملت( 
واریز و اصل فیش مربوطه را جهت دریافت اسناد مناقصه به دبیرخانه کمیسیون 

معاملات  شرکت ارائه نمایند.
مبلغ تضمین بانکی شرکت در مناقصه:

 58،000.000.000 ریال )پنجاه و هشت میلیارد ریال(
هزینه درج آگهی در روزنامه کثیر الانتشار به عهده برنده مناقصه خواهد بود. 

 دبیرخانه کمیسیون معاملات شرکت پترو پایدار ایرانیان

 آگهی مناقصه عمومی دو  مرحله ای  
شرکت پترو پایدار ایرانیان در نظر دارد خرید  )pipe(در پروژه احداث 
ایستگاه جدید تزریق گاز بی بی  حکیمه را از طریق برگزاری مناقصه عمومی 
دو مرحله ای به متقاضیان واجد شرایط واگذار نماید. لذا از کلیه متقاضیان ذیصلاح 
که دارای سابقه مرتبط می باشند دعوت می گردد تا در صورت تمایل با مراجعه به 

آدرس ذیل نسبت به خرید اسناد مناقصه اقدام نمایند.
تاریخ و مدت فروش اسناد مناقصه:

از تاریخ چاپ آگهی  به مدت هفت روز کاری  در ساعات اداری  
محل ارسال اعلام آمادگی و دریافت اسنادمناقصه:

تهران،  شهرک غرب، بلوار دادمان ، خیابان شفق، ساختمان توحید، طبقه ششم، 
دبیرخانه کمیسیون معاملات ، تلفن: 9- 88576401     داخلی  1841. 1810    

   moosavi@petropaydar.com:ایمیل
mirahsani_a@petropaydar.com 

هزینه خرید اسناد مناقصه:
هزینه خرید اسناد 2.000.000 ریال است که متقاضیان واجد شرایط می بایست 
به شماره حساب  9810909806 بنام آن شرکت نزد بانک ملت شعبه مسجد 
جامع شهرک قدس کد شعبه 65656 ) قابل پرداخت در تمامی شعب بانک ملت( 
واریز و اصل فیش مربوطه را جهت دریافت اسناد مناقصه به دبیرخانه کمیسیون 

معاملات  شرکت ارائه نمایند.
مبلغ تضمین بانکی شرکت در مناقصه:

 35،000.000.000 ریال )سی و پنج میلیارد ریال(
هزینه درج آگهی در روزنامه کثیر الانتشار  به عهده برنده مناقصه خواهد بود. 

دبیرخانه کمیسیون معاملات شرکت پترو پایدار ایرانیان     

)نوبت دوم(  )نوبت دوم( 
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تجدید فراخوان فرآیند ارزیابی کیفی جهت برگزاری مناقصه عمومی  
ایجاد امنیت سایبری تاسیسات تقویت فشار گاز دهاقان

شماره آگهی : 87340044
 شرکت انتقال گاز ایران/ منطقه دو عملیات انتقال گاز در نظر دارد فراخوان ارزیابی 
کیفی جهت برگزاری مناقصه عمومی موضوع فوق به شماره 2004092678000040 را 
از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت برگزار نماید.کلیه مراحل برگزاری فراخوان 
از دریافت و تحویل اسناد فراخوان تا بازگشایی پاکت ها از طریق درگاه سامانه تدارکات 

الکترونیکی دولت )ستاد( به آدرس www.setadiran.ir انجام خواهد شد.
متقاضیان شرکت در فراخوان در صورت عدم عضویت در سامانه، نسبت به ثبت نام و دریافت 
گواهی امضای الکترونیکی )به صورت برخط( برای کلیه صاحبان امضای مجاز و مهر سازمانی 

اقدام لازم را به عمل آورند.
مواعد زمانی:

تاریخ انتشار فراخوان: روز یکشنبه مورخ 1404/07/20
مهلت دریافت اسناد فراخوان تا: ساعت 12:00  روز یکشنبه مورخ 1404/07/27

مهلت ارسال پاسخ استعلام تا: ساعت 12:00  روز یکشنبه مورخ1404/08/11

نوع و مبلغ تضمین شرکت در فرایند ارجاع کار:  
نوع :  به صورت یک یا ترکیبي از تضامین مورد اشاره در ماده 6 آیین نامه ی تضمین در 

معاملات دولتی مورخ 1394/9/22
مبلغ : 9.676.000.000ریال  

 اطلاعات تماس و آدرس دستگاه :
 آدرس: اصفهان/ کیلومتر17 جاده اصفهان- نجف آباد/منطقه دو عملیات انتقال گاز/

کدپستی: 8434114962
شماره تماس: 34043486–031  و031-34043419

 ضمنا آگهی فوق در سایت های زیر قابل مشاهده می باشد:
 WWW.SHANA.IR
http://district2.nigtc.ir
http://iets.mporg.ir

روابط عمومی منطقه دو عملیات انتقال گاز

نوبت دوم

 نوبت اول :  1404/07/20 - نوبت دوم  : 1404/07/21   - شناسه آگهی: 2020476

شــهریه‌های چندده‌میلیونی پیش‌دبســتانی‌های نوبت اول
غیرانتفاعی و کمبود مدارس دولتی برگزارکننده این 
دوره در بسیاری از مناطق، موجب شده والدین طبقات 
متوسط و کم‌درآمد برای ثبت‌نام فرزندان خود به مراکز 
آموزشی وابسته به فرهنگسراها و مساجد روی آورند؛ 
مراکزی که به گفته رئیس ســازمان تعلیم و تربیت 

کودک، به دلیل غیراستاندارد بودن محتوای آموزشی و 
فضای فیزیکی، فعالیت‌شان قانونی نیست.

به گزارش ایسنا، آموزش در سنین پیش‌دبستانی هر 
چند هنوز به صورت اختیاری ارائه می‌شود و بدلیل پولی 
بودن آن، »اجباری« نشده اما تفاوت سطح یادگیری 
در بین کلاس اولی‌هایی که ایــن دوره را گذارنده‌اند 

نسبت با کسانی که وارد این دوره نمی‌شوند، ورود به 
پیش‌دبستانی را امروزه به ضرورتی انکارناپذیر تبدیل 

کرده است.
این در حالیست که پیش‌دبســتانی برای بسیاری از 
خانواده‌ها بیش از آن‌که یک فرصت تربیتی باشد، به 

دغدغه‌ای مالی و اجتماعی تبدیل شده است.

شهریه‌های چند ده‌میلیونی پیش‌دبستانی‌ها 



اقتصاد2
ایران

افت 15 درصدی واردات کشور؛
آمارهای عدم رفع تعهد ارزی 

دقیق نیست
معاون وزیر صمت و رئیس سازمان توسعه تجارت 
با بیان اینکه آمارهای عدم رفع تعهد ارزی اعلامی 
در روزهای اخیر دقیق نیســت، خبر از رشد ۵۰ 
درصدی صادرات خدمات فنی و مهندســی در 
۶ ماهه امســال داد. محمدعلی دهقان دهنوی، 
معاون وزیر صمت و رئیس سازمان توسعه تجارت 
گفت: صادرات غیرنفتی ایران در سال گذشته به 
رقم ۵۷.۸ میلیارد دلار رسید که رقم قابل توجهی 

در سال‌های اخیر بود.
وی افزود: در شش‌ماهه نخســت سال ۱۴۰۳، 
ارزش کل صادرات غیرنفتی ۲۵ میلیارد و ۹۲۲ 
میلیون دلار بود و در شش‌ماهه نخست ۱۴۰۴ 
نیز این رقم با عدد ۲۵ میلیارد و ۹۴۴ میلیون دلار 
تقریباً برابر با سال گذشته ثبت شد. با این حال، 
حجم صادرات از نظر وزنی ۶ درصد افزایش داشته 
است که نشان‌دهنده تأثیر محدودیت‌های انرژی 

بر ارزش‌افزوده صادرات است.
معاون وزیر صمت گفت: برای جلوگیری از تکرار 
این وضعیــت، ســرمایه‌گذاری در تکنولوژی و 
زیرساخت‌های انرژی در بخش صنعت ضروری 
است تا صادرات کشور تنها از نظر وزنی رشد نکند 
بلکه ارزش‌افزوده بالاتری نیز به همراه داشته باشد. 
دهقان دهنوی افزود: امسال افت قابل توجهی در 
صادرات داشتیم که دلیل آن، اتفاقاتی ازجمله 
جنــگ ۱۲ روزه، حادثه انفجار در بندر شــهید 
رجایی، کمبود انرژی و قطعی گسترده برق بوده 

که ما را از این رکورد عقب انداخت.
معاون وزیر صمت با اشــاره به کمبود برق برای 
صنایع در ۶ ماهه نخست امسال، گفت: امسال 
برخی از حلقه‌های تولید به دلیل کمبود انرژی 
انجام نشده و صادرات بیشــتر مربوط به حلقه 

قبل‌تر به ویژه کالاهای نیمه خام بوده است.
رئیس سازمان توسعه تجارت به آمارهای اعلامی 
در روزهای اخیر در مورد عــدم رفع تعهد ارزی 
اشــاره کرد و گفت: آمارهای اعلامی از عدم رفع 
تعهد ارزی هیچ کدام دقیق نیست زیرا این آمار در 

سامانه بانک مرکزی اعلام می‌شود.
معاون وزیر صمت با اشــاره به افت ۱۵ درصدی 
واردات کشــور در ۶ ماهه نخست امسال، گفت: 
ارزش واردات در ۶ ماهه سال ۱۴۰۳، ۳۳ میلیارد 
و ۶۳ میلیون دلار بوده که با ۱۵ درصد کاهش به 
۲۸ میلیارد و ۳۶۷ میلیون دلار رسید که بخشی 
از این کاهش ناشی از کنترل واردات در حوزه‌های 

غیرضرور بوده است.
دهقان دهنوی با تاکید بر اینکه کاهش واردات 
همیشه به ســود تجارت نبوده است، گفت: ۸۵ 
درصد واردات ما، کالاهای مواد اولیه و سرمایه‌ای 
هســتند که برای بخش تولید ضروری است و 

قطعی‌های برق غیر مرتبط با آن نبوده است‌.
وی در مورد حجــم تجارت کشــور در ۶ ماهه 
امسال گفت: حجم تجارت کشور در شش ماهه 
نخست سال جاری به ۵۴ میلیارد و ۳۱۱ میلیون 
دلار رسیده اســت که نســبت به مدت مشابه 
سال گذشــته ۹ درصد کاهش دارد. با این حال، 
تراز تجاری به دلیل کاهش بیشــتر در واردات، 
بهبود قابل توجهی پیدا کرده اســت؛ به طوری 
که تراز تجــاری منفی ۷.۵ میلیــارد دلاری در 
شــش ماهه اول ســال ۱۴۰۳، در مدت مشابه 
امسال با ۶۸ درصد بهبود، به منفی ۲.۴ میلیارد 
دلار کاهش یافته اســت. رئیس سازمان توسعه 
تجارت با اشاره به هدف‌گذاری رشد سالانه ۲۳ 
درصدی صادرات در برنامه هفتم توسعه، گفت: 
تلاش می‌شــود تا با اجرای اقدامات گســترده، 
به رشدهای هدف‌گذاری‌شــده در برنامه دست 
یابیم. البته محدودیت‌های داخلی و خارجی تا 
حدودی مانع تحقق اهداف است، اما ما مطمئنیم 
که با پیگیری‌ها، تلاش‌ها، برنامه‌های موجود و 
همچنین پویایی بخش خصوصی، این مســیر 
را پیش خواهیم برد. معاون وزیر صمت با اشاره 
به فرارســیدن روز ملی صادرات گفت: روز ملی 
صادرات برنامه‌ای اســت که هر ســال بهانه‌ای 
می‌شود تا با تقدیر از صادرکنندگان نمونه، ممتاز 
و مدال‌آور، بر اهمیت صادرات در رشد اقتصادی، 
توسعه اشتغال و شکوفایی اقتصاد کشور بیش از 

پیش تاکید و فرهنگ صادراتی را ترویج کنیم.
دهقان دهنوی افزود: امسال هم برنامه‌ریزی‌ها 
از چنــد ماه قبل آغاز شــده و فرآینــد انتخاب 
صادرکنندگان نمونه شامل فراخوان، ثبت‌نام و 
ارزیابی به طور کامل انجام شده است که اسامی 
این عزیزان در روز ملی صادرات اعلام و از ایشان 
تقدیر به عمل خواهد آمد. وی افــزود: البته در 
حوزه گردشگری، به دلیل مسائلی که پیش آمد 
و کاهش ورود گردشگر، شاهد افت درآمدهای 

برآوردی هستیم.

خبر

رئیس کل بانــک مرکزی 
با ترســیم خطوط تعامل 
دوســویه و الزامات قانونی 
بانک مرکزی و فعالان این 
عرصه، از اقدامــات انجام 
شده بانک مرکزی برای حمایت از کسب ‎و کارها و 
سرمایه‎ گذاری‎ های  نوآورانه به همراه توسعه حوزه 
فعالیت فعالان اقتصاد دیجیتال و فین تک متناسب 

با قوانین تنظیم گری خبر داد.
به گزارش بانــک مرکزی، محمدرضــا فرزین در 
جلسه هم اندیشی ۳ ساعته با فعالان عرصه »اقتصاد 
دیجیتال و فین تک« با بیان اینکه نگاه بانک مرکزی 
در این حــوزه با محوریت تنظیم گــری و تعامل و 
اعتماد دوســویه اســت، افزود: با توجه به نوظهور 
بودن و رشد سریع این حوزه، ابهامات آن در حوزه 
تنظیم گری نیز جدید است لذا حوزه تنظیم گری 
باید متناسب با رشد سریع دانش در این حوزه، خود 
را تطبیق دهــد ضمن اینکه تنظیــم گری در این 
حوزه نباید به گونه ای باشد که مانع از رشد کسب 

و کارها شود.
رئیس کل بانک مرکزی با بیان اینکه بانک مرکزی 
در شــورای راهبردی تنظیم گری حوزه »اقتصاد 
دیجیتــال و فین تک ها« بر ضرورت توســعه این 
بخش نیز تاکید دارد، تصریح کرد: بانک مرکزی چند 
اصل را در حوزه تنظیم گــری این بخش به عنوان 
خط قرمز تعیین کرده است؛ نخست آنکه فعالیت در 
حوزه »فین تک« نباید به پولشویی منتهی شود به 
عبارت دیگر هر فعالیتی که طبق قانون ممنوع است، 
مبادلات پولی ان نیز ممنوع است و در بخش »فین 
تک ها« باید مقررات مشخصی برای جلوگیری از 

این پدیده تدوین شود.
فرزین گفت: هر چند کسب سود در ذات این فعالیت 
است اما با توجه به شرایط خاص تحریمی کشور و 
تلاش دشمن برای شــعله ور کردن جنگ روانی و 
انتظارات تورمی در شرایط خاص؛ سوداگری در این 

حوزه باید کنترل شود.
وی تدوین قوانین و توسعه اعتمادآفرینی در حوزه 
اقتصاد دیجیتال و فین تک هــا را گامی در جهت 
هماهنگی منافع بخش خصوصی و بخش عمومی 

کشــور در فعالیت های اقتصادی برشمرد و تاکید 
کرد: تنظیم گری در این حــوزه به هیچ وجه نباید 
مانع از توسعه و گســترش فعالیت کسب و کارها 
شــود چراکه تنظیم گری در نهایت به سود تمامی 
فعالان است. هرچند ممکن است در برخی مقاطع 
منافع فعالان ان به طور کامل تامین نشود اما تعریف 
اصول فعالیت در نهایت در خدمت توسعه این بخش 

خواهد بود.
رئیس کل بانک مرکزی خطاب بــه فعالان حوزه 
»فین تک ها« گفت: در راســتای مقرارت تنظیم 
شده تمامی فعالان این حوزه باید اطلاعات خود را 
در اختیار بانک مرکزی قــرار دهند چراکه با توجه 
به تکلیف بانک مرکزی برای پاسخگویی در حوزه 
پولشویی، این اطلاعات باید در اختیار بانک مرکزی 
باشد و هدف این بانک، محدود کردن فعالیت فین 
تک ها نیست و این اقدام جزء اصول حرفه ای تنظیم 

گری است.
فرزین خط قرمز دیگر بانــک مرکزی برای فعالان 
این حوزه را خروج ســرمایه از کشور عنوان کرد و 
افزود: این محدودیت در تمامی کشورها حاکم است 
و نگرانی از خروج سرمایه نگرانی ذاتی تمامی بانک 
های مرکزی است. وی با بیان اینکه بانک مرکزی 
اماده شــنیدن حرف های فعالان حــوزه "اقتصاد 

دیجیتال و فین تک" و گســترش فعالیت در این 
حوزه است تاکید کرد: در کنار توسعه فعالیت باید از 
ایجاد انحصار نیز مراقبت کرد و فعالیت شرکت های 
کوچک نباید در ســایه فعالیت شرکت های بزرگ 

مخدوش شود.
رئیس کل بانک مرکزی در ادامه با اشاره به چارچوب 
مد نظر ایــن نهاد تنظیم گــر در خصوص فعالیت 
پلتفرم های فــروش آنلاین طلا عنــوان کرد: این 
پلتفرم ها نباید کارکرد سپرده پذیری مبتنی بر طلا 
داشته باشند بلکه باید معامله کنند. همچنین باید 
میزان طلایی را که می فروشــند در اختیار داشته 
باشند نه آنکه ابتدا بفروشند بعد آن را بخرند؛ این 
رویکرد هم اشکال شرعی و هم اشکال قانونی دارد.

وی افزود: بایــد تکلیف منابع مالی جذب شــده 
از ســوی پلتفرم های طلا در یک بانک مشــخص 
باشد تا در صورت ورشکســتگی و یا متواری شدن 
گردانندگان پلتفرم پول مردم محفوظ باشد. ضمن 
اینکه شفافیت در عملیات تسویه پلتفرم ها از دیگر 

موارد مورد تاکید بانک مرکزی است.
فرزین با اشاره به درخواســت فعالان پلتفرم طلا 
برای فعالیت ۲۴ ساعته در تمامی ایام هفته گفت: 
این حوزه نیز باید مانند تمامی بازارها اغاز و پایان 
مشخصی داشته باشد و برای چنین درخواستی باید 

کار کارشناسی صورت گیرد. وی اعتماد را مهمترین 
ســرمایه فعالان حوزه مالی نزد مردم عنوان کرد و 
گفت: تمامی سخت گیری های بانک مرکزی برای 

حفظ این سرمایه است.
رئیس کل بانک مرکزی در ادامه با اشاره به موضع 
بانک مرکزی در زمینه مدیریــت خطرپذیری در 
حــوزه رمزارزها خاطرنشــان کــرد: ذات فعالیت 
اقتصادی در این حوزه مبتنی بر خطرپذیری است، 
لذا طبیعی اســت که فعالان این حوزه با اشخاص 
تحت نظارت بانک مرکــزی در حوزه بانکی را نمی 
توان یکسان در نظر گرفت و طبیعی است که مردم 
باید بخشی از این خطر پذیری را بپذیرند اما اصول 
تنظیم گری حکم می کند بخشی از این ریسک از 
سوی فعالان این حوزه و بخشی از سوی مشتریان 
پذیرفته شود و مقرارت در حوز تنظیم گری باید در 
جهت کاستن از ریسک فعالیت در این حوزه باشد تا 

ثبات مالی حفظ شود.
رئیس کل بانک مرکزی در ادامه این نشست گفت: 
ما آماده برگزاری جلســات کارشناسی و تخصصی 
برای بررسی مسائل فعالان حوزه "اقتصاد دیجیتال 
و فین تک ها" هستیم و تاکنون چند طرح پژوهشی 
نیز به پژوهشکده در این زمینه واگذار شده است و 
این آمادگی وجود دارد که در حوزه تنظیم گری و 
توسعه کسب و کار از نظر مشورتی فعالان این بخش 

استفاده کنیم.
فرزین با بیان اینکه در مواقع نوســان نرخ ارز بانک 
مرکزی موظف به تصمیم گیری اســت و با اشاره 
به نقش اطلاعات موجود از ســطح فعالیت حوزه 
"اقتصاد دیجیتال و فین تک ها" برای تصمیم گیری 
در این ایام تاکید کــرد: در صورت وجود چارچوب 
مشــخص از فعالیت در این حــوزه حتی در مواقع 
نوسان ارز هم می توان با برگزاری جلسات مشترک 

بهترین تصمیم را اتخاذ کرد.
در این نشست رئیس کل بانک مرکزی با اشاره به 
مشکلات مطرح شده از سوی یکی فعالان حوزه فین 
تک در زمینه تامین ارز مورد نیاز ســرمایه گذاران 
حوزه گردشــگری و حمل و نقل هوایی به معاون 
ارزی بانک مرکزی دســتور داد تا این مشکل را در 
قالب کارگروه مشترکی با وزارت صمت پیگیری کند 
تا تامین ارز مورد نیــاز فعالان این حوزه در اولویت 

وزارت صمت قرار گیرد.

دستور فرزین برای تامین ارز حوزه »آی تی«

ترسیم خطوط فعالیت پلتفرم های فروش برخط طلا

تعرفه گاز زمستانی پرمصرف‌ها 
در بالاترین پله 

مدیرعامل شرکت گاز اســتان تهران با هشدار به 
مشــترکان پرمصرف اعلام کرد: در صورت تداوم 
مصرف غیرمتعارف، گازب‌های آنان در زمستان 
امسال بر اساس بالاترین تعرفه خانگی محاسبه 

می‌شود.
علیرضا اعوانی، مدیرعامل شرکت گاز استان تهران 
با اشــاره به نزدیک شدن فصل ســرما و افزایش 
تدریجی مصرف گاز در بخش خانگی اظهار داشت: 
در روز‌های اخیر پیامک‌هایی برای مشــترکین 
پرمصرف تهرانی ارسال شده تا نسبت به مدیریت و 
اصلاح الگوی مصرف خود اقدام کنند. هدف از این 
اقدام، پیشگیری از ناترازی در شبکه گاز و تضمین 

پایداری جریان گاز در زمستان است.
وی بــا بیــان اینکــه شــرکت ملــی گاز ایران 
دســتورالعملی را برای کنترل مصرف در مناطق 
مختلف کشــور ابلاغ کرده، افزود: در صورتی که 
مشترکان پرمصرف، مانند ســال گذشته رفتار 
مصرفی خود را اصلاح نکننــد، گازبهای آنان بر 
اساس بالاترین نرخ تعرفه خانگی محاسبه می‌شود. 
این اقدام با هدف بازدارندگی از مصرف بی‌رویه و 

تشویق به صرفه‌جویی اجرا خواهد شد.
اعوانی همچنین از شــهروندان خواست پیش از 
آغاز فصل سرما، نسبت به سرویس و بررسی کامل 
وسایل گرمایشــی از جمله بخاری‌ها، پکیج‌ها و 
آبگرمکن‌ها اقدام کنند و از ســامت دودکش‌ها 

و تهویه مناسب محیط اطمینان حاصل نمایند.
وی گفت: انجام سرویس دوره‌ای تجهیزات، علاوه 
بر افزایش راندمان و کاهش مصرف، از بروز خطرات 
احتمالی نظیر گازگرفتگــی جلوگیری می‌کند. 
مدیرعامل شرکت گاز استان تهران ضمن تأکید 
بر اهمیت رعایت اصول ایمنی در مصرف گاز اظهار 
داشت: مصرف ایمن و بهینه، مسئولیت مشترک 
همه خانوارهاســت و بی‌توجهی به آن می‌تواند 

پیامد‌های جبران‌ناپذیری به دنبال داشته باشد.
وی در پایان با اشاره به آمادگی شرکت گاز استان 
تهران برای پاســخ‌گویی به شــهروندان افزود: 
مشترکان می‌توانند در صورت نیاز به راهنمایی 
با شماره 1594 تماس گرفته و در صورت مشاهده 
هرگونه نشــت یا حادثه گازی، با مرکــز امداد و 
حوادث شرکت گاز اســتان تهران به شماره 194 
تماس بگیرند تا کارشناسان در کوتاه‌ترین زمان 

اقدام کنند.

آخرین فرصــت اجرای قانون 
کالابرگ اواخر آبان است

نایب رئیس مجلس گفت: وزیــر رفاه تدابیر لازم 
برای اجرای قانون مجلس دربــاره کالابرگ را در 
نظر بگیرد تا بتوان از این مسیر از گروه‌های هدف 
حمایت کرد؛ مجلس نیز بــا جدیت اجرای قانون 
کالابرگ را پیگیری می‌کند. به گزارش ایســنا، 
حمیدرضا حاجی‌بابایی در جلسه علنی در پاسخ 
به تذکر کوچکی‌نژاد نماینده رشت گفت: وزیر رفاه 
برای اجرای قانون مجلس درباره پرداخت کالابرگ، 
به گروه‌ها و دهک‌های هدف اقدام کند. وی افزود: 
آخرین فرصتی مجلس برای اجــرای این قانون 
اواخر آبان است؛ وزارت رفاه و دولت باید در رابطه 
با کالابرگ تصمیمات نهایی خود را اتخاذ کنند. 
مجلس بر اجرای کالابرگ نظارت داشته و پیگیری 
می‌کند. جبار کوچکی‌نژاد نماینده رشت در تذکر 
خود گفت: مردم در یک فشــار سخت اقتصادی 
قرار دارند؛ رئیس مجلــس دو بار درباره کالابرگ 
الکترونیکی تذکر داد که مجلس دهم آن را تصویب 
کرده بود و در مجلس یازدهم پیگیری شــد. وی 
افزود: آقایان در کمیسیون تعهد دادند که کالابرگ 
را اجرایی کنند اکنون اجناس روزبه‌روز گران شده 
و سفره مردم در تامین کالای اساسی دچار بحران 

است؛ مجلس باید اقدام اساسی انجام دهد.

افزایش ۱۶ درصدی واردات 
خودرو در نیمه اول سال

براســاس تازه ترین آمارها، طی شش ماه نخست 
امسال بیش از ۲۵ هزار و ۷۰۰ دستگاه خودرو وارد 
کشور شده که نسبت به مدت مشابه سال قبل ۱۶ 
درصد افرایش داشته است. براساس اعلام گمرک 
به ایسنا، در شش ماهه نخست سال جاری تعداد 
۲۵ هزار و ۷۹۳ دســتگاه انواع خودرو وارد کشور 
شده است. این تعداد واردات خودرو در شش ماهه 
اول سال‌جاری نسبت به مدت مشابه سال قبل ۱۶ 
درصد افزایش داشته است. ارزش این میزان واردات 
خودرو به میزان ۵۵۷ میلیون دلار بود که به لحاظ 
ارزش نیز بیش از ۲۷ درصد رشــد نشان می‌دهد. 
گفتنی اســت؛ واردات خودرو ســواری در شش 
ماهه اول سال ۱۴۰۳ معادل تعداد ۲۲ هزار و ۲۵۳ 

دستگاه و به ارزش ۴۳۸ میلیون دلار بوده است.

خبر
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رئیس اتحادیه بنکداران مواد غذایی از افزایش 
قیمت برخــی اقلام اساســی از جملــه برنج 
پاکســتانی و حبوبات در پی کاهــش واردات و 
نوسانات ارزی خبر داد و گفت: بازار برنج هندی 
با تصمیم دولت برای آزادسازی واردات، به ثبات 

نسبی رسیده است.
به گزارش ایســنا، این روزها موجی از افزایش 
قیمت و تورم در کشور جاریست که در هر بخشی 
این گرانی و افزایــش قیمت‌ها دلایل متفاوت و 
مشابهی دارد که از جمله این دلایل تاکنون بروز 
جنگ، تورم، ناترازی انــرژی، عدم تخصیص به 
موقع ارز و نامناسب بودن توازن عرضه و تقاضا 
بوده است. حبوبات به ویژه لوبیا چیتی از جمله 
این کالاها بود که پیش از آغاز سال جدید سیر 
صعودی خود را آغاز کــرده بود که در مرداد ماه 
خبر از کاهش قیمت آن منتشر شد، اما در کف 

بازار خبری از آن کاهش قیمت نبود.
برای بررســی وضعیت بازار حبوبــات به خرده 
فروشی‌ها رفتیم که بر اساس بررسی‌های میدانی 
خبرنگار ایســنا، قیمت لپــه ۹۰۰ گرمی برای 
مصرف‌کننده ۳۶۹ هزار تومان، لوبیا چیتی ۹۰۰ 
گرمی ۵۷۰ هزار تومان، گندم مرغی ۹۰۰ گرمی 
۶۹ هزار تومان، ارزن ۹۰۰ گرمی ۹۹ هزار تومان، 
نخود ۹۰۰ گرمی ۱۹۳ هزار و ۳۰۰ تومان، لوبیا 
سفید ۹۰۰ گرمی ۳۶۲ هزار تومان و لوبیا چشم 
بلبلی ۴۵۰ گرمی ۱۳۱ هزار و ۵۰۰ تومان برای 
مصرف‌کننده به فروش می‌رسد و حداقل در یک 
فقره لوبیا چیتی هیچ کاهش قیمتی در روزها و 

ماه گذشته نداشته‌ایم.
برخی کالاها نیز همچون شکر با وجود تاکید بر 
اینکه بر روی تمام کالاها باید قیمت درج شود، 
هیچ قیمتی درج نشده و به نوعی قیمت‌گذاری 
در فروشگاه‌های متفاوت به‌طور سلیقه‌ای اعمال 

می‌شود.
رضا کنگری رئیس اتحادیه بنکداران مواد غذایی 
تهران درباره افزایش قیمت و گرانی برخی کالای 
اساسی از جمله حبوبات اظهار کرد: تنظیم بازار 
ارتباط مستقیم با عرضه و تقاضا دارد. اگر عرضه 
و تقاضا با هم هم‌خوانی داشته باشند، قیمت‌ها 
ثابت می‌ماننــد؛ اما در صــورت کمبود عرضه، 
شاهد نوســان قیمت‌ها خواهیم بود. نوسانات 
ارزی نیز بر افزایش قیمت‌ها اثرگذار اســت. در 
حال حاضر در مورد برنج هندی، چون واردات آن 
در جریان است، افزایش قیمتی مشاهده نشده 
است. دولت امسال برخلاف سال‌های گذشته، 
در فصل برداشت برنج ایرانی ممنوعیت واردات 
برنج خارجی را برداشت که باعث شد قیمت برنج 
هندی از ۸۶ هزار تومان به ۵۵ هزار تومان کاهش 

یابد. اکنون نیز این نوع برنج در عمده‌فروشی‌ها 
بین ۵۵ تا ۶۵ هزار تومان عرضه می‌شود.

به گفته رئیس اتحادیه بنکــداران مواد غذایی 
تهــران، در بخش برنج پاکســتانی بــا افزایش 
قابل‌توجه قیمت مواجه هســتیم. به دلیل عدم 
واردات این محصول، عرضه آن محدود شــده و 
همین موضوع باعث کمبود و افزایش قیمت در 
بازار شده است. در حال حاضر برنج پاکستانی از 
۱۲۰ تا ۱۷۰ هزار تومــان در بنکداری‌ها عرضه 
می‌شود. این افزایش قیمت بر قیمت برنج ایرانی 
نیز تأثیر گذاشته و برنج پرمحصول ایرانی اکنون 
بین ۱۸۰ تــا ۳۳۵ هزار تومــان خرید و فروش 
می‌شــود؛ در حالی‌که حدود ۲۰ روز پیش این 

قیمت بین ۱۶۰ تا ۳۰۰ هزار تومان بود.
کنگــری درباره وضعیــت حبوبــات گفت: در 
محصولاتی مانند لوبیا چیتی که امسال برداشت 
بیشــتری داشــته، افزایش قیمت نداشتیم و 
همچنان بین ۳۴۰ تا ۳۶۰ هــزار تومان معامله 
می‌شود. اما در مورد لوبیا قرمز به دلیل کاهش 
کاشت و واردات کم، شاهد نوسان قیمتی بوده‌ایم 
و قیمــت آن از ۱۷۰ هزار تومان بــه ۲۴۵ هزار 
تومان رسیده است. نخود نیز طی ۲۰ روز اخیر 
از ۱۰۰ هزار تومان به ۱۴۰ هزار تومان افزایش 

یافته است.
رئیس اتحادیــه بنکداران مــواد غذایی تهران 
تصریح کــرد: قیمت‌هایی که اعــام می‌کنم، 
مربوط به فله و عمده‌فروشی است. در قیمت‌های 
بســته‌بندی باید حدود ۳۰ درصد هزینه اضافه 
شــود. در واقع، قیمت مصرف‌کننده حدود ۱۵ 
درصد بالاتر از قیمت عمده خواهــد بود. برنج 
پاکســتانی که پیش‌تر حدود ۹۵ هــزار تومان 
بود، اکنون بــه دلیل کاهش عرضــه و افزایش 
تقاضا در بنکداری‌ها به ۱۲۰ هــزار تومان و در 
سوپرمارکت‌ها به ۱۷۰ هزار تومان رسیده است.

کنگری در خصوص بازار روغن نیز اظهار کرد: در 
بحث روغن، چالش اصلی مربوط به حاشیه سود 
بود که دیده نمی‌شد. اخیراً گزارش‌هایی رسیده 
که عرضه آن محدود شده است. دلیل این مسئله 
نیز نوسانات ارزی اســت. ما در اتحادیه در حال 
پیگیری موضوع هســتیم تا از طریق مکاتبات 
رسمی مشکل برطرف شود. وی در پایان درباره 
درج قیمت بر روی محصولات گفت: طبق قانون، 
درج قیمت بر روی کالا الزامی است و فروش کالا 
بدون درج قیمت تخلف محســوب می‌شود. در 
خصوص شــکر، قیمت مصوب همچنان حدود 
۵۹ هزار و ۵۰۰ تومان است و در بازار نیز حدود 
۵۳ هزار تومان عرضه می‌شود و هیچ کسری در 

موجودی این محصول وجود ندارد.

معــاون وزیــر راه‌وشهرســازی بــر تامیــن 
زیرســاخت‌های شــهری همزمان با ســاخت 
واحد‌های مسکونی حمایتی در اراضی ۹۹ ساله 

تاکید کرد.
حبیب اله طاهرخانی، معاون مسکن و ساختمان 
وزارت راه و شهرســازی، در نشست پایش طرح 
های حمایتی مسکن، با اشــاره به برنامه افتتاح 
حداقل ۷۵ هزار واحد مسکونی حمایتی در دهه 
فجر امســال، خطاب به مدیران کل ادارات راه و 
شهرسازی استان‌ها اعلام کرد: تمامی این واحدها 
باید علاوه بر تکمیل عملیات ساختمانی و رفع 
نواقص، مشکل زیرساخت نداشته و از هر جهت 
برای سکونت متقاضیان آماده باشند. وی تاکید 
کرد: افتتاح واحدها زمانی انجام می شود که از هر 
جهت آماده سکونت و قابل بهره‌برداری باشند و 

مشکل زیرساخت نیز نداشته باشند.
معاون وزیر راه و شهرسازی با تاکید برضرورت 
تامین مالی مناســب و به موقع پــروژه ها برای 
تحویل ســریعتر به مردم، از رشد قابل توجه در 
مراحل مختلف اجرای طرح‌های حمایتی مسکن 

در بخش انبوه‌سازی طی یکسال اخیر خبر داد.
وی همچنین یکی از مهم ترین عوامل موفقیت و 
پیشرفت در اجرای پروژه‌های حمایتی مسکن را 
اعتماد و مشارکت متقاضیان واجد شرایط عنوان 
کرد و از ادارات کل راه و شهرســازی خواست تا 
با انجام به موقع تعهدات نسبت به جلب اعتماد 
و مشارکت بیشتر متقاضیان جهت تکمیل سهم 

آورده خود، اهتمام بیشتری داشته باشند.
طاهرخانی با بیان اینکه وزارت راه و شهرسازی 
در بخش پروژه های انبوه ســازی تعهد بزرگی 
را بر عهــده دارد، گفت: با توجه به مســئولیت 
های این وزارتخانه در پروژه های انبوه ســازی 
که روی اراضی ۹۹ ســاله ساخته می شود، لازم 
اســت ادارات کل راه و شهرسازی نسبت به این 
پروژه ها و حل مشکلات آن ها اهتمام بیشتری 

داشته باشند.
به گفته وی، هم اکنون بیش از ۸۵۰ هزار واحد 
مسکونی در تعهد قطعی دولت برای ساخت در 
قالب مسکن حمایتی ۹۹ ساله است که لازم است 
عملیات ســاخت و تکمیل آن ها مطابق با زمان 
بندی های تعیین شــده و در اسرع وقت، انجام 
شود. بخش قابل توجهی از این میزان شامل پروژه 
های انبوه سازی است که وزارت راه  وشهرسازی 
مسئولیت مدیریت ساخت آن ها را بر عهده دارد.

معاون وزیر راه و شهرسازی با بیان اینکه تاخیر در 
اجرای پروژه ها منجر به افزایش قیمت تمام شده 
واحدها به دلیل مواجهه با اثرات تورمی، خواهد 
شــد، خطاب به مدیران کل راه و شهرســازی، 

گفت: برای جلوگیری از این موضوع تلاش شود 
تا با تامین مالی مناسب پروژه ها و اختصاص به 
موقع منابع، به ویژه تسهیلات بانکی و همچنین 
اســتفاده از ظرفیت دســتورالعمل حمایت از 
دهک‌های پایین)یک تا ســه(، روند ســاخت و 
تکمیل واحدها با اولویــت واحدهای برخوردار 
از پیشرفت فیزیکی بالا تســریع شود، تا هر چه 
سریعتر به مرحله بهره برداری برسند و تحویل 

متقاضیان شوند.
طاهرخانی با اشــاره به تکالیف طــرح جوانی 
جمعیت و همچنین نهضت ملی مسکن، گفت: 
با همکاری بنیاد مسکن انقلاب اسلامی ظرفیت 
مناسبی از طریق تامین اراضی روستایی احصاء 
شــده و در ســامانه جامع طرح های حمایتی 
مسکن)تم(، نیز وارد شده است. باید برنامه ریزی 
شــود تا از این ظرفیت به بهترین نحو استفاده 
شــود. به گفته طاهرخانی، این اراضی با اولویت 

افراد بومی ساکن در روستا، واگذار می شود.
معاون وزیر راه  وشهرسازی همچنین از تکمیل 
سامانه جامع طرح های حمایتی مسکن )تم( به 
منظور دسترســی به آمار دقیق تر و به روزتر و 
همچنین امکان ارائه تصویر دقیق تر از شــرایط 
و میزان پیشــرفت طرح های حمایتی مسکن 

خبر داد.
وی همچنین به ادارات کل راه  وشهرسازی استان 
ها ماموریت داد تا ظرف یک هفته، نســبت به 
ثبت، اصلاح  و تدقیق آخرین اطلاعات مربوط به 
پیشرفت پروژه ها اقدامات لازم را به عمل آورند.

طاهرخانی افزود: ادارات کل راه وشهرســازی 
استان ها نســبت به بلوک بندی پروژه ها اقدام 
کنند و اطلاعات هر بلوک را متناسب با پیشرفت 
آن در سامانه تم وارد کنند تا از این طریق تصویر 
دقیق تری از میزان  و نحوه پیشــرفت پروژه ها 
حاصل شود. طاهرخانی با اشاره به اهمیت پایش 
دقیق متقاضیان به لحاظ شروط تعیین شده در 
طرح های حمایتی مســکن، گفت: لازم است 
شــرایط متقاضیان طرح های حمایتی دولت از 
جمله طرح جوانی جمعیت با دقت بررسی شود تا 
برنامه واگذاری زمین تسهیل و تامین مسکن به 

گروه های هدف اصابت کند.
وی با بیان اینکه عدم کنترل دقیق شروط تعیین 
شده، از جمله عدم کنترل سابقه سکونت، امکان 
به انحراف کشیده شدن برخی طرح ها را ایجاد 
می‌کند، تاکید کرد: برخی از این انحراف ها می 
تواند منجر به جابه جایی های نادرست جمعیتی، 
مهاجرت از روستا به شهر و حتی مهاجرت های 
بین استانی شــود و از این رو باید دقت کافی در 

کنترل سابقه سکونت افراد به عمل آید.

تعهد قطعی دولت برای ساخت ۸۵۰ هزار مسکن حمایتی تاثیر مستقیم نوسانات ارزی بر قیمت کالاهای اساسی 
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نرخ اشتغال ناقص در تابســتان 1404به 7.6 درصد 
رسید که نسبت به سال گذشته 0.3 درصد افزایش 
یافته و نگرانی‌ها درباره کیفیت اشتغال در کشور را 

افزایش داده است.
به گزارش تسنیم,‌  براساس تازه‌ترین گزارش مرکز 
آمار، 7.6 درصد جمعیت شاغل 15ساله و بیشتر در 
تابستان 1404دچار اشتغال ناقص بوده‌اند. این عدد 
نسبت به تابستان سال گذشــته 0.3 درصد افزایش 
یافته و نگرانی‌ها را درباره کیفیت اشتغال در کشور 

افزایش داده است.
درحالی‌که سیاست‌های اشتغال‌زایی اغلب بر افزایش 
تعداد فرصت‌های شغلی متمرکز شده‌اند، اما آمارها 
نشــان می‌دهند که کیفیت اشــتغال نیز به شدت 
تحت‌تأثیر قرار گرفته اســت؛ به‌ویژه در بخش‌هایی 
از جامعه که یا دســتمزد ناکافی دارند، یا ســاعات 
کاری‌شان پایین‌تر از حد اســتاندارد است، یا از نظر 

مهارتی در جایگاه مناسبی قرار ندارند.
اشتغال ناقص به حالتی اطلاق می‌شود که فرد شاغل، 
آمادگی انجام کار بیشتر را دارد یا تمایل دارد ساعات 
بیشتری کار کند، اما به دلایلی نظیر نبود فرصت شغلی 
کافی، عدم نیاز کارفرما، یا محدودیت‌های ساختاری، 

قادر به انجام آن نیست.
افرادی که کمتر از 44ساعت در هفته کار می‌کنند 
و خواهان اشتغال بیشتر هستند، در این دسته قرار 
می‌گیرند. بنابراین گزارش, بررســی‌های مرکز آمار 
نشان می‌دهد که مردان بیش از زنان دچار اشتغال 
ناقص هســتند؛ این می‌تواند به ســاختار بازار کار 
مردمحور، مشــاغل فصلی، و فعالیت‌های روزمزدی 

مربوط باشد.
در نقاط روســتایی نرخ اشــتغال ناقــص بالاتر از 
شهرهاست؛ این مسئله ناشی از وابستگی شدید به 
کشاورزی، کمبود فرصت‌های صنعتی و خدماتی، و 
مهاجرت نیروی ماهر است. افزایش اشتغال ناقص، 
پیامدهای گسترده‌ای برای اقتصاد و جامعه دارد,از 
جمله کاهش درآمد خانوار،کاهش بهره‌وری نیروی 
کار،نارضایتی شغلی و بی‌ثباتی اجتماعی و فرار مغزها 

و مهاجرت نیروی کار ماهر است.
کاهش درآمد خانوار؛ افراد دچار اشتغال ناقص اغلب 
با حقوق پایین زندگی می‌کنند که منجر به فقر پنهان 

می‌شــود.کاهش بهره‌وری نیروی کار؛ نیروهایی که 
کمتر از توان واقعی‌شان به کار گرفته می‌شوند، موجب 
هدررفت سرمایه انسانی می‌شوند.نارضایتی شغلی و 
بی‌ثباتی اجتماعی؛ احساس بی‌عدالتی و عدم امنیت 
شغلی در بین این افراد افزایش می‌یابد.فرار مغزها و 
مهاجرت نیروی کار ماهر؛ اشتغال ناقص می‌تواند افراد 

متخصص را به مهاجرت سوق دهد.
علل شکل‌گیری اشتغال ناقص در ایران شامل ساختار 
معیوب بازار کار, عدم تطابق مهــارت ها با نیاز بازار, 
رکود در بخش های مولد و تمرکز مشاغل در کلان 

شهرها است.
بسیاری از شــاغلان در ایران در مشاغل غیررسمی، 
فصلی و موقتی فعالیت دارند که پایداری لازم را ندارند.

یکی از دلایل اصلی اشتغال ناقص، عدم مهارت کافی 
یا نامتناســب بودن آموزش دانشگاهی با نیاز واقعی 
بازار کار اســت.رکود در بخش‌هایی مانند صنعت و 
ساخت‌وساز، موجب کاهش فرصت‌های تمام‌وقت 
شده است.در شهرهای کوچک و مناطق روستایی، 
تنوع شغلی وجود ندارد و اغلب تنها مشاغل فصلی 

مانند کشاورزی در دسترس است.
بنابر این گزارش, راهکارهایی برای کاهش اشتغال 
ناقص شامل توسعه مشاغل پایدار و با کیفیت, ارتباط 
نظام آموزش با بازار کار, افزایــش بهره وی و اصلاح 
قوانین کار,توســعه متوازن منطقه ای,رصد و پایش 

بازار کار است.
کارشناسان برای کاهش اشتغال ناقص سرمایه‌گذاری 
در صنایع کوچک و متوســط )SMEs(،حمایت از 
استارتاپ‌ها و کسب‌وکارهای نوپا،اصلاح نظام آموزشی 
و تقویت آموزش‌های مهارتی و فنی‌وحرفه‌ای،اصلاح 
قراردادهای موقت و روزمزدی،ایجاد مشــوق‌های 
مالیاتی بــرای کارفرمایانی که فرصت‌های شــغلی 
تمام‌وقت ایجاد می‌کنند،تمرکز بر ایجاد فرصت‌های 
شــغلی در مناطــق محروم،اعطای تســهیلات به 
کارآفرینان روســتایی و ایجاد پایگاه‌های اطلاعاتی 
دقیق برای شناســایی مناطق بحرانــی و مداخله 

هدفمند اشاره دارند.
افزایش 0.3 درصدی نرخ اشتغال ناقص در تابستان 
1404نسبت به سال گذشــته، زنگ خطری برای 

سیاست‌گذاران بازار کار است.

وزیر نیرو با اشاره به چالش‌های اصلی 
صنعت برق کشور، مهم‌ترین مشکل 
این حوزه را اقتصادی دانست و گفت: 
نظام قیمت‌گذاری فعلی موجب تداوم 
مصرف غیر بهینه و مانع جذب سرمایه 

در بخش برق شده است.
به گــزارش وزارت نیــرو، "عباس 
علی‌آبادی"، در اختتامیه پویش ۲۵ 
درجه که با حضور "فاطمه مهاجرانی" 
سخنگوی دولت در وزارت نیرو برگزار 
شــد، اظهار کرد: در تابستان امسال 
با اجرای چند اقدام مهم، توانســتیم 
پایداری شبکه را حفظ کنیم. کیفیت 
برق از نظــر ولتاژ و نوســان برای ما 
بســیار اهمیت دارد و متعهد شدیم 
این اســتاندارد را در سطحی معادل 

استانداردهای اروپایی حفظ کنیم.
وزیر نیرو با اشــاره به اهمیت امنیت 
تأمین برق گفــت: با وجــود همه 
محدودیت‌ها، از ۲۰ شهریور به بعد 
هیچ محدودیتی در تأمین برق کشور 
اعمال نشده است. علی‌آبادی در ادامه 
با بیان اینکه چالش اصلی صنعت برق، 
اقتصادی است، گفت: اقتصاد برق در 
کشور، یک اقتصاد »دستکاری‌شده 
و دســتوری« اســت؛ برق با قیمتی 
بسیار پایین‌تر از هزینه واقعی تولید 
فروخته می‌شود، در حالی‌که پرداخت 
مابه‌التفاوت آن تاکنون انجام نشده 

است.
وی افزود: مصرف بالای برق زمانی که 
همراه با رشــد تولید و افزایش تولید 
ناخالص داخلی باشد، نگران‌کننده 

نیست اما در شرایط فعلی، مصرف برق 
از رشد اقتصادی پیشی گرفته است.

وزیر نیرو با بیان اینکه اقتصاد برق ما 
مشوق بد مصرفی شده است، تصریح 
کرد: اگر در صنایع امکان استفاده از 
انرژی کمتر در تولیــد وجود دارد اما 
انگیزه‌ای برای آن فراهم نمی‌شــود، 
در واقع انــرژی هدر مــی‌رود. نبود 
مشــوق‌های اقتصادی موجب شده 
سرمایه‌گذاری به سمت بخش‌هایی 

برود که سود بیشتری دارند.
علی‌آبــادی در بخــش دیگــری از 
ســخنان خود، اقلیم متنوع کشور را 
یکی از چالش‌هــای دیگر تولید برق 
دانست و گفت: بیشتر نیروگاه‌های 
کشور از توربین‌های گازی استفاده 
می‌کنند که عملکرد آن‌ها در شرایط 

آب‌و‌هوایی متفاوت یکسان نیست.
وی همچنین از کاهش زمان احداث 
نیروگاه‌های حرارتــی از حدود ۶ تا 
۸ ماه به چهار مــاه و ۱۰ روز خبر داد 
و افزود: از مجمــوع ۱۲ هزار مگاوات 
نیــروگاه برق‌آبی کشــور، به‌دلیل 
خشکسالی بخش زیادی از مدار خارج 
شدند. وزیر نیرو در پایان با قدردانی از 
همکاری مردم و دستگاه‌های مختلف 
از جمله وزارت آمــوزش و پرورش، 
وزارت کشاورزی، سازمان بهداشت 
و استانداری‌ها گفت: برخی سازمان 
ها و نهادها مانند آموزش و پرورش با 
برنامه‌ریزی‌های آموزشی خود تأثیر 
مثبتی در ارتقــای فرهنگ مصرف 

انرژی داشته است.

شاخص مدیران خرید )شــامخ( کل اقتصاد برای 
شــهریورماه برابر با 45.5 برآورد شــده و حاکی از 
آن است که وضعیت کسب‌وکارها در این ماه برای 
هجدهمین ماه متوالی، روندی کاهشی داشته‌ است.

به گــزارش تســنیم، طبــق برآوردهــای مرکز 
پژوهش‌های اتاق ایران، میــزان تولید محصول یا 
ارائه خدمات در شهریور ماه، معادل 45.3 محاسبه 
شده‌است که با وجود کاهش ملایم‌تر نسبت به ماه 
قبل، همچنان برای هجدهمین ماه متوالی کمتر از 

محدوده‌ی خنثی )50( باقی مانده‌است.
میزان تولید محصول یا ارائه خدمات در شهریور ماه، 
معادل 45.3 محاسبه شده‌است که با وجود کاهش 
ملایم‌تر نسبت به ماه قبل، همچنان برای هجدهمین 
ماه متوالی، کمتر از محــدوده‌ی خنثی )50( باقی 

مانده‌است. در این ماه نیز، تداوم محدودیت منابع 
مالی و قطعی‌های برق و کاهش تقاضا به خصوص 
تقاضای داخلــی از مهم‌ترین عوامــل افت تولید 

بوده‌است.
شــاخص میزان سفارشات جدید مشــتریان در 
شــهریورماه برای نوزدهمین مــاه متوالی روندی 
کاهشی داشته‌است اگرچه شدت کاهش در این ماه 
نسبت به ماه قبل اندکی ملایمتر بوده‌است اما یکی 
از پایین‌ترین سطوح خود را ثبت کرده‌است. ضعف 
قدرت خرید مصرف‌کنندگان در پــی تورم بالا و 
افزایش هزینه‌های زندگی، همراه با نااطمینانی‌های 
ناشــی از احتمال برقراری و فعال شدن مکانیسم 
ماشه، نااطمینانی سمت تقاضا را نسبت به آینده 
افزایش داده که باعث شــده تا بــا تردید در خرید 

مواجه باشند. در بخش تجارت خارجی نیز، میزان 
صادرات کالا و خدمت، به عنوان عاملی تأثیرگذار در 
شاخص سفارشات جدید مشتریان، در شهریورماه 
همچنان کاهشی بوده‌است. به‌رغم کاهش نسبی 
در نرخ ریال که موجب رقابتی‌تر شدن کوتاه مدت 
قیمت محصولات ایرانی شده، اما مشکلات رفع تعهد 
ارزی و نگرانی‌های منطقه‌ای، مانع رشد صادرات 
غیرنفتی به خصوص به کشورهای منطقه‌ای شده‌اند. 
در همین حال، نگرانی ناشــی از اعمال احتمالی 
مکانســیم ماشــه، صادرات را برای کسب‌وکارها 
محدود و دشوار خواهد کرد و ریسک فعالیت‌های 
صادراتی را افزایش داده‌است که در نهایت به کاهش 
 درآمدهای ارزی و کاهش توان رقابتی در صادرات 

خواهد انجامید.

وزیر اقتصاد گفــت: بزودی 
از طرح اعتبار ملی رونمایی 
می‌کنیم. علی مدنــی زاده 
در در همایش هم اندیشــی 
پیرامون توانمندسازی زنجیره 
ارزش پوشاک با اشــاره به پیچیدگی‌های تامین مالی 
صنایع اظهار داشــت: برخی از ایده ها در بیان ساده اما 
در عمل پیچیده و سخت هســتند و می دانم که بحث 
زنجیره تامین مالی صنایع و بنگاه‌ها چه پیچیدگی های 
عملیاتی سختی دارد و جای تقدیر و تشکر دارد که این 
برنامه »زنجیره تامین مالی پوشاک« پیاده سازی و به 

اجرا رسیده‌است.
وی با اشاره به موضوع تامین مالی زنجیره‌ای ادامه داد: 
بحث تامین مالی زنجیره‌ای ویکی از مصادیق مردمی 

سازی اقتصاد و عدالت اقتصادی است.
وزیر اقتصاد بــا بیان اینکه این نــوع تامین مالی باعث 
کاهش تورم خواهد شــد، گفت: نقشی که تامین مالی 

غیر تورمی می تواند بازی کند نقش کاهش نقدینگی 
است چراکه کاهش تقاضای نقدینگی کاهش فشار بر 
پایه پولی و در نهایت کاهش تورم را در پی خواهد داشت، 
همچنین تامین مالی زنجیره‌ای تسهیل دریافت اعتبار را 

خواهد داشت.
مدنی‌زاده تاکید کرد: این روش تامین مالی scf ، هزینه 
مالی بنگاه ها را کاهش می‌دهد و به کاهش هزینه تامین 
بنگاه‌های اقتصادی کمک می‌کند و این خود عامل بهبود 
فضای کســب و کار خواهد بود و در نهایت به بهره وری 

در اقتصاد و افزایش نرخ رشد اقتصادی کمک می‌‌کند.
وی با بیــان اینکه می‌توان طرح هــای حمایتی مانند 
یارانه، کالابرگ، طرح تسهیلات جمعیت جوانی، ازدواج 
و فرزندآوری را به تامین مالــی زنجیره‌ای متصل کرد، 
اظهار داشــت: وقتی دولت بخواهد یارانه یا تسهیلات 
قرض‌الحسنه ارایه کند با استفاده از این روش می‌توان 
اعتبار را به انتهای زنجیره بدهیــم که این اقدام کمک 
می‌کند سرمایه به سمت بازارهای غیر مولد سوق پیدا 

نکند از این رو می‌توان حرکت نقدینگی را کنترل کنیم.
وزیر اقتصاد با اشــاره به برنامه‌های ١٠٠ روز اول وزارت 

اقتصاد در دوره وزارت جدید، گفت: یکی از برنامه‌هایی 
که در ١٠٠ روز اول بر روی آن متمرکز شدیم و به زودی 
درباره آن اطلاع رســانی خواهیم کرد طرح اعتبار ملی 
است که در قالب انواع تســهیلات ارزان قیمت است و 
در قالب این طرح تسهیلات اعتباری برای خانوار دهک 
درآمد پایین تعریف کرده‌ایم. مدنی‌زاده با تاکید بر اینکه 
تولیدکنندگان بزرگ اشتغال زیادی ایجاد نمی‌کنند و 
برای اجرای سیاست حفظ و افزایش اشتغال و کاهش 
بیکاری باید به تامین مالی بنگاه‌های کوچک و متوسط 
تمرکز کرد، اظهار داشت؛ سیاست تامین مالی زنجیره‌ای 
می‌تواند یکی از ابزارهای مؤثر برای جلوگیری از کاهش 

اشتغال و حتی افزایش آن باشد.
وی ادامــه داد: اگر دولت بخواهــد در چارچوب اصلاح 
نظام انرژی کشــور به‌صورت تدریجی یارانه انرژی را به 
مصرف‌کننده نهایی پرداخت کند، می‌تواند از ظرفیت 
تأمین مالی زنجیره‌ای برای انتقال منابع به بخش‌های 
تولیدی و زیرساختی استفاده کند. زیرساخت‌های این 
موضوع پیش‌بینی شده و می‌تواند برای توسعه اقتصادی 

کشور موثر واقع شود.

شایلی قرایی
News kasbokar@gmail.com

طرح اعتبار ملی رونمایی می شود

پرداخت تسهیلات ارزان به دهک‌های کم درآمد

اقتصاد برق ما مشوق بدمصرفی شده است

شاخص مدیران خرید کل اقتصاد در شهریور 45.5 شد

افزایش اشتغال ناقص در تابستان 1404؛

زنگ خطر برای بازار کار ایران
ضرورت کاهش هزینه‌های زندگی کم درآمدها
حمید حاج اسماعیلی، کارشناس اقتصادی 

اعطای وام‌های ارزان قیمت از اقدامات حمایتی 
اســت که می‌تواند بخشی از مشــکلات جامعه 
بخصوص قشــر کارگر را حل کند. یکی از جدی 
ترین مشکلات بحث مسکن است. دولت می‌تواند 
با همــکاری بانکها و ارائه وام‌هــای ارزان قیمت 
مشکلات مسکن را برای دهک های کم درآمد حل 
کند. در شرایط حاضر برای بهبود وضع معیشت 
باید به کاهش هزینه‌های زندگی اقشار کم درآمد 
کمک کرد و هزینه‌هــا در بخش‌های تأثیرگذار 

زندگی خانوارها را کاهش داد.
بخش اعظمی از حقوق و دریافتی اقشار کم درآمد 
به ویژه کارگران صرف هزینه‌های مسکن و اجاره 
بها می‌شــود از این رو موضوع پرداخت وام‌های 
ودیعه و اجاره مسکن باید از سوی دولت به جریان 
بیفتد و یکی دو بانک از جمله بانک مســکن به 
عنوان بانک‌های عامل توزیع کننده وام معرفی 
شوند و به افراد فاقد مسکن و مستأجر، تسهیلات 

اجاره مسکن با نرخ پایین اختصاص بدهند.
متاســفانه بانکها در پرداخت تسهیلات چه در 
بخش تولید و چه در بخش حمایتی از اقشار کم 
درآمد همکاری لازم را ندارند.  انتقادات جدی به 

بانک‌ها وارد است.
 بر این مبنا کــه بانک‌ها که ســال‌ها محوریت 
حمایت‌های پولی یا تامین نقدینگی بنگاه‌های 
تولیدی و خدماتی بوده اند نه تنها در راســتای 
حمایت از تولید قدمی برنداشته اند بلکه انتقادات 
جدی به عملکرد آن‌ها وجود دارد. با بررسی کارنامه 
بانک‌ها در ارائه تسهیلات به تولید مشاهده می‌شود 
که اصلی‌ترین موضوع مورد نظر بانک‌ها برای ارائه 
تسهیلات اعطای سود بوده اســت نه کمک به 
بنگاه‌های کشور، این نوع هدف گذاری در فعالیت 
بانک‌ها باعث شده نظام بانکی کشور به عنوان یک 
رقیب برای بنگاه‌های تولیدی و خدماتی حاضر 
شود و درعین حال به سمت بنگاه داری حرکت 
کنند و از محل سودی که از طریق تسهیلات به 
کارفرمایان و بنگاه‌ها می‌دهند روز به روز فربه‌تر 
شوند و هزینه‌های جانبی گسترده تری را برای 
خود تعریف کنند درعین حال با بنگاه داری کردن 
به رقیب جدی بــرای بنگاه‌های تولیدی تبدیل 
شوند و بخش زیادی از تسهیلات را برای خود و 

مراکز تولیدی نگاه دارند.

اداره کل ثبت اسناد و املاک استان کرمانشاه
اداره ثبت اسناد و املاک حوزه ثبت ملک کرمانشاه ناحیه یک
هیات موضوع قانون تعیین تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و ساختمانهای فاقد سند رسمی

آگهی موضوع ماده ۳ قانون و ماده ۱۳ آئین نامه قانون تعیین تکلیف وضعیت ثبتی و اراضی و ساختمانهای 
فاقد سند رسمی

برابر رای شماره ۱404۶0۳۱۶00۱0۱۱۱4۲ مورخ ۱404/0۵/۱۱ هیات اول/دوم موضوع قانون تعیین 
تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و ساختمانهای فاقد سند رسمی مستقر در واحد ثبتی حوزه ثبت ملک 
کرمانشاه ناحیه یک تصرفات مالکانه بلا معارض متقاضی آقای/خانم آرش فلاحیان فرزند غلامعلی بشماره 
شناسنامه ۹۷4 صادره از کرمانشاه که حاکی از احراز تصرف و مالکیت متقاضی نسبت به ملک مورد تقاضا 
بوده همچنین انتقال ملک از مالک رسمی مشاعی سیف اله اربابی به صورت مع الواسطه ) به استناد کد 
۹۷۷ مجموعه بخشنامه های ثبتی( به متقاضی صورت پذیرفته، مضافا بررسی های محلی کارشناس که 
حکایت از عدم تعارض و بلا منازع بودن تصرفات متقاضی دارد. لذا مالکیت آقای / خانم آرش فلاحیان 
فرزند غلامعلی به شماره شناسنامه ۹۷4، کد ملی ۳۲۵۶۲۹۱۵۱۱ ، صادره از کرمانشاه مبنی بر صدور 
سند مالکیت نسبت به ششدانگ یک باب ساختمان مسکونی به مساحت ۶۵ متر مربع مفرور و مجزا شده 
از پلاک باقیمانده ۳۵۸ اصلی واقع در بخش یک حومه حوزه ثبت ملک کرمانشاه ناحیه یک محرز گردیده 
است. لذا به منظور اطلاع عموم مراتب در دو نوبت به فاصله ۱۵ روز آگهی می شود در صورتی که اشخاص 
نسبت به صدور سند مالکیت متقاضی اعتراضی داشته باشند می توانند از تاریخ انتشار اولین آگهی به مدت 
دو ماه اعتراض خود را به این اداره تسلیم و پس از اخذ رسید ظرف مدت یک ماه از تاریخ تسلیم اعتراض 
دادخواست خود را به مراجع قضایی تقدیم نمایند .بدیهی است در صورت انقضای مدت مذکور و عدم 

وصول اعتراض طبق مقررات سند مالکیت صادر خواهد شد. 4۱۶۹ م الف
تاریخ انتشار نوبت اول : ۱40۳/0۷/0۵ - تاریخ انتشار نوبت دوم : ۱40۳/0۷/۲۱

آیت اله زارع- رئیس ثبت اسناد و املاک 

آگهی موضوع ماده ۳ قانون و ماده ۱۳ آئین نامه قانون تعیین 
تکلیف وضعیت ثبتی و اراضی و ساختمانهای فاقد سند رسمی 

برابر رای شماره ۱404۶0۳۱00۱۶0۱۳۵۲۳ هیات اول / دوم موضوع قانون تعیین 
تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و ساختمانهای فاقد سند رسمی مستقر در واحد ثبتی حوزه 
ثبت ملک محمودآباد تصرفات مالکانه بلامعارض متقاضی آقای / خانم سید احمدرضا 
نژادهندی فرزند سید علی بشماره شناسنامه ۲۳۲۱ صادره از تهران در ششدانگ یک 
قطعه زمین با بنای احداثی که میزان ۱۸۸ متر آن مسکونی و مابقی معبر میباشد به 
مساحت ۱۹۸.۲۵ مترمربع پلاک ۵۶۸ فرعی از ۱۸ اصلی بخش ۱0 مفروز و مجزی شده 
از پلاک 4۹۳ فرعی واقع در سیار کلا خریداری از مالک رسمی آقای / یداله محمدی 
محرز گردیده است. لذا به منظور اطلاع عموم مراتب در دو نوبت به فاصله ۱۵ روز آگهی 
میشود در صورتی که اشخاص نسبت به صدور سند مالکیت متقاضی اعتراضی داشته 
باشند میتوانند از تاریخ انتشار اولین آگهی به مدت دو ماه اعتراض خود را به این اداره 
تسلیم و پس از اخذ رسید ظرف مدت یک ماه از تاریخ تسلیم ،اعتراض دادخواست خود 
را به مراجع قضایی تقدیم نمایند بدیهی است در صورت انقضای مدت مذکور و عدم 

وصول اعتراض طبق مقررات سند مالکیت صادر خواهد شد. ۲0۲۲۹۷۱
تاریخ انتشار نوبت اول : ۱404/۷/۲۱  

تاریخ انتشار نوبت دوم : ۱404/۸/۶ 
مهدی آزاد - رئیس ثبت اسناد و املاک 

آگهی فقدان سند مالکیت
امضا  که  شده  مصدق  استشهادیه  دوبرگ  باستناد  چچکلو  چوپانی  محمد  آقای 
به  تصدیق  شماره ۱4040۲۱۵۲۳۶۱0000۲0۳رمز  به  یکتا  شناسه  ذیل  آن  شهود 
شماره۱۱۵۹۱دفترخانه ۶۲شهریاررسیده است مدعی فقدان سند مالکیت ششدانگ یک 
دستگاه آپارتمان مسکونی به پلاک ثبتی۱۸4۵۸فرعی از4۸اصلی مفروز ومجزا شده 
از۶0۹۲فرعی از اصلی مذکور قطعه اول تفکیکی درطبقه ۱ و واقع در حوزه ثبت ملک 
شهریار استان تهران به مساحت ۶4/۶۶مترمربع واقع در سمت شمالی طبقه اول به 
انضمام انباری قطعه ۱ به مساحت۱/۶مترمربع و پارکینگ قطعه۱ به مساحت۱۱مترمربع 
واقع در طبقه همکف ذیل دفترالکترونیک شماره۱۳۹۷۲0۳0۱0۵۷040۱۸۲بنام محمد 
چوپانی چچکلو ثبت وسند مالکیت به شماره چاپی۸۹۳۲۳۳سری ب سال ۹۷ صادر 
وتسلیم شده است که طبق سند انتقال شماره ۱۵0۷0مورخه۱۳۹۷/۱۱/۲۸دفترخانه 
یافته است و بحکایت ثبت  انتقال  اسناد رسمی شماره ۲۹ شهرشهریار به مشارالیه 
دفتراملاک در رهن نمی باشد بعلت جابه جایی مفقود گردیده است لذا مراتب به استناد 
تبصره ذیل ماده۱۲0قانون ثبت در یک نوبت آگهی میگردد تا چنانچه کسی مدعی انجام 
معامله نسبت به پلاک فوق یا وجود سند مالکیت نزد خود میباشد ازتاریخ نشراین آگهی 
ظرف مدت ده روزاعتراض خود را کتبا به ضمیمه سند معامله به این اداره تسلیم ورسید 
دریافت نماید ودرغیراینصورت این اداره پس ازانقضای مدت مذکورونرسیدن واخواهی 

نسبت به صدورسند المثنی طبق مقررات اقدام خواهد نمود.م.الف:۱۳۱0۲
رئیس واحد ثبتی حوزه ثبت ملک شهریار

آگهی فقدان سند مالکیت
استشهادیه  دوبرگ  باستناد  برابر  مختاررامی  آقای 
تصدیق  ۱4040۲۱۵4۵۱۸000۱۷0ورمز  یکتا  بشناسه 
سند  فقدان  مدعی  تهران  ۹0۸۱۷0۲مورخ۱404/0۷/0۱دفترخانه ۲۹شهریار 
مالکیت 0/4۳0۲دانگ مشاع ازششدانگ یک قطعه زمین بمساحت ۷۶۷0مترمربع 
شماره سیزده فرعی از نود وشش اصلی واقع در حوزه ثبتی شهریاراستان تهران به 
مساحت)۷۶۷0(هفت هزار وششصد وهفتاد مترمربع واقع در حوزه ثبتی شهریار 
شماره  ثبت 4۵۷0۹صفحه ۳0۷دفتر۳۱۵دفترالکترونیکی  ذیل  تهران  استان 
۱404۲0۳0۱0۵۷00۹۶0۵به مختاررامی  ثبت وسند به شماره چاپی0۹۸۶۷۶ 
الف04 به نامش  صادرگردیده است  که بعلت سهل انگاری سند مالکیت  مفقود 
گردیده است لذا مراتب به استناد تبصره یک ذیل ماده۱۲0آئین نامه قانون ثبت 
در یک نوبت آگهی میشود تا چنانچه کسی مدعی انجام معامله نسبت به پلاک 
فوق ویا وجود سند مالکیت نزد خود میباشد ازتاریخ انتشاراین آگهی ظرف مدت 
ده روزاعتراض خود را ضمن ارائه اصل سند مالکیت ویا سند انتقال بنام خود 
به این اداره تسلیم ورسید دریافت نماید درغیراینصورت این اداره پس ازانقضای 
مدت مذکورونرسیدن اعتراض نسبت به صدورسند المثنی طبق مقررات اقدام 

خواهد نمود.م.الف:۱۳۱04
رئیس واحد ثبتی حوزه ثبت ملک شهریار

آگهی موضوع ماده ۳ قانون و ماده ۱۳ آئین نامه قانون تعیین 
تکلیف وضعیت ثبتی و اراضی و ساختمانهای فاقد سند رسمی

برابر رأی شماره ۱404۶0۳۱۸0۲00۱۱۹44 مورخ ۱404/۵/۲۶ هیات اول موضوع 
قانون تعیین تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و ساختمانهای فاقد سند رسمی مستقر 
در واحد ثبتی حوزه ثبت ملک کلاچای تصرفات مالکانه بلامعارض متقاضی خانم 
سکینه رمضانی فرزند عطاالله به شماره شناسنامه ۱۹۳ صادره از رودسر به شماره 
ملی ۲۶۹0۷۱۷۷۲۷ در ششدانگ یک قطعه زمین مزروعی به مساحت ۶۲۹/۷۸ متر 
مربع به پلاک ۱۶۲ فرعی از ۱۳4 اصلی واقع در قریه حاجی آباد بخش ۲۹ گیلان 
خریداری شده از مورد نسق مالک رسمی آقای عطاالله رمضانی پس چپری )نسق 

زارعی شماره ۹۶۲۶ مورخ ۵0/۸/۷ دفترخانه ۶۵ رحیم آباد محرز گردیده است.
لذا به منظور اطلاع عموم مراتب در دو نوبت به فاصله ۱۵ روز آگهی میشود در صورتی 
که اشخاص نسبت به صدور سند مالکیت متقاضی اعتراضی داشته باشند و میتوانند از 
تاریخ انتشار اولین آگهی به مدت دو ماه اعتراض خود را به این اداره تسلیم و پس از 
اخذ رسید، ظرف مدت یک ماه از تاریخ تسلیم اعتراض ، دادخواست خود را به مراجع 
قضایی تقدیم نمایند. بدیهی است در صورت انقضای مدت مذکور و عدم وصول 

اعتراض طبق مقررات سند مالکیت صادر خواهد شد. ۲00۶۹۷۳ - م / الف ۱۷۸۹
تاریخ انتشار نوبت اول : ۱404/0۷/0۶  - تاریخ انتشار نوبت دوم : ۱404/0۷/۲۱ 

نادر عیوضی صالح  - رئیس اداره ثبت اسناد و املاک کلاچای 
از طرف علی علائی جوردهی 

آگهی موضوع ماده ۳ قانون و ماده ۱۳ آئین نامه قانون تعیین 
تکلیف وضعیت ثبتی و اراضی و ساختمانهای فاقد سند رسمی

برابر رأی شماره ۱404۶0۳۱۸0۲00۱۲۷۲4 مورخ ۱404/۶/۵ هیات اول موضوع 
قانون تعیین تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و ساختمانهای فاقد سند رسمی مستقر 
در واحد ثبتی حوزه ثبت ملک کلاچای تصرفات مالکانه بلامعارض متقاضی آقای 
وحید غلامی زاهد فرزند علی به شماره شناسنامه ۶۵ صادره از رودسر به شماره ملی 
۲۶۹۱4۵۳۶۸۵ در ششدانگ یک قطعه زمین مزروعی به مساحت ۵۲۱/4۶ متر مربع 
)قسمتی از پلاک شماره ۳۲۷ )۶4۷ و ۶۵۹ فرعی( به پلاک فرعی ۱۳۹۷ از ۱۵۳ 
اصلی واقع در قریه واجارگاه بخش ۲۹ گیلان از مالکیت رسمی آقای علی اکبر دنیا 

آزاد واجاری محرز گردیده است.
لذا به منظور اطلاع عموم مراتب در دو نوبت به فاصله ۱۵ روز آگهی میشود در صورتی 
که اشخاص نسبت به صدور سند مالکیت متقاضی اعتراضی داشته باشند و میتوانند از 
تاریخ انتشار اولین آگهی به مدت دو ماه اعتراض خود را به این اداره تسلیم و پس از 
اخذ رسید، ظرف مدت یک ماه از تاریخ تسلیم اعتراض دادخواست خود را به مراجع 
قضایی تقدیم نمایند. بدیهی است در صورت انقضای مدت مذکور و عدم وصول 
اعتراض طبق مقررات سند مالکیت صادر خواهد شد. ۲00۳۳۱۳  - م / الف ۱۷44 

تاریخ انتشار نوبت اول : ۱404/0۷/0۶ - تاریخ انتشار نوبت دوم : ۱404/0۷/۲۱ 
نادر عیوضي صالح  - رئیس اداره ثبت اسناد و املاک کلاچای

از طرف علی علائی جوردهی

آگهی موضوع ماده ۳ قانون و ماده ۱۳ آئین نامه قانون تعیین تکلیف 
وضعیت ثبتی و اراضی و ساختمانهای فاقد سند رسمی

برابر آراء صادره هیات / هیاتهای موضوع قانون تعیین تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و 
ساختمانهای فاقد سند رسمی مستقر در واحد ثبتی حوزه ثبت ملک رحیم آباد تصرفات 
مالکانه و بلامعارض متقاضی محرز گردیده است لذا مشخصات متقاضی و ملک مورد تقاضا 
به شرح زیر به منظور اطلاع عموم در دو نوبت به فاصله ۱۵ روز آگهی میشود در صورتی 
که اشخاص نسبت به صدور سند مالکیت متقاضیان اعتراضی داشته باشند، میتوانند از 
تاریخ انتشار اولین آگهی به مدت دو ماه اعتراض خود را به اداره ثبت اسناد و املاک محل 
تسلیم و پس از اخذ رسید، ظرف مدت یک ماه از تاریخ تسلیم اعتراض ، دادخواست خود 

را به مراجع قضایی تقدیم نمایند
* آقای احسان قربانی شمشاد سرا فرزند محمد حسین به شماره شناسنامه ۱۱0 صادره 
از رحیم آباد به شماره ملی ۶۳۱۹4۳۵۶۲۳ ششدانگ یک قطعه زمین مشتمل بر بنای 
احداثی )کاربری تجاری( به مساحت ۱۵0/۱0 متر مربع به پلاک ۱۸۱۸ فرعی از سنگ 

۱۶4 اصلی واقع در قریه رحیم آباد بخش ۲۹ گیلان از مورد نسق حسن گل بابائی.
بدیهی است در صورت انقضای مدت مذکور و عدم وصول اعتراض طبق مقررات سند 

مالکیت صادر خواهد شد. ۲0۱۱۳۲4  - م / الف ۱۸۷۵
تاریخ انتشار نوبت اول: روز دوشنبه ۱404/0۷/0۷ 
تاریخ انتشار نوبت دوم: روز دوشنبه ۱404/0۷/۲۱ 

محمدرضا فروهی - رئیس اداره ثبت اسناد و املاک رحیم آباد

آگهی موضوع ماده ۳ قانون و ماده ۱۳ آئین نامه قانون تعیین تکلیف 
وضعیت ثبتی و اراضی و ساختمانهای فاقد سند و رسمی

برابر آراء صادره هیات / هیاتهای موضوع قانون تعیین تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و 
ساختمانهای فاقد سند رسمی مستقر در واحد ثبتی حوزه ثبت ملک آباد تصرفات مالکانه 
و بلامعارض متقاضی محرز گردیده است. لذا مشخصات متقاضی و ملک مورد تقاضا به 
شرح زیر به منظور اطلاع عموم در دو نوبت به فاصله ۱۵ روز آگهی میشود در صورتی 
که اشخاص نسبت به صدور سند مالکیت متقاضیان اعتراضی داشته باشند ، میتوانند از 
تاریخ انتشار اولین آگهی به مدت دو ماه اعتراض خود را به اداره ثبت اسناد محل تسلیم 
و پس از اخذ رسید، ظرف مدت یک ماه از تاریخ تسلیم اعتراض ، دادخواست خود را به 

مراجع قضایی تقدیم نمایند .
* آقای مهدی حبیبی کندسر فرزند فیض الله به شماره شناسنامه ۱۱۸ صادره از رحیم 
آباد به شماره ملی ۶۳۱۹۸۱۳۳۸۵ ششدانگ یک قطعه باغ )کاربری مختلط( به مساحت 
۹۲4/۱۱ متر مربع به پلاک ۱۳۶ فرعی از سنگ ۱۷۸ اصلی واقع در قریه کوشکوه بخش 

۲۹ گیلان از مورد نسق اداره اموال و املاک.
 بدیهی است در صورت انقضای مدت مذکور و عدم وصول اعتراض طبق مقررات سند 

مالکیت صادر خواهد شد. ۲0۱۱۳۲0  - م / الف ۱۸۷۱ 
تاریخ انتشار نوبت اول: روز دوشنبه ۱404/0۷/0۷ 
تاریخ انتشار نوبت دوم: روز دوشنبه ۱404/0۷/۲۱ 

محمدرضا فروهی- رئیس اداره ثبت اسناد و املاک رحیم آباد
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فناوری و 
اطلاعات

هوش مصنوعی مترجم ناشنوایان می شود
محققان چینی یک هوش مصنوعی برای تبدیل متن به زبان اشاره و بالعکس برای ناشنوایان 
ابداع کرده اند. به گزارش اینترستینگ انجینرینگ، بخش هوش مصنوعی چین به سرعت 
در حال پیشرفت اســت و رشــد اقتصادی را تحریک کرده و صنایع مختلف را دگرگون 
می‌کند، تعداد فزاینده‌ای از پژوهشگران توجه خود را به استفاده از هوش مصنوعی برای 
اهداف اجتماعی معطوف کرده‌اند. یکی از آنها سوجیونگ لانگ از دانشکده هوش مصنوعی 
و رایانش پیشرفته دانشگاه شیان جیائوتونگ-لیورپول است که روی چگونگی استفاده از 
این فناوری برای کاهش تبعیض، فراهم کردن پشتیبانی عاطفی و تسریع تشخیص پزشکی 
تحقیق می‌کند. او همراه دانشجویانش استارت آپی به نام لیمیتد مایند را راه اندازی کرده 
اند. این استارت آپ یک پلتفرم مجهز به هوش مصنوعی برای ترجمه متون نوشتاریه به 
زبان اشاره و بالعکس ابداع کرده است. چنین ابزاری به عنوان پلی روی شکاف‌های ارتباطی 

طراحی شده است تا افراد دچار اختلالات ناشنوایی نیز در جامعه بیشتر سهیم شوند.
به گفته سو مدل هوش مصنوعی ســبک وزن آنها روی دستگاه‌های موبایل ارائه یا با 
عینک‌های هوشمند یکپارچه می‌شود که در آنجا آواتارهای مجازی گفتار را به زبان 
اشــاره ترجمه می‌کنند یا متن واقعی را برای ارتباط راحت تر نمایش می‌دهند. هم 
اکنون مذاکراتی درحال انجام است و دولت‌های محلی و پارک‌های صنعتی مشتاق 
هستند از پروژه پشتیبانی و آن را به بازار عرضه کنند. سو اعلام کرد هدف این اقدام 
فراتر از نوآوری اســت. آنها می‌خواهند فناوری‌هایی بســازند که نیازهای اجتماعی 
ملموس رابرآورده می‌کند. به گفته او دانش آموزان بــا معلولیت با چنین ابزارهایی 
می‌توانند به طور موثرتری بیاموزند، بیماران می‌توانند شــفاف‌تر با پزشکان ارتباط 
برقرار کنند و تبعیض در محــل کاری به میزان قابل توجهی کاهــش می‌یابد. این 
گروه از محققان هم اکنون مشغول بررسی نسل جدید از فناوری‌های کمکی از جمله 
پلتفرم‌هایی هستند که حرکات لب را به متن تبدیل کنند و رابط‌های مغز-رایانه‌ای 
که قادر به تبدیل امواج مغزی به زبان نوشتاری هستند. چنین به نوشته نشریه ساوث 
چاینا مورنینگ پست نوآوری‌هایی ممکن است در آینده به کنترل خودروهای خودران 

کمک کنند یا قابلیت دسترسی افراد دارای معلولیت را افزایش دهند.

بهترین شتابدهنده و فضای کار اشتراکی سال ۱۴۰۳ 
معرفی شدند

در نهمین دوره رویداد پردیس سامیت از سه شتابدهنده و سه فضای کار اشتراکی برتر 
در ســال ۱۴۰۳ تقدیر شــدند. به گزارش معاونت علمی، فناوری و اقتصاد دانش‌بنیان 
ریاست‌جمهوری، در اختتامیه رویداد پردیس سامیت ۱۴۰۴ که در منطقه بین‌المللی 
نوآوری ایران برگزار شد، از سه شتابدهنده و سه فضای کار اشتراکی برتر در سال ۱۴۰۳ 
تقدیر شد. »شتابدهنده تریگ آپ« به‌عنوان برترین شتابدهنده در سال ۱۴۰۳ معرفی 
و تقدیر شد. شــتابدهنده‌های »نوآفرین« و »پیشــگامان یزد« نیز به ترتیب به‌عنوان 

شتابدهنده‌های دوم و سوم معرفی شدند.
تعداد تیم‌های جذب شده در دوره پیش شتابدهی، تعداد تیم‌های حاضر در دوره شتابدهی، 
تعداد خروجی موفق و گردش مالی از معیارهای ارزیابی شتابدهنده‌ها بوده است. همچنین 
در این دوره از پردیس سامیت از سه فضای کار اشتراکی برتر در سال ۱۴۰۳ تقدیر شد. 
براین‌اساس »فضای کار اشتراکی کارمانا« به‌عنوان رتبه اول، »فضای کار اشتراکی هفت 
و هشت« به‌عنوان رتبه دوم و »فضای کار اشــتراکی پارادایس‌هاب« به‌عنوان رتبه سوم 

فضاهای کار اشتراکی در سال ۱۴۰۲ معرفی و تقدیر شدند.
از معیارهای ارزیابی این فضاها می‌توان به تعداد افراد مستقر در فضا، تعداد افراد در فضای 
اختصاصی، گردش ملی و امکانات و زیرساخت فضای کار اشتراکی اشاره کرد. همچنین در 
اختتامیه پردیس سامیت ۱۴۰۳، گزارش عملکرد مرکز شتابدهی نوآوری در سال ۱۴۰۳ 
منتشر شد. از این رو، در حال حاضر ۲۶ مجموعه فضای کار اشتراکی عضو مرکز هستند 
که بیش از ۲۸ هزار نفر از جمله بیش از ۶۵ شرکت دانش‌بنیان در این فضاها مشغول به 
فعالیت هستند. مجموع قراردادهای اخذ شده از ارگان‌های دیگر توسط این فضاها برای 
اعضای زیر مجموعه ۹.۵ میلیارد تومان برآورده شده اســت. بیش از هفت هزار ساعت 
آموزش، ۱۳۰۰ رویداد و خروج بیش از ۳۵ شرکت موفق از فضاهای کار اشتراکی، دیگر 
عملکرد این فضاها در سال ۱۴۰۳ بوده است.همچنین در سال ۱۴۰۳، ۹۷ شتابدهنده، 
عضو مرکز شتابدهی نوآوری هستند که این شــتابدهنده‌ها، ۵۳۰ تیم در مرحله پیش 
شتابدهی و ۳۵۰ تیمی در مرحله شتابدهی را جذب کرده‌اند. ۲۴۰ استارتاپ نیز خروج 
موفقی از شتابدهنده‌ها داشته‌اند. بر اساس این گزارش، نهمین دوره رویداد پردیس سامیت 
با گردهمایی اعضای مرکز شتابدهی نوآوری شامل شتاب‌دهنده‌ها، مدیران فضاهای کار 
اشــتراکی و برگزارکنندگان رویدادهای کارآفرینی در منطقه بین‌المللی نوآوری ایران 
برگزار شد. در این رویداد علاوه بر گزارش عملکرد سال ۱۴۰۳ مرکز شتابدهی نوآوری، 
سخنرانی‌ها و پنل‌هایی با موضوع »عبور از شرایط بحرانی کسب‌وکارها و تصمیم‌گیری در 

لحظه‌ها« برگزار شد.

کیفیت خدمات ارتباطی در انتظار تعیین تکلیف تعرفه‌ها
وزارت ارتباطات اعلام کرده که با هرگونه افزایش نامتعارف قیمت‌ها که موجب فشار بر 
مردم شود، مخالف است و چنین اقداماتی را تأیید نمی‌کند؛ در این بین رئیس سازمان 
تنظیم مقررات و ارتباطات رادیویی توضیح داده که اپراتورها به‌شدت پیگیر این موضوع 
هستند، اما هنوز جمع‌بندی نهایی صورت نگرفته و میان دولت و اپراتورها در این زمینه 

اختلاف نظر وجود دارد.
به گزارش ایسنا، پاییز دو سال قبل اپراتورهای ارتباطی با قبول شروطی مانند افزایش ۳۰ 
درصدی کیفیت اینترنت و تعداد سایت‌های نسل پنجم اینترنت از سوی رگولاتوری، حدود 
۳۴ درصد تعرفه بسته‌های اینترنتی را افزایش دادند. در آن زمان تأکید شد که این تعرفه‌ها 

متعلق به سال ۱۳۹۶ بوده و طی سالها تغییر قیمتی رخ نداده است.
حال با وجود شروط مطرح شده از سوی وزارت ارتباطات در افزایش تعرفه قبلی، همچنان 
درخواست افزایش تعرفه‌ها از سوی اپراتورهای ارتباطی وجود دارد به طوری که اردیبهشت 
امسال در نامه‌ای به وزارت ارتباطات خواستار افزایش ۷۵ درصدی تعرفه‌ها شدند و مطرح 
کردند تامین منابع مالی مورد نیاز جهت حفظ و ارتقاء شبکه و کیفیت دسترسی مشترکین 
به خدمات ارتباطی در شرایط اقتصادی حاکم بر کســب‌ و کار، اپراتورهای ارتباطی را با 
چالش‌ها و مخاطرات اساسی روبرو کرده و بازگشت توازن به این فضا مستلزم بازنگری در 
قیمت‌گذاری خدمات به ویژه سرویس اینترنت به عنوان یکی از اصلی‌ترین جریان‌های 

درآمدی اپراتورها است.
اما در پی انتشار این نامه رئیس رگولاتوری اعلام کرد هرگونه افزایش خودسرانه‌ تعرفه بدون 
طی روال قانونی مصوبات کمیسیون تنظیم مقررات قطعا پذیرفته نیست و با متخلفان 
برخورد عبرت‌آموز خواهد شــد. وی تأکید کرد به دلیل اســتفاده از اینترنت در زندگی 
روزمره مردم توجه به معیشت و عدم تحمیل هزینه‌های نامتعارف به آنها مبنای هرگونه 

تصمیم‌گیری در این زمینه خواهد بود.
در این راستا، اخیرا حمید فتاحی- رئیس سازمان تنظیم مقررات و ارتباطات رادیویی- 
درباره آخرین وضعیت تغییر تعرفه‌ها توضیح داده است: اپرتورها به شدت پیگیر این موضوع 
هستند و مکاتبات و مراجعاتشان به نهادهای مثال مانند رگولاتوری درحال پیگیری است.
وی افــزود: هنوز جمع‌بنــدی نهایــی انجام نشــده و اختــاف نظر در ایــن زمینه 
بین دولت و اپراتورها وجود دارد. در پایان تابســتان امســال وزیــر ارتباطات نیز تأکید 
کرده بود بــا هرگونه افزایش نامتعــارف که به هزینه‌هــای مردم اضافــه کند، موافق 
 نیســتند و آن را مورد قبول نمی‌دانند و  در عیــن حال افزایش خودســرانه قیمت‌ها 

را تایید نمی‌کنند.
به گفته وی نزدیک به ۶۵ درصد تامین تجهیزات حوزه ارتباطات ارزی است و هزینه‌های 
جاری هم افزایش پیدا کرده، بنابراین اپراتورها درخواست‌هایی را به صورت جدی هم دنبال 
می‌کنند و تاکید دارند که تعرفه‌ها باعث شده امکان توسعه در بخش فراهم نباشد و کیفیت 

متناسب با مصرفی و درخواستی که در کشور وجود دارد، پیش نرفته است.  

اخبار

طــرح  ارتباطــات  وزیــر 
»تحول دیجیتــال دولت« را 
محور اصلــی برنامه‌های این 
وزارتخانــه دانســت و گفت: 
تحقق هوشمندسازی کشور 
بدون سپردن امور به بخش خصوصی امکان‌پذیر نیست.

به گزارش وزارت ارتباطات، دکتر ســید ستار هاشمی 
در نشســت صمیمی با فعالان حوزه فاوا، شــرکت‌های 
دانش‌بنیان و مدیران استانی که با حضور استاندار فارس 
و شهردار شیراز برگزار شد، بر جایگاه محوری این استان 
در تاریخ و فرهنگ کشــور تأکید کرد و مجموعه‌ای از 
برنامه‌ها و تعهدات ویژه وزارت ارتباطات در حوزه توسعه 
زیرســاخت‌ها، اجرای طرح تحول دیجیتــال و ارتقای 

امنیت سایبری را تشریح کرد.
وزیر ارتباطات در تشــریح برنامه‌های توســعه‌ای این 
وزارتخانه، بــر اهمیت تکمیل پایــگاه اطلاعات مکانی 
)جی‌نف( به عنوان زیربنای حکمرانی داده تأکید کرد و 
گفت: »همان‌گونه که کد ملی برای ارائه خدمات حیاتی 
است، تخصیص کد پستی و هویت‌بخشــی مکانی نیز 
ضروری است و استان فارس می‌تواند در تکمیل این پروژه 

ملی در مناطق روستایی پیشگام باشد.«
وی با اشاره به توافقات انجام‌شده میان شرکت مخابرات 
ایران، اســتانداری و شــهرداری شــیراز، از پوشــش 
صددرصدی فیبر نوری در شهر شیراز تا تابستان ۱۴۰۴ و 
اتصال همه شهرک‌های صنعتی استان به این شبکه طی 

سه ماه آینده خبر داد.
هاشــمی در خصوص توســعه مراکز داده نیز با اصلاح 
تعبیر »قطب مرکز داده«، توضیح داد: »رویکرد دولت، 
ایجاد زیرســاخت‌های ارتباطی، برق و زمین اســت و 
ســرمایه‌گذاری برای تجهیز و بهره‌برداری باید توسط 
بخش خصوصی و بر اساس توجیه اقتصادی انجام شود. به 
همین منظور در استان زمین مورد نیاز در محدوده شهر 

صدرا برای توسعه این مراکز آماده‌سازی شده است.«
وزیر ارتباطات طرح »تحول دیجیتال دولت« را شاه‌بیت 
برنامه‌های وزارتخانه دانست و گفت: »بدون سپردن کار 
به بخش خصوصی، مسیر هوشمندسازی کشور به نتیجه 
مطلوب نمی‌رسد.« هاشمی با اشاره به تدوین این طرح 
با مشارکت ســازمان نظام صنفی رایانه‌ای کشور افزود: 

»در اجرای دستور رئیس‌جمهور، محوریت این طرح بر 
۱۶ اکوسیستم دیجیتال است و توسعه و عملیاتی کردن 

اپلیکیشن‌ها به بخش خصوصی واگذار می‌شود.«
به گفته وی تیمی ویژه مأمور شــده اســت تا در آینده 
نزدیک، جزئیات این طرح را برای فعالان بخش خصوصی 
در استان فارس تشریح کند. هاشمی همچنین با انتقاد 
از فعالان استارت‌آپی استان، گفت: »ظرفیت‌های بالقوه 
فــارس در این حوزه هنوز بالفعل نشــده اســت. نقش 
حاکمیت تســهیل‌گری اســت نه بازاریابی و از بخش 
خصوصی انتظار داریم با تمرکز بر مزیت‌های بومی مانند 
سلامت و بهداشت، نمونه‌های موفق و قابل تکثیر برای 

کشور ارائه کند.«
وزیر ارتباطات امنیت ســایبری را یکــی از موضوعات 
حیاتی کشور دانســت و با اشــاره به »پیچیده‌ترین و 
گسترده‌ترین حمله ســایبری جنگ تحمیلی ۱۲ روزه 
رژیم صهیونیســتی« گفــت: »برنامه‌هــای جامعی با 
همکاری دســتگاه‌های مختلف برای ارتقــای امنیت 

سایبری در دست اجراست.«
وی با استقبال از توسعه آزمایشگاه‌های ارزیابی امنیتی در 
استان فارس افزود: »وزارت ارتباطات با همکاری معاونت 
علمی و فناوری ریاست‌جمهوری و ستاد افتا، برنامه‌ای 
گســترده برای تربیت نیروی انســانی در حوزه امنیت 
ســایبری دارد. همچنین، پروژه تعیین نهاد تنظیم‌گر 
امنیت سایبری در پژوهشــگاه ارتباطات در حال نهایی 
شدن است تا توســعه صنعتی کشــور با تأمین امنیت 

دیجیتال همراه باشد.«
هاشــمی در پایان با تأکید بر ضرورت حمایت از نهضت 
تولید محتوا در کشور گفت: »استان فارس با ظرفیت‌های 
تمدنی، تاریخی و انسانی ممتاز خود، می‌تواند پرچمدار 
این نهضت باشــد.« وی همچنین از اســتاندار فارس 
خواست تا با توجه به اشــراف حقوقی خود، در برطرف 
کردن موانع تقنینی و حقوقی از جمله مسئله کپی‌رایت، 

همکاری ویژه‌ای داشته باشد.
حسینعلی امیری، استاندار فارس و نماینده عالی دولت در 
استان، نیز در نشست با فعالان فاوا، بر لزوم ارتقاء آگاهی 
عمومی نســبت به مفاهیم دیجیتال، هوشمندسازی و 
هوش مصنوعی تأکید کرد و خواســتار یکپارچه‌سازی 
نظام حکمرانی دیجیتال و هوش مصنوعی در کشور شد.

وی با اشــاره به ســرعت فوق‌العاده تحولات فناوری، بیان 
کرد که امروز قدرت در دســت جامعه‌ای اســت که به این 
فناوری‌های نوین مجهز باشــد. امیری همچنین دستیابی 

به بهره‌وری مثبت را منوط به توجه بــه دو مؤلفه کلیدی 
آموزش نیروی انســانی و دانش‌افزایی فناورانه دانســت 
و متذکر شــد که با بهره‌وری منفــی ۲.۵ درصدی ایران، 
 اســتفاده از فناوری‌های نوین برای کشور یک اجبار است 

نه انتخاب.
استاندار فارس برای درک اهمیت موضوع پیشنهاد داد 
که در مورد علوم جدید، دیجیتال و هوش مصنوعی در 
کشور جریان‌ســازی صورت گیرد. وی ضمن تمجید از 
ظرفیت شــرکت‌های دانش‌بنیان فارس که محصولات 
انحصاری تولید می‌کنند، پیشــنهاد داد که با توجه به 
سوابق استان در حوزه الکترونیک و نیروی انسانی نخبه، 
 همایش ملی جریان‌ســازی فناوری‌های نوین از شیراز 

آغاز شود.
امیری در بخش دیگری از ســخنان خود، بحث امنیت 
ســایبری را حیاتی خواند و با اشــاره بــه چالش‌های 
جنگ‌های اخیــر، بر تقویت زیرســاخت‌های امنیتی و 
آموزش مدیران در مواجهه با ســایه فناوری‌های نوین 
بر شئونات زندگی مردم، تأکید کرد. در نهایت، نماینده 
عالی دولت در اســتان فارس به اهمیت حقوق مالکیت 
فکری اشاره کرد و خواستار تســریع در تصویب لایحه 

کپی‌رایت شد.
وی یادآور شد که با حل شدن بحث‌های شرعی و وجود 
فتاوای مراجع از جمله مقام معظم رهبری، بســتر برای 
تبدیل موافقت‌نامه برِن )زیربنــای کپی‌رایت( به قانون 
فراهم شده است. امیری تأکید کرد که تصویب این قانون 
هم برای حمایت از تولیــدات دانش‌بنیان داخلی و هم 

برای حفظ اعتبار بین‌المللی کشور در حوزه دیجیتال و 
علوم جدید کاملًا ضروری است. در این نشست، فعالان 
حوزه فاوا و نمایندگان شــرکت‌های دانش‌بنیان استان 
فارس، مجموعه‌ای از دغدغه‌ها و پیشنهادهای خود را در 
زمینه توسعه فناوری اطلاعات و ارتباطات مطرح کردند. 
از جمله موضوعات مورد تأکید آنان می‌توان به ضرورت 
تسهیل در فرآیند تأیید امنیتی محصولات فاوا، ارتقای 
جایگاه سازمان نظام صنفی رایانه‌ای به نظام ارتباطات 
کشــور، راه‌اندازی پارک تخصصی فاوا، افزایش اعتبار 
مالیاتی بخش تحقیق و توسعه، تعیین متولی مشخص 
برای اســتارت‌آپ‌ها، و توجه بــه مهارت‌افزایی نیروی 

انسانی در حوزه ICT اشاره کرد.
فعالان این حــوزه همچنین پیشــنهادهایی همچون 
راه‌اندازی مرکز توانمندسازی و نوآوری نیروی انسانی، 
حضور شــرکت‌های بومی در اجــرای پروژه‌های فیبر 
نوری، ایجاد آزمایشگاه تعامل در حوزه هوش مصنوعی، 
توسعه آموزش‌های مرتبط با AI، تسهیل تخصیص ارز 
برای تجهیزات و نرم‌افزارهای تخصصــی، بازنگری در 
آئین‌نامه دفاتر پیشــخوان خدمات دولت، ساماندهی 
زیرســاخت‌های قانونی و کپی‌رایــت، تکمیل زنجیره 
اکوسیستم ICT در اســتان و راه‌اندازی اپراتور سلامت 

را ارائه کردند.
در پایان این نشست، سید ستار هاشمی، وزیر ارتباطات 
و فناوری اطلاعات؛ از دانش‌آموزان نخبه‌ای که موفق به 
کسب مدال طلا در المپیاد جهانی اختراعات و نوآوری 

سوئیس و کره‌جنوبی شده بودند، تقدیر کرد.

توسعه زیرساخت‌ها و پوشش کامل فیبر نوری در دستور کار است

اجرای برنامه جامع ارتقای امنیت سایبری در کشور
News kasbokar@gmail.com

کشورهای اروپایی به تدریج با تصویب قوانین اختصاصی 
و ایجاد نهادهای نظارتی ویــژه، تلاش کرده‌اند تا میان 
آزادی بیان و مسئولیت اجتماعی اینفلوئنسرها تعادل 

برقرار کنند.
در دهه اخیر، گسترش بی‌سابقه نفوذ اینفلوئنسرها در 
حیات اقتصادی، فرهنگی و سیاســی جوامع اروپایی 
سبب شــده تا قانون‌گذاران این کشــورها با نگرشی 
ساختاری و آینده‌نگر به سامان‌دهی این عرصه بپردازند. 
فعالیت اینفلوئنسرها اکنون نه‌تنها جنبه تبلیغاتی، بلکه 
بعُد هنجارساز و سیاســتی نیز یافته و بر تصمیم‌های 

مصرفی و اجتماعی مخاطبان اثر مستقیم دارد.
از همین روی، کشورهای اروپایی به تدریج با تصویب 
قوانین اختصاصی و ایجاد نهادهای نظارتی ویژه، تلاش 
کرده‌اند تا میــان آزادی بیان و مســئولیت اجتماعی 
اینفلوئنسرها تعادل برقرار کنند. در میان آن‌ها، فرانسه، 
اســپانیا، هلند و بریتانیا به عنوان چهار الگوی شاخص 
در حوزه تنظیم‌گری اینفلوئنســرها مطرح شــده‌اند. 
هر یک از این کشورها متناســب با نظام حقوقی خود، 
سازوکارهایی برای شفافیت تبلیغات، حمایت از حقوق 
مصرف‌کنندگان، جلوگیری از فریب عمومی و تضمین 
سلامت فضای ارتباطی و رســانه‌ای طراحی کرده‌اند. 
بررسی تطبیقی این نظام‌ها نشــان می‌دهد که مسیر 
اروپا در این زمینه از سطح توصیه‌های صنفی و کدهای 
اخلاقی به سمت نظام‌های الزام‌آور با ضمانت اجراهای 
مالی و کیفری حرکت کرده است و اکنون به مرحله‌ای از 
بلوغ حقوقی در حکمرانی فضای تأثیرگذاری دیجیتال 

رسیده است.
چارچوب حقوقی اسپانیا؛ در کشور اسپانیا، چارچوب 
حقوقی فعالیت اینفلوئنسرها مبتنی بر »قانون عمومی 
تبلیغات« مصــوب ۱۹۸۸ و اصلاحات بعــدی آن در 
»قانون خدمات جامعه اطلاعاتی« و دستورالعمل‌های 
وزارت امــور اقتصــادی و تحولات دیجیتال اســت. 
نقطه تحول در این کشــور انتشــار »کد رفتاری ویژه 
استفاده از اینفلوئنســرها در تبلیغات« توسط انجمن 
تبلیغ‌کنندگان اسپانیا در سال ۲۰۲۱ بود که به‌صورت 

رسمی توسط دولت تأیید شد.
براساس این دســتورالعمل، اینفلوئنسرهایی که بیش 
از ۱۰۰ هزار دنبال‌کننده دارند یا در یک ســال بیش 
از ۱۰ همــکاری تبلیغاتــی انجام می‌دهنــد، موظف 
هســتند محتوای تبلیغاتی را با برچســب‌هایی مانند 
#Publicidad یا #Anuncio اعلام کنند. کمیسیون 
نظارت بر تبلیغات اسپانیا )Autocontrol( به‌عنوان 
نهاد خودتنظیم‌گر، مسئول بررسی شکایات و تخلفات 
است و می‌تواند دستور حذف محتوا و جبران خسارت 
در صورت شکایت اشخاص ذی‌نفع را صادر کند. قانون 
اسپانیا بر مبنای همکاری میان نهادهای دولتی و صنفی 
طراحی شده و هدف آن ایجاد توازن میان آزادی بیان 

و حمایت از مصرف‌کنندگان در فضای مجازی است.
همچنین، جریمه‌های نقدی در نظر گرفته‌شــده برای 

تخلفات اینفلوئنسرها بسته به شدت تخلف از ۱۰ هزار 
یورو )برای تخلفات خفیف( آغاز و تــا ۶۰۰ هزار یورو 
برای تخلفات بسیار شدید می‌رسد. برخی منابع حقوقی 
دیگر حتی از سقف بالاتری نیز حکایت دارند؛ بر همین 
اســاس در صورت ارتکاب تخلفات گســترده و کسب 
درآمد قابل توجه از تبلیغــات ممنوعه، جریمه‌ها برای 
اینفلوئنسرهای اسپانیایی می‌تواند تا ۱٬۵۰۰٬۰۰۰ یورو 

نیز افزایش یابد.
چارچوب حقوقی هلند؛ قانون رســانه هلند به صورت 
سنتی ناظر بر رسانه‌های جمعی )رادیو و تلویزیون( بوده 
است. پس از بازنگری »دستورالعمل خدمات رسانه‌های 
دیداری‌شــنیداری« اتحادیه اروپــا )AVMSD( در 
سال ۲۰۱۸، هلند دامنه شمول قانون رسانه ۲۰۰۸ را 
گسترش داد و از جولای سال ۲۰۲۲، اینفلوئنسرهای 
حرفه‌ای با دامنه گســترده فعالیت، مشــمول نظارت 
 Commissariaat voor(کمیسیون رسانه‌ای هلند
de Media( شدند. بر اساس سیاســت جدید، این 
قانون شامل اینفلوئنسرهایی می‌شود که در یوتیوب، 
اینســتاگرام یا تیک‌تاک به تولید و انتشار منظم ویدئو 
بپردازند، حداقل ۵۰۰ هزار دنبال‌کننده داشته باشند، 
در ۱۲ ماه دســت‌کم ۲۴ ویدئو منتشر کرده باشند و از 

این فعالیت منتفع گردند.
مطابق مقررات قانون رسانه این اشخاص ملزم به ثبت‌نام 
رسمی نزد کمیسیون رســانه‌ای هلند ظرف دو هفته 
از مشمول‌شدن هســتند. همچنین، اینفلوئنسرهای 
مشمول باید به مقررات قانون رسانه عمل کنند و قواعد 
ویژه آن را رعایت نمایند. بر همین اســاس، آن‌ها باید 
الزاماتی چون شــفافیت و تفکیک محتوای تبلیغات، 
ممنوعیت تبلیغ پنهان، معرفی حامی مالی و ممنوعیت 
هدف قرار دادن کودکان را رعایــت نمایند. بر همین 
اساس، هر محتوایی که با انگیزه مالی تولید شود باید به 
وضوح به‌عنوان تبلیغ مشخص گردد و نقض این الزامات 
تخلف اداری محسوب شده و جریمه سنگینی برای هر 

مورد تعیین شده است.
افزون بر این، تبلیغ محصولات غیرمجاز مانند دخانیات 
و شرط‌بندی نیز در کشــور هلند به طور کامل ممنوع 
است. نکته قابل‌توجه در نظام حقوقی هلند، تمرکز ویژه 
بر مخاطبان نوجوان است؛ به طوری که هرگونه تبلیغ با 
هدف کودکان زیر ۱۶ سال نیازمند مجوز خاص است. 
در سال ۲۰۲۲، ســازمان نظارت بر مصرف‌کنندگان و 
بازار هلند چندین اینفلوئنسر را به دلیل پنهان کردن 
روابط مالی با برندهای تجاری جریمه کرد و این رویکرد 
را در چارچــوب سیاســت‌های اتحادیه اروپــا درباره 

»رفتارهای گمراه‌کننده« توجیه نمود.
چارچوب حقوقی فرانسه؛ فرانسه را می‌توان از معدود 

کشــورهایی دانســت که با بهره‌گیری از یک رهیافت 
ساختارمند، مسئله مسئولیت، مشروعیت و پاسخ‌گویی 
اینفلوئنســرها را به‌مثابه موضوعی مستقل در حقوق 
عمومی و خصوصی تلقی کرده است. در کشور فرانسه، 
قانونی موسوم به »قانون اینفلوئنسرها« در سال ۲۰۲۳ 
به تصویب رسید و به‌عنوان نخستین قانون جامع ملی در 
اروپا، تمامی ابعاد فعالیت تبلیغاتی و رسانه‌ای افراد مؤثر 
در شبکه اجتماعی را تحت پوشش قرار داد. این قانون 
که مکمل مقررات عمومــی حمایت از مصرف‌کننده و 
تبلیغات تجاری است، بر ســه محور اصلی، شامل الزام 
به شفافیت تبلیغاتی، مسئولیت مدنی و کیفری در قبال 
تخلفات و حمایت از اقشار آسیب‌پذیر به‌ویژه کودکان 
اســتوار اســت. طبق مفاد این قانون، هر اینفلوئنسر 
موظف اســت ماهیت تجاری هر پســت تبلیغاتی را 
به‌وضوح با برچســب‌هایی نظیــر »#Publicité« یا 
»#CollaborationCommerciale« مشخص 

کند.
همچنین، تخطــی از این الزام می‌توانــد به جریمه‌ای 
تا سقف ۳۰۰ هزار یورو و دو ســال حبس منجر شود. 
افزون بــر این، قانــون مذکور تبلیــغ کالاهای خاص 
نظیر دخانیات، داروهای نســخه‌ای، جراحی زیبایی و 
رمزارزها را ممنوع کرده و تبلیغ خدمات مالی پرریسک 
را مشروط به اخذ مجوز از نهاد ناظر مالی ساخته است. 
بر اساس مفاد قانونی، اداره کل رقابت و مبارزه با تقلب 
)DGCCRF( نهاد مسئول نظارت بر اجرای قانون است 
و این اختیار را دارد که پست‌های حاوی تخلفات را حذف 

و متخلفان را به دادگاه معرفی کند.
چارچوب حقوقی انگلســتان؛ انگلســتان از یک نظام 
چندلایه برای تنظیم‌گــری تبلیغات و محتوای آنلاین 
بهره می‌گیرد که در آن تلفیقی از قوانین مربوطه، مقررات 
خودانتظامــی صنعت تبلیغــات و راهنماهای اجرایی 
به‌کار گرفته شده اســت. در همین راستا، انگلستان از 
نخستین کشورهایی اســت که مقررات تبلیغاتی را به 

حوزه شبکه‌های اجتماعی تسری داده است.
سازمان استانداردهای تبلیغاتی )ASA( و اداره رقابت 
و بازارهــا )CMA( دو نهاد اصلی ناظــر در این حوزه 
محسوب می‌شوند. دســتورالعمل مشــترک این دو 
نهاد با عنوان »راهنمای اینفلوئنســرها برای افشــای 
تبلیغات آنلاین« در سال ۲۰۲۳ تصریح می‌کند که هر 
اینفلوئنسر باید هرگونه ارتباط مالی یا هدیه دریافتی از 

برند را در محتوای خود افشا کند.
همچنین، مانند سایر کشورهایی که پیشتر به بررسی 
آن‌ها پرداخته شد، استفاده از برچسب‌های »#Ad« یا 
»#Sponsored« نیز برای انتشار پست‌های تبلیغاتی 
از ســوی اینفلوئنسرهای انگلیســی الزامی است و در 

صورت تخلف، سازمان استانداردهای تبلیغاتی می‌تواند 
علاوه بر حذف محتوا، نام فرد متخلف را در فهرســت 

عمومی منتشر کند.
همچنین طبق »مقررات حمایــت از مصرف‌کننده در 
برابر تجــارت ناعادلانه«، مصوب ســال ۲۰۰۸، تبلیغ 
پنهان از سوی اینفلوئنسرها در این کشور جرم محسوب 
می‌شــود و ممکن اســت منجر به تعقیــب کیفری و 
جریمه‌های ســنگین یا حبس کوتاه‌مدت شــود. در 
سال‌های اخیر، انگلستان علاوه بر تمرکز روی الزامات 
قانونی، چندین کارزار آگاهی‌بخشی برای اینفلوئنسرها 
راه‌اندازی کرده تا آنان را نســبت بــه الزامات قانونی و 

خطرات تبلیغات فریبنده آگاه کند.
جمع‌بندی؛ مقایســه تطبیقی این چهار کشــور نشان 
می‌دهد که هرچند تفاوت‌هایی در ســاختار اجرایی و 
شدت مجازات‌ها وجود دارد، اما اصول مشترکی در تمامی 
آن‌ها برقرار است. نخست، اصل شفافیت تبلیغاتی و الزام 
به افشــای صریح همکاری‌های تجاری به عنوان رکن 
اساسی در همه نظام‌ها پذیرفته شده است و افشا باید در 
متن ویدئو و توضیحات پست به نحوی آشکار و پیش از 
هر فراخوان خرید انجام شود تا مخاطب در معرض فریب 
موقعیتی قرار نگیــرد. دوم، حمایت از مصرف‌کننده به 
ویژه در برابر تبلیغات فریبنده یا آسیب زا برای نوجوانان 
در مرکز سیاســت گذاری‌ها قرار دارد و در این راســتا 
محدودیت‌های موضوعی بر حوزه‌هــای پرخطر مانند 
مالی پرریسک، دخانیات، الکل، جراحی زیبایی و دارو 
تشدید شده است و بر طراحی پیام متناسب با مخاطبان 
خرد و ممنوعیت تکنیک‌های اغواگرانه تأکید می‌شود. 
سوم، گرایش به ترکیب نظام‌های قانونی و خودتنظیمی 
که بیانگر تلاش جهت اتخاذ رویکرد تعادلی میان آزادی 
بیان و مسئولیت اجتماعی است و سازوکارهای اصلاح 
و جبران غیرکیفری مانند الزام به حذف محتوا، انتشار 
اصلاحیه عمومی، قراردادهای تعهدآور و محدودیت‌های 
موقت همکاری تجاری را در کنــار جریمه‌های نقدی 

فعال نگه می‌دارد.
این تفاوت‌ها در شدت و ترکیب ابزارها بیانگر سطح بلوغ 
متفاوت نظام‌های حقوقی در مواجهه با پدیده‌ای است 
که در مرز میان تجارت، فرهنــگ و ارتباطات عمومی 
قرار دارد، اما جهت گیری کلان میــان همه بازیگران 
مشترک است و به سوی تنظیم گری هوشمند، چندلایه 
و متناسب با تحول فناوری حرکت می‌کند تا از یک سو 
بازار تبلیغات دیجیتال شفاف و اخلاقی بماند و از سوی 
دیگر آزادی‌های ارتباطی و خلاقیت رســانه‌ای حفظ 
شود. در نتیجه، به نظر می‌رسد که مسیر آینده محتمل 
در اروپا تثبیت افشــای اســتاندارد، ترویج حسابرسی 
ادعاهای تبلیغاتی، تعمیم مسئولیت تضامنی در زنجیره 
ارزش و همسوسازی قواعد ملی با چارچوب‌های فراگیر 
اتحادیه اســت تا از فرصت‌های اقتصادی اینفلوئنسر 
مارکتینگ حمایت شــود و ریســک‌های شناختی و 

مصرفی آن مهار گردد.

حبس تا جریمه نقدی؛

مجازات اینفلوئنسرهای متخلف در ۴ کشور اروپایی
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اصناف

نوسان‌هاي قيمت طلا ظرف سال‌هاي 
گذشته همواره به عنوان يك دغدغه 
اقتصادي براي بسياري از شهروندان 
مطرح بوده اســت چراكــه اين فلز 
گران‌بها از اهميت ويــژه‌اي نزد آنان 

برخوردار است. 
اهميتي به كه به زعم بســياري از كارشناسان و تحليل‌گران 
به قابليت تبديل طلا به پول نقد گره مي‌خورد و بر اين اساس 

خانواده‌ها مي‌توانند به رفع نياز خود اقدام كنند. 
در همين رابطه رئيس اتحاديه كشــوري طلا و جواهر درباره 
وضعيت طلا در گفتگو با »كســب‌وكار«، توضيحاتي به اين 
شكل مطرح كرد: با توجه به شــرايط ركودي كه در بازارهاي 
بين‌المللي حاكم شد، مي‌توان پيش‌بيني كرد ميزان ارزآوري 

صادرات غيرنفتي به واسطه صادرات طلا افزايش بيابد. 
محمد كشتي‌آراي افزود: البته اين بحران اقتصادي در دنيا و 
در كشورمان تا حدود زيادي برطرف شده و اميدواريم اوضاع و 

شرايط حاكم بر بازار و اصناف هم بهتر شود. 
براساس گفته‌هاي رئيس اتحاديه كشوري طلا و جواهر ظرف 
سال‌هاي گذشته طلاي ايراني به بازارهاي خليج‌فارس ورود 
پيدا كرده است و همين موضوع مي‌توان ضامن ارزآوري براي 

كشور باشد.
رئيس اتحاديه كشوري طلا و جواهر تصريح كرد: درحال حاضر 
طلاي ايران به بازارهاي خليج‌فارس ورود پيدا كرده است. با 
توجه به حضور در نمايشگاه‌هاي مختلف خوشبختانه شرايط 
به‌گونه‌اي شــده كه مصرف‌كنندگان اروپايي، آسياي ميانه و 
شمال آفريقا آشــنايي كاملي با آن پيدا كردند. بر اين اساس 
مي‌توان برآورد كرد كه در سال آينده حضور قابل توجهي در 

بازارهاي جديد داشته باشيم. 

وجود طلاي بي‌كيفيت در ميان طلاهاي دست دوم
محمد كشتي‌آراي همچنين در ادامه اظهار داشت: با توجه به 
رسم ايراني كه در مراسم ازدواج طلا به همديگر هديه مي‌دهند 
و با توجه به ميزان ازدواج حجم خريد جواهر در كشور تا حدي 
رشــد داشــته اما به‌طور كلي حجم تقاضا براي طلا بيشتر از 
جواهر است. به‌طور كلي مردم با توجه به ديدي كه از بازار طلا 
و سكه دارند و آينده شــخصي خود، براي خريد طلا يا جواهر 

اقدام مي‌كنند. 

او همچنين بر اين باور است كه به‌تدريج مردم با طلاي دست 
دوم و بدليجات خداحافظي خواهند كرد. ســال‌هاي آينده، 
سال‌هاي ترك بدليجات و طلاهاي دست دوم خواهد بود زيرا 
افراد فكر و نگرش جديدي نســبت به صرف پول خود دارند. 
درحال حاضر مردم به‌گونه‌اي پول‌هاي خود را صرف مي‌كنند 
كه در آينده نگراني و پشيماني در راستاي عيار، ارزش و ضرر 

و زيان عايد آنها نشود. 
كشــتي‌آراي ادامه داد: طلاي دست دوم شــايد در نگاه اول 
براي خانواده‌هــا داراي ســود در پي عــدم پرداخت اجرت 
باشــد اما در بيــن طلاهاي دســت​دوم، طــاي بي‌كيفيت 
 وجــود دارد كــه پاييــن بــودن عيــار برخــي طلاهــاي 

دست دوم نيز افت اقتصاد خانواده است. 

بهاي طلا در بازار بين‌المللي بالاتر از ســطح ۱۱۰۰ 
دلار باقي مي‌ماند

رئيس اتحاديه طلا و جواهر تهران با بيان اينكه قيمت طلا در 
روزهاي آينده از ثبات نســبي برخوردار است، تصريح كرد: با 
توجه به تغيير و تحولاتي كه در روزهاي گذشته در بازارهاي 
جهاني رخ داد، مي‌توان پيش‌بيني كرد كه بهاي طلا در بازار 
بين‌المللي تا پايان هفته جاري بالاتر از ســطح ۱۱۰۰ دلاري 
باقي بماند.  وي با اشاره به كاهش ارزش يوآن چين در بازارهاي 
جهاني در هفته گذشــته و تاثير آن بر شاخص‌هاي اقتصادي 
آمريكا، اظهار كرد: كاهش ارزش يوآن بر ارزش دلار و مسائل 
مالي جهان تاثيرگذار است كه به نظر مي‌آيد در چند روز آينده 

در وضعيت فعلي به ثبات برسد. 
رئيس اتحاديه طلا و جواهر تهران دربــاره روند بهاي طلا در 
بازار كشور نيز عنوان كرد: با توجه به نوسانات محدود قيمت 
ارز در بازار، پيش‌بيني مي‌شود كه قيمت طلا و سكه در بازار 
داخلي نيز مانند بازارهاي جهاني تا روز جمعه ثابت باقي بماند 

و در اين روز بايد شاهد تغييرات در مسير قيمت طلا باشيم. 
كشــتي‌آراي با اعلام اينكه حدود دو هفته‌اي است كه بازار از 
ركود پايداري كه به آن دچار شــده بود، خارج شده، افزود: با 
توجه به روزهاي پاياني تابســتان و نزديك شدن به ايام ماه 
محرم رونق به بازار طلا و جواهر کشــور برگشــته و وضعيت 
خريدوفروش بهتر از ماه‌هاي گذشته شــده و درحال حاضر 
بازار از رواج نسبي برخوردار است كه ارزيابي مي‌شود تا اواخر 

شهريور نيز اين رونق را دارا باشد. 

كاهش التهاب‌ها درباره برگه قطعي ماليات  
وي درباره آخرين اخبار از موضــوع مالياتي اين صنف نيز به 
سايت طلا گفت: تعاملي كه سازمان امور مالياتي با ۴۰ اتحاديه 
در پايان تيرماه صورت داد، باعث شــد اين اتحاديه‌ها بتوانند 
ماليات اعضاي خود را به‌ويژه اشخاصي كه مشكل برگه قطعي 
داشتند را حل و برگه‌هاي قطعي ماليات مربوط به سال ۹۲ اين 
افراد را صادر کنند تا اظهارنامه مالياتي خود را در وقت مقرر به 

سازمان تحويل دهند. 
 رئيــس اتحاديه طلا و جواهــر تهران افزود: بــا توافقاتي كه 
اتحاديه‌ها با ماليات‌هاي مركــز صورت دادند، موجب كاهش 

التهاب‌ها درباره برگه قطعي ماليات شد. 
وي در زمينه بحث ماليات بر ارزش افزوده نيز اظهار داشــت: 
طبق قانون ماليات بر ارزش افزوده مقرر شــده در پايان دوره 
آزمايشي، قانون به‌صورت رسمي در مجلس شوراي اسلامي 
مطرح شود و به تصويب برسد و هنوز وارد صحن علني مجلس 
نشــده كه روي آن بحث شود اما مســلما تغييراتي در قانون 

ماليات بر ارزش افزوده ايجاد خواهد شد. 
كشــتي‌آراي در خاتمه درباره نرخ ماليات بر ارزش افزوده نيز 
گفت: نرخ ماليات بر ارزش افزوده بعد از تصويب و اعلام نهايي 

آن به اطلاع خواهد رسيد. 

افزايش سطح عيار مصنوعات طلا و جواهر
كشــتي‌آراي دربــاره ادامــه بازرســي‌هاي اتحاديــه طلا 
و جواهــر تهــران از طلافروشــان ســطح شــهر عنــوان 
كــرد: طبــق برنامــه اتحاديــه، بازرســان همــه روزه در 
 مناطق حضور پيــدا مي‌كنند و بازرســي‌ها بــا روال عادي 

در جريان است. 
رئيس اتحاديــه طــا و جواهر تهــران خاطرنشــان كرد: 
خوشــبختانه در بازرســي‌هاي صورت گرفته ســطح عيار 
 مصنوعات طــا و جواهر افزايــش يافته و از نقاط هشــدار 

فاصله گرفته‌اند. 

 رئيس سابق اتحاديه كشوري طلا و جواهر در گفتگو با »كسب‌وكار« مطرح کرد

بي رغبتي به بدليجات و طلاهاي دست دوم

صنعــت مبلمــان از جملــه صنايع 
توليدي سبك و زودبازده با سوددهي 
 بــالا بــه شــمار مــي‌رود. ايــن امر 
به ويژه در كشــورهاي در حال توسعه 
داراي اهميت زيادي است. كشور تركيه 
ســرمايه‌گذاري زيادي در اين حوزه انجــام داده و با ارزآوري 
500ميليون دلاري، از صادركنندگان عمده منطقه محسوب 
مي‌شــود.  كارشناســان معتقدند كه در دهــه 60 يعني بين 
ســال‌هاي 62 تا 68 صادرات مبل ايران از جملــه ارزآورترين 
حوزه‌هاي صادراتي بوده است. روندي كه با گذشت زمان سير 
نزولي را طي كرده و در حال حاضر بازارهاي صادراتي خود را تا 
حدود زيادي از دست داده اســت و به تبع آن ارزآوري آن هم 

كاهش چشمگيري داشته است. 

اوضاع حاكم بر بازار مبلمان مساعد نيست
رئيس اتحاديه صنف درودگران و مبل‌سازان تهران در اين زمينه 
و در گفتگو با »كسب‌و‌كار« گفت: اوضاع حاكم بر بازار و خريد و 

فروش مبلمان مساعد نيست. 
عبدالحسين عباسي افزود: اين امر به دلايلي همچون نامساعد 
بودن وضع اقتصادي مردم و كاهش صادرات مبل رخ داده است. 
در حقيقت بي‌توجهي دولت به بخش توليد هر روز اوضاع اين 
بازار را وخيم‌تر مي‌كند و اين وضعيت نه به نفع توليدكننده است 
و نه خريدار، تا جايي كه مبل ايران تقريبا بازارهاي صادراتي خود 
را از دست داده است و اين امر تابعي از ناملايمتي‌هاي موجود در 

روابط ايران با ساير كشورها در چند سال اخير بوده است. 
عباسي احياي بازارهاي صادراتي را يكي از راه‌هاي كاهش قيمت 
اين كالا در بازارهاي داخلي مي‌داند و البته مهم‌ترين نتيجه اين 
امر را ارزآوري بالاي اين كالا معرفي مي‌كند. وي بازار كشورهاي 
آسيانه ميانه و خليج‌نشينان را حوزه‌هاي مناسبي براي صادرات 
مبل ايران مي‌داند.  اين مقام مسئول در ادامه از ريزش بيش از 
50درصدي توليدكنندگان در بازار مبل خبر داد و اضافه كرد: 
يكي از اتفاقات چند ســال اخير بازار مبلمان، مربوط به فروش 
كارخانجات قديمي‌توسط صاحبان آنهاست. به گفته عباسي، 
بيش از 50درصد كارخانجات فعال در حوزه چوب و وســايل 
چوبي در حال تعطيلي هســتند و كارخانــه‌داران توان ماندن 
در عرصه توليــد را ندارند.  رئيس اتحاديــه صنف درودگران و 
مبل‌سازان توضيح داد: دليل اين اتفاق اين است كه در اين صنف، 
هر كارخانه‌داري كه صبح وارد كارخانه‌اش مي‌شود با ماموران 
زيادي از اداره بيمه، ماليات، عوارض مختلف و انواع و اقســام 

هزينه‌هايي مواجه مي‌شود كه تواني براي مقابله با آنها ندارد. 
اين مســائل در حاليســت كــه در همه جــاي دنيــا، توليد 
مهم‌تريــن بخــش چرخــه اقتصادي هر كشــوري اســت 
اما در ايــران بخش توليــد كمترين اهميــت را دارد. با وجود 
همه اين مســائل بخش خصوصــي و توليدكننــدگان حوزه 
مبلمــان خواســته زيــادي از دولــت ندارند بلكــه خواهان 
 هموار كردن مســير توليــد هســتند. عــوارض گوناگون و 
دست و پاگير بخش توليد را حذف كنند تا سرمايه‌گذاران جرات 

سرمايه‌گذاري داشته باشند. در غير اين صورت بايد روز به روز 
شاهد مرگ تدريجي بخش توليد در ايران باشيم. 

همچنان از توليد عقب هستيم
عبدالحسين عباســي در ادامه به مشكلات توليد داخلي اشاره 
کرده و اظهار داشت: به دليل مسائلي كه تقريبا همه از آنها آگاه 
هستند، هر روز اوضاع حاكم بر توليد و صنوف توليدي وخيم‌تر 
مي‌شود. مواد اوليه هر روز گران‌تر از ديروز است و كار به جايي 
رسيده كه قيمت‌ها به روز و حتي به ســاعت تعيين مي‌شود. 
شــرايط توليد ميان توليدكنندگان داخلي و خارجي مساوي 
نيست و مقايسه ميان توليدات ايراني و خارجي درست نخواهد 

بود. 
وي گفت: اگرچــه كارخانجات از ماشــين‌آلات و فناوري روز 
برخوردارند اما همچنان از توليد عقب هستند زيرا مواد اوليه در 
كشور گران است. مواد اوليه ساخت مبلمان چوب و پارچه است 
كه متاسفانه چوب جنگل‌ها سال‌هاست به پايان رسيده و مجبور 
به واردات اين ماده اوليه هســتيم. به گفته وي، در حال حاضر 

چوب مرغوب از كشور گرجستان وارد مي‌شود و هزينه واردات 
براي هر متر از اين چوب‌ها 2 ميليون تا 2 ميليون و 500 هزار 

تومان و حتی در بعضی موارد 3 میلیون تومان است. 
رئيس اتحاديه صنف درودگران و مبل‌سازان تهران همچنين 
اضافه كرد: پارچه هم كه ديگر مــاده اوليه اصلي توليد مبلمان 
است از تركيه، مالزي و چين وارد مي‌شــود و متاسفانه توليد 
داخلي از این حوزه عقب مانده است. به گفته عباسي اين صنعت 
هيچ تقاضايي از دولت ندارد و فقط نيازمند توجه بيشــتر براي 
رفع كمبود نقدينگي اســت چرا كه برخي از ماشين‌آلات بايد 

نوسازي شوند. 
رئيس اتحاديه درودگران و مبل‌سازان استان تهران همچنين 
با گله‌مندي از واردات مبل‌هاي بي‌كيفيت از كشورهاي مالزي، 
اندونزي، چين و تركيه تصريح كرد: ساختار اينگونه مبل‌ها از 
اسكلت گرفته تا رويه بي‌كيفيت هستند به‌طوري كه در مبل‌هاي 
به اصطلاح چرم، به جاي چرم رويه از مشــمع و پلاستيك‌ كار 
شــده كه پس از مدت كوتاهي مصرف تمام آنها از بين رفته و 
كنده مي‌شوند.  علاوه بر اين كلاف اين مبل‌ها نيز به جاي چوب 

از اسفنج‌هاي فشرده، پلاستيك و كائوچو بوده و امكان تعمير 
آنها وجود ندارد. متاسفانه اغلب شهروندان نيز بي‌اطلاع از اين 
موضوع به خريد مبل‌هاي خارجي روي آورده‌اند كه در اين ميان 
قيمت پايين اينگونه توليدات نيز خود مزيد بر علت شده است. 

وي با تاكيد بر اينكه اسكلت همه مبل‌هاي ساخت ايران، چوب 
بوده و از نظر كيفيت قابل رقابت با ساخته‌هاي ديگر كشورهاي 
دنياســت، واردات كالاهاي بي‌كيفيت را عامــل بي‌انگيزگي 
توليدكنندگان داخلي مي‌داند و معتقد است واردات اين نوع كالا 
تخصصي نيست چرا كه هر كسي با دريافت كارت بازرگاني از اتاق 

بازرگاني مي‌تواند براي واردات مبلمان اقدام كند. 

نظارت‌هاي كافي وجود دارد
اتحاديه صنف درودگران و مبل‌ســازان تهران، روي قيمت‌ها 

نظارت كافي دارد و به فروشندگان اجازه تخلف نمي‌دهد. 
رئيس اتحاديه صنف درودگران و مبل‌سازان تهران همچنين 
با اعلام اين مطلب گفت: اين اتحاديــه روي قيمت‌ها در بازار و 
واحدهاي صنفي نظارت كافي و لازم را دارند و به فروشندگان 

اجازه تخلف نمي‌دهند.  عباسي افزود: اتحاديه مبل‌سازان معمولا 
با اعضاي صنف و كساني كه در زمينه خريد مبل شكايتي دارند 
در ارتباط است. بعضي مواقع، شــهروندان مبلي را خريداري 
مي‌كنند كه از لحاظ رنگ، قيمت و طرح مورد رضايتشان نيست، 
از اين رو آنان براي درخواست شكايت، به اين اتحاديه مراجعه 

مي‌كنند. 
وي اظهار داشت: برخي مواقع ممكن است هموطنان مبل‌هايي 
را كه براي تعمير به بازار ارســال مي‌كنند با رنگ متفاوت‌تري 
تحويل بگيرنــد، خريداران در اين صورت مي‌توانند شــكايت 
كنند. چنانچه كار مشكل داشته باشد، فروشنده ضمن رفع آن 

مي‌بايست رضايت مشتري را نيز به دست آورد. 
 رئيس اتحاديــه صنــف درودگــران و مبل‌ســازان تهران، 
ســود مبلمان را بين 15 تا 18 درصد عنــوان و تصريح كرد: 
اتحاديــه در ايــن زمينه نظارت كافــي دارد و فروشــندگان 
نمي‌توانند بيشــتر از ايــن مقــدار را از خريــداران دريافت 
 كننــد چــرا كــه در صــورت انجــام بــا برخــورد اتحاديه 

روبه‌رو مي‌شوند. 

رئيس سابق اتحاديه صنف درودگران و مبل‌سازان تهران در گفتگو با »كسب‌وكار« بررسی کرد 

مبلمان، وابسته به چوب های میلیونی وارداتی
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سبک 
زندگی

تعطيلات، جاده‌هاي شــمال كشــور 
را مــي‌آزارد. تعطيلات كه مي‌رســد 
جاده‌هاي كشور به مسير شمال دچار 
ترافيكي ســنگين مي‌شــوند. گاهي 
بارندگي در جاده‌هاي شــلوغ موجب 
تصادف مي‌شود و گاهي هم ســرعت‌هاي غيرمجاز، اما با همه 
اين مشكلات همچنان يكي از شلوغ‌ترين جاده‌ها در تعطيلات، 

جاده‌هاي شمال است. 
موقعيت گردشگري شمال ذهن خيلي‌ها را از زيبايي‌هاي ديگر 
كشور دور كرده است و براي بسياري هم گرچه ايران به عنوان 
كشوري چهار فصل با جاذبه‌هاي طبيعي متفاوت، شناخته شده 
است اما بخش زيادي از مردم شهرهای شمالی کشور را براي 

تعطيلات انتخاب مي‌كنند. 
يكي از دلايل اين وضعيت مي‌تواند این باشد كه نتوانسته‌ايم 
تصوير‌گر موقعيت ويژه گردشــگري شــهر‌هاي ديگر باشيم 
و همين امر موجــب اهمال و بي‌توجهي به جاذبه‌هاي ســاير 
شهرهاي كشور و نابرابري در تعداد گردشگري استان‌ها شده 

است. 
اين در حاليست كه جاذبه‌هاي گردشگري در همه نقاط كشور 
تنوع خاص خود را دارد و نبايد با انحصار و محدود كردن آن به 
شهر و قسمتي از كشور هم مشكلات مردم آنجا را با ترافيك‌هاي 
سنگين و عبور و مرور‌هاي پي در پي بيشتر كرد و هم موجب به 
فراموشي سپردن ساير جاذبه‌هاي گردشگري در كشور و عدم 

رسيدگي به آنها شد.
 يكي از شهروندان در اين زمينه مي‌گويد: با اينكه ايران كشوري 
با فضاهاي طبیعی گوناگون است اما بعضي از زيبايي‌هاي آن در 

ذهن مردم ناشناخته مانده است. 
بعضي از هموطنان ساكن شمال كشــور هم گرچه اين تاثير 
مثبت گردشگري در شمال را انكار نمي‌كنند اما معتقدند كه 
هجوم جمعيت در تعطيلات و شلوغي شــهرهاي شمال هم 
مردم را در فصل تعطيلات كلافه كرده اســت و هم در بعضي 
موارد باعث به هم ريختن نظم فضاي سبز و محيط پارك‌ها و 

جنگل‌ها شده است.
 آنها اعتقاد دارند شلوغي شهرهاي شمالي در هنگام تعطيلات 

انگيزه خيلي‌ها را هم برای رفتن به آنجا كم مي‌كند. 
يكي از شــهروندان، ميزان تبليغات رســانه‌اي برای نمايش 

زيبايي‌هاي طبيعي شهرهاي مختلف ايران را برابر نمي‌داند و 
مي‌گويد: اگر هم تبليغات و هم اقدامات لازم براي به چشم آمدن 
جاذبه‌هاي طبيعي همه شــهرهاي ايران، فراهم شود، ميزان 
گردشگري در نقاط مختلف به حد تعادل خواهد رسيد و برابري 

در تقسيم آن هم رعايت خواهد شد. 
 وي بيان مي‌كند: در حالي كه بعضي از شــهرهاي كشــور از 
نظر زيبايي‌هاي طبيعي بسيار غني هستند اما نه نامي از آنها 
در فهرست گردشــگري به ميان مي‌آيد و نه اقدامي براي آنها 

صورت مي‌گيرد. 
علي رفيعي، كارشناس گردشــگري در اين زمينه مي‌گويد: 
بيشتر گردشگران كه به شمال كشور سفر میک‌نند، گردشگران 
داخلي هستند و گردشگران خارجي بيشتر به نقاط كويري و 
مناطقي مي‌روند كه از قبل با شناخت ويژه نسبت به آن، اقدام 

كرده‌اند. 
 رفيعي مي‌گويد: البته جدا از طبيعت شمال و سرسبزي‌هايي 
موجود در آن، مهم‌ترين عامل در جذب گردشــگر، نزديكي 
آن به تهران به عنوان پايتخت كشــور اســت كه نبايد ما را از 
جذابيت‌هاي نقاط طبيعي در ساير شهرهاي كشور غافل كند. 
 ايشان مي‌گويد: كشور ما به دليل چهار فصل بودن و قرار گرفتن 
دو رشته كوه زاگرس و البرز در آن، طبيعتي جذاب و خاص در 
همه نقاط كشور به وجود آورده است كه بايد براي همه مردم 

آن را ترسيم كرد. 
وي ادامه مي‌دهد: البته تبليغات رسانه‌اي در اين مورد بي‌تاثير 

نبوده است.  
بايد هم تلويزيون هم راديو وهم ساير رسانه‌ها براي تبليغات برابر 
مناطق ايران قدم بردارند. هر نقطه از كشور خاصيت و جذابيت 
خاص خودش را دارد كه متاسفانه نتوانسته‌ايم به معرفي آنها 
بپردازيم و مهم‌ترين كار در اين رابطه به‌كارگيري ابزارهاي نوين 
اطلاع‌رساني و تبليغ است مثلا توسط سايت‌هاي گردشگري، 

نقاط مختلف سراسر كشور را به مردم معرفي كنيم.  
رفيعي ادامه مي‌دهد: بايد آموزش‌هاي لازم در گردشــگري را 
به همه داد تا مثل شهرهای شمال نشود كه گردشگران باعث 
نابودي گونه‌هاي گياهي، آسيب به جنگل‌ها، شكار پرندگان و... 
شده‌اند و گردشگري منجر به ساخت و سازهاي غيرمجاز مثل 

ويلا‌سازي و ساخت و‌ساز در كنار دريا شده است.
 از نمونه مكان‌هاي گردشگري در ايران مي‌توان به اين موارد 

اشاره كرد: آبشار شــوي در شهر سردشــت از توابع دزفول، 
چشــمه‌هاي باداب سورت در شهرستان ســاري، دشت‌هاي 
شقايق كالپوش در استان ســمنان، تخت سليمان در استان 
آذربايجان، آبشــار بيشــه در استان لرســتان، جزيره هنگام 
در جنــوب جزيره قشــم، چشــمه‌هاي گل افشــان چابهار 

دراســتان   سيســتان وبلوچســتان، ســواحل زيباي خليج 
فارس در بنــدر عباس، ميــدان امير چقماق در يزد، آبشــار 
مارگون در فارس، آبشار ســولك در آذربايجان غربي، غار كنا 
تاريكه در ايــام، رودخانه زاب در كردســتان، تنگ مهريان 
در كهگيلويه و بويراحمد، آســياب‌هاي مارم در بندر عباس، 

مشتاقيه در كرمان، آب انبار خراســان، گنبد نمكي جاشك 
در بوشــهر، ســراب نيلوفر در كرمانشــاه، گنجنامه همدان، 
 دهكده حيــات طبيعــت در قزوين، آبشــار دره عشــق  در 
چهار محال و بختياري، باغ فين در كاشان و كاروانسراي  دير 

گچين در قم. 

»كسب‌وكار« گزارش مي‌دهد

جاذبه‌هاي فراموش شده گردشگري 

مي‌گويد دو سال اســت دندانش خراب 
شده، نه پول كشيدن آن را دارد و نه هزينه 
ترميمش را. به همين دلیل پس از مصرف 
قرص‌هاي مكرر مسكن مجبور شده با آن 
قسمت از دندان‌هايش كه دندان پوسيده 
ندارند غذا بخورد و بخشــی از دندان‌هايش بدون استفاده بماند. او 
می گوید: »با اينكه هر روز قســمتي از دندانم به علت پوســيدگي 
در دهانم مي‌افتد اما هزينه حداقــل 600 و 700هزار تومانی ترميم 
دندانم را ندارم.«  شنيده است اين كار به دندان‌ها آسيب مي‌زند اما 
راه ديگري ندارد جز اينكه اين شرایط را تحمل كند يا اينكه خود را به 
دست جراح‌هاي بدون مهارت بدهد و دردها و مشكلات بعد از آن را 
تحمل كند. او می گویدتجهيزات دندانپزشكي گران است. هزينه بالاي 
دندانپزشكي يكي از دغدغه‌هاي اين روزهاي افراد و خانواده‌هاست. با 
وجود اينكه تبليغات و آموزش‌هاي لازم در زمينه دندانپزشــكي در 
كشور صورت مي‌گيرد اما براي هزينه‌هاي بالاي پزشكي و خدمات آن 
اقدام جدي صورت نگرفته است. در حال حاضر دندانپزشكي کیی از 
پرهزينه‌ترين خدمات است و بيش از 91 درصد هزينه دندانپزشكي 
از جيب مردم مي‌رود. خانم جواني در گفتگو با »كسب‌وكار« در اين 
زمينه مي‌گويد: به نظر من اگر دندانپزشــكان ما به جاي تجهيزات 
لوكس و تشريفاتي دندانپزشكي و مطب‌هاي شيك كار دندانپزشكي 
را با وسايل ارزان انجام دهند هم افراد بيشتري به آنها مراجعه مي‌كنند 
و هم در تامين مخارج دندانپزشكي مشكل كمتري خواهند داشت. او 
ادامه مي‌دهد: مثلا در كشورهاي ديگر در مغازه‌هاي كوچك و ساده با 
روش‌هاي سنتي هم درمان دندان صورت مي‌گيرد و اين امر به تسريع 
خدمات دندانپزشكي مي‌انجامد اما در كشور ما دندانپزشكان گويي 

مجبور به تحميل وسايل گران قيمت به مطب خود هستند. 
او ادامه مي‌دهد: چند وقت پيش مجبور شدم 700هزار تومان از حقوقم 
كه كلا 900هزار تومان بود را براي ترميم يك دندانم بدهم در حالي 
كه دندانپزشك گفت: اگر بقيه دندان‌هاي پوسيده‌ام را بخواهم درمان 
كنم بايد 10 ميليون پول پرداخت كنم. اين خانم جوان ادامه مي‌دهد: 
اگر درد دندان نبود حتما آن يك دندان را هم ترميم نمي‌كردم چون 
به حقوق يك كار پاره وقت براي هزينه‌هاي معمول زندگي‌ام نياز دارم. 

كشيدن دندان هم هزينه دارد
هزينه بالاي ترميم دندان‌ها موجب شده در موارد زیادی افراد به جای 
ترمیم، دندان خود را بكشد و با تكرار اين كار براي سنين بالاتر ديگر 
دنداني نداشته باشــد. گاهي يك ميليون و گاهي 700 هزار تومان و 
مبالغي كه از پس درآمد بسياري بر نمي‌آيد. حتي براي كشيدن يك 
دندان حداقل 45هزار تومان لازم است. استفاده مكرر از قرص‌هاي 
مسكن، تحمل دردهاي شديد دندان و صبر كردن تا زمان پوسيدگي 
و افتادن دندان چاره كساني است كه از پس حتي هزينه كشيدن يك 

دندان هم بر نمي‌آيند. 

تعرفه‌هاي بالا
محمد ضابطي طرقي، عضو كميسيون بهداشت و درمان مجلس در 
گفتگو با »كســب‌وكار« مي‌گويد: اكنون كه تلاش‌هايي براي تحت 
پوشش قرار دادن خدمات دندانپزشكي صورت مي‌گيرد شامل خدمات 

ارزان و جزئي است كه چندان كمكي به مردم نمي‌كند. به عنوان نمونه 
كشيدن دندان است كه ما به جاي اينكه سعي كنيم كار به آنجا نرسد، 
با تعويق خدمات بيمه‌اي براي دندانپزشكي اينگونه موارد را در جامعه 
افزايش داده‌ايم. اگر ما از همان ابتدا ايــن كار را مي‌كرديم نيازهاي 

دندانپزشكي مردم به هزينه‌هاي بالا نمي‌رسيد. 
ضابطي با اشاره به جمله »پيشگيري بهتر از درمان است«، مي‌گويد: 
اگر از همان ابتدا و زماني كه افراد در سن كمي قرار دارند به آنها خدمات 
دندانپزشكي تحت پوشش بيمه ارائه مي‌داديم، فرد از همان سن 2و 
يا 3سالگي با ديدن هر مشكلی به پزشك مراجعه می کرد و كارش به 
مشكلات بزرگ‌تر و هزينه‌هاي بيشتر نمي‌رسيد. مثلا بعضي از افرادي 
كه لوزه سوم دارند در آينده دچاره مشكل نامنظمي و نامرتبي دندان‌ها 

مي‌شوند، كه اگر مشكل لوزه آنها در سن كم حل شود، با اين موضوع 
روبه‌رو نمي‌شوند. 

ضابطي ادامه مي‌دهد: دندان جزو مهمي از بدن انســان اســت كه 
مشكلات آن هم در حوزه سلامت و هم در زيبايي قابل بررسي است. 
علاوه بر پوسيدگي دندان و عفونت‌هاي ناشــي از آن، نامرتب بودن 
دندان‌ها هم سلامت دندان را به خطر مي‌اندازد. بسياري فكر مي‌كنند 
مرتب كردن دندان‌ها تنها به زيبايي دندان مربوط است در حالي بر 
سلامت دندان هم اثر منفي خواهد داشت و باعث پوسيدگي تدريجي 
دندان مي‌شــود. تعرفه‌هاي بالاي دندانپزشكي و بيمه نبودن بخش 
عمده خدمات باعث شده يكي از بالاترين آمارها را درباره پوسيدگي و 
خرابي دندان داشته باشيم. در حال حاضر هزينه ترميم دندان با سطح 

درآمد خانواده‌ها فاصله بسيار زيادي دارد. همين باعث شده كه خانواده 
هزينه‌هاي دندانپزشكي را از سبد هزينه ماهانه خود حذف كنند و به 
مسكن يا نهايتا كشــيدن دندان‌هايي كه امكان ترميم آنها با هزينه 

بيشتر وجود دارد، بسنده كنند. 

پوشش بیمه برای خدمات ارزان 
شركت هاي بيمه با لوكس تلقي كردن بيشتر خدمات پزشكي مربوط 
به دندانپزشكي، مردم را در بازار ســامت دهان و دندان و مقابله با 
بيماري‌هاي مرتبط با آن تنها گذاشــته‌اند. علاوه بر آن تعرفه‌هاي 
دندانپزشكي در اين كشور تابع هيچ ضابطه خاصي نيست، حتي در 
يك شهر مانند تهران، از جنوب تهران كه حركت كنيد همزمان با زياد 

شدن ارتفاع، تعرفه دندانپزشكي نيز بالا مي‌رود؛ هرچند آن هم روال 
مشخصي ندارد. بعضي از تعرفه‌هاي دندانپزشكي در بخش دولتي به 
اين شرح است: ويزيت و معاينه عمومي11هزار تومان، راديوگرافي 
7هزار تومان، بيرون آوردن دندان از 27تا185هزار تومان، باز كردن 
آبســه 15هزار تومان و ترميم دندان از 120تا800هزار تومان است. 
تعرفه خصوصي هم بدين شرح است: ويزيت دندانپزشك عمومي: 
19هزار تومان، ويزيت دندانپزشك متخصص 30هزار تومان، بيرون 
كشيدن دندان 63تا75هزار تومان، راديوگرافي از 14تا37هزار تومان، 
شكستگي هر فك 350تا400هزار تومان، باز كردن آبسه داخل دهاني 
45تا120هزار تومان، در آوردن دندان‌هاي نهفته 220هزار تومان و 

درمان ريشه دهان 225تا420 هزار تومان. 

»كسب‌وكار« گزارش مي‌دهد 

هزينه‌هاي نجومي دندانپزشكي 
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مجمع عمومی سالانه شرکت آب و 
فاضلاب استان بوشهر برگزار شد

مجمع عمومی ســالانه شــرکت آب و فاضلاب 
استان بوشهر با حضور ذوالفقار مهدی زاده معاون 
مهندسی و توسعه شرکت مهندسی آب و فاضلاب 
کشور برگزار شد. بر اســاس گزارش ارائه‌شده در 
این نشست، شرکت آب و فاضلاب استان بوشهر 
با وجود محدودیت منابع و شرایط اقلیمی خاص، 
خدمات‌رسانی مطلوبی در حوزه آبرسانی شهری و 
روستایی داشته و گزارش حسابرسی آن نیز مقبول 
اعلام شد که نشان‌دهنده شفافیت مالی و انضباط 
اداری است. در مجمع عمومی موضوعاتی از جمله 
کاهش هدررفت آب، ســاماندهی املاک، بهبود 
مدیریت طرح‌ها و تقویت زیرساخت‌های آبرسانی 
مورد بررسی قرار گرفت.  همچنین بر استفاده از 
فناوری‌های نوین از جمله سامانه‌های هوشمند 
پایش شبکه و GIS برای افزایش بهره‌وری تأکید 
شــد. در پایان، تدوین برنامه‌های آینده شرکت 
در زمینه تکمیل طرح‌های نیمه‌تمام، استفاده از 
ظرفیت شرکت‌های دانش‌بنیان و ارتقای کیفیت 
خدمات آبرسانی از دیگر مصوبات این نشست بود.

برپایی میز خدمت مخابرات منطقه 
مرکزی در نمازجمعه شهر محلات

سید محسن موســوی: در راســتای مسئولیت 
اجتماعی و رسیدگی به مشکلات ارتباطات مردم 
شهرستان محلات میز خدمت در نمازجمعه برگزار 
گردید . به گزارش روابط عمومی مخابرات منطقه 
مرکزی، در راستای تحقق رویکرد مردمی‌سازی 
خدمات و ارتباط مستقیم با شهروندان، میز خدمت 
مشترک با حضور رئیس اداره مخابرات شهرستان 
محلات مخابرات و سایر دستگاه‌های اجرایی روز 
جمعه ۱۸ مهرمــاه ۱۴۰۴ هم‌زمــان با برگزاری 

نمازجمعه در محل مصلی این شهر برپا شد.
در ایــن برنامــه، نمایندگان مخابــرات منطقه 
مرکزی ضمن حضور فعال در کنار سایر ادارات، به 
پاسخگویی مطالبات و درخواست‌های مردمی در 
حوزه‌های تلفن ثابت، اینترنت، توسعه فیبر نوری و 
پوشش ارتباطی پرداختند. برپایی این میز خدمت 
با استقبال خوب نمازگزاران و اهالی شهر محلات 
همراه بود و فرصت مناسبی برای تعامل مستقیم 
مردم با مسئولان و طرح مسائل ارتباطی منطقه 
فراهم آورد. در پایان این برنامه، مقرر شد پیگیری 
موضوعات مطرح‌شده از سوی شهروندان در دستور 
کار ادارات مرتبط قرار گیرد تا در کوتاه‌ترین زمان 

ممکن نسبت به رفع مشکلات اقدام شود.

تکمیل ۹ حلقه چاه نفت و گاز با 
رویکرد زیست‌محیطی

مدیر سیالات شرکت ملی حفاری ایران از کاربست 
۹ مجموعه مدیریت پسماند در حفاری و تکمیل ۹ 
حلقه چاه نفت و گاز در نیمه نخست امسال به‌منظور 

حفاظت از محیط‌زیست خبر داد.
به گزارش شانا به نقل از شرکت ملی نفت ایران، 
مرید پوربابادی با اشــاره به اینکــه این چاه‌ها در 
موقعیت میدان‌های نفتی »اهواز«، »منصوری«، 
»قلعه نار« و »آبتیمور« در گســتره شرکت ملی 
مناطق نفتخیز جنوب، »آزادگان« و »یادآوران« 
در حوزه فعالیت شرکت مهندسی و توسعه نفت و 
»میدان گازی کیش« در حوزه شرکت نفت و گاز 
پارس قرار دارند، گفت: پاکسازی و اتمام مدیریت 
پســماند چاه‌های کلاســتری کیش با دستگاه 
حفاری ۶۹ فتح، که بیش از ۱۰ سال در آن موقعیت 
مستقر بود و عاری از هرگونه آلودگی تحویل شد، از 

اهمیت خاصی برخوردار است.
وی ادامــه داد: در نتیجــه به‌کارگیری مجموعه 
مدیریت پسماند ۸۳ هزار و ۲۹۲ مترمکعب آب به 
دکل برگشت شد و حجم کنده‌های تثبیت شده 
حفاری به مقدار ۱۳ هزار و ۴۴۱ مترمکعب، حجم 
سیال دی‌واتر شده سبک ۱۱۵ متر مکعب، حجم 
آب دی‌واتر شده ۸۴ هزار و ۷۵۲ مترمکعب، حجم 
کنده‌های ارسال شده به دیسپوزال ۱۱ هزار و ۹۲۹  
مترمکعب و حجم آبی که به سیالات برای ساخت 
سیال داده می‌شود، ۹۷۹ متر مکعب به ثبت رسید.  
مدیر سیالات شرکت ملی حفاری ایران در خصوص 
فعالیت تصفیه‌خانه‌های کارون و کریت‌کمپ اداره 
کنترل پســماند حفاری در  شش ماهه نخست 
امسال اظهار کرد: این تصفیه‌خانه‌ها به ترتیب با 
ظرفیت اسمی ۴۲۰  و ۸۰ مترمکعب در شبانه‌روز 
در مدار قرار دارند و به طور مســتمر از سوی اداره 

حفاظت محیط‌زیست اهواز پایش می‌شوند.  
پوربابادی با بیــان اینکه با توجه به درخواســت 
واحدهای متقاضی، برنامه افزایش مجموعه‌های 
مدیریت پسماند و ســاخت و تعمیرات اساسی 
تجهیزات کاربــردی در اولویت برنامه‌های پیش 

روی این مدیریت تعریف شده است.

به گــزارش روابط‌عمومی 
اداره‌کل کتابخانه‌هــای 
عمومی اســتان مازندران؛ 
مرضیه فــاح کردآبادی، 
اداره‌کل  سرپرســت 
کتابخانه‌های عمومی اســتان، با حضــور در دفتر 
مهدی یونسی رستمی، اســتاندار مازندران، با وی 
دیدار و گفت‌گو کرد. این نشســت با هدف بررسی 
مســائل و چالش‌های پیــش‌روی کتابخانه‌های 
عمومی اســتان، از جمله موضوع نیم‌درصد سهم 
شــهرداری‌ها، وضعیــت پروژه‌هــای عمرانــی و 

دغدغه‌های مرتبط با نیروی انسانی برگزار شد.
فلاح کردآبادی در این دیدار، با اشــاره به اهمیت 
پرداخت به‌موقع سهم نیم‌درصد درآمد شهرداری‌ها 

به کتابخانه‌های عمومی، گفت: این موضوع از عوامل 
حیاتی در اســتمرار فعالیت‌های فرهنگی و تأمین 
هزینه‌های جاری کتابخانه‌ها است و انتظار می‌رود 
با حمایت و پیگیری استانداری، این روند به شکل 

منظم و مؤثر انجام شود.
وی در ادامه، به تشریح وضعیت پروژه‌های عمرانی 
اســتان از جمله پروژه کتابخانه مرکزی ســاری 
پرداخت و افزود: ایــن پروژه، یکــی از مهم‌ترین 
طرح‌های فرهنگی استان است که تکمیل و تجهیز 
آن می‌تواند نقش مؤثری در ارتقای شــاخص‌های 
مطالعه و دسترســی عادلانه مردم به منابع علمی 
و فرهنگی ایفا کند. تأمین اعتبار برای تجهیز این 
کتابخانه و نیز توجه به پروژه‌های نیمه‌تمام در دیگر 
شهرستان‌ها بسیار مهم است. کمبود نیروی کتابدار 
و مشکلات استخدامی و معیشــتی از دغدغه‌های 
اصلی همکاران در کتابخانه‌ها اســت که نیازمند 

همکاری و حمایت دستگاه‌های استانی است.

در ادامه این نشســت، اســتاندار مازندران، ضمن 
قدردانی از تلاش‌هــای مجموعــه کتابخانه‌های 
عمومی، کتابخانــه را نهادی فرهنگــی، تربیتی و 
زیربنایی در توسعه اجتماعی دانست و اظهار داشت: 
حمایت از فعالیت‌های فرهنگــی و کتابخانه‌ای از 
اولویت‌های مدیریتی استان است و تلاش می‌کنیم 
موانع موجود در مسیر توســعه این حوزه برطرف 

شود. 
جلسات انجمن کتابخانه‌های عمومی شهرستان‌ها 
باید به‌صورت منســجم و هدفمند برگزار شــود 
و فرمانداران به‌عنوان رؤســای انجمن‌ها نســبت 
به پیگیــری اجرای دقیــق مصوبــات آن اهتمام 
ویژه داشته باشــند. اســتانداری در کنار اداره‌کل 
کتابخانه‌های عمومی خواهد بود تا زیرساخت‌های 
فرهنگی در سراسر اســتان به شکل متوازن و مؤثر 

توسعه یابد
یونســی رســتمی همچنین، قول مســاعد داد تا 

موضوع پرداخت نیم‌درصد شــهرداری‌ها و تأمین 
اعتبارات مورد نیاز برای تجهیز و تکمیل پروژه‌های 

کتابخانه‌ای را از طریق هماهنگی‌ با سازمان مدیریت 
و برنامه‌ریزی پیگیری کند.

استاندار مازندران در دیدار با سرپرست اداره‌کل کتابخانه‌های عمومی استان تاکید کرد؛

در تلاش برای رفع مشکلات زیرساختی کتابخانه‌های استان هستیم

سینوش همت‌زاده به‌مناسبت آغاز هفته استاندارد در نشست خبری 
بااصحاب رسانه استان تاکید کرد: ۷۲۸ فقره بازرسی فنی از واحدهای 
تولیدی استان چهارمحال وبختیاری انجام شده که در این بازرسی‌ها، 
کارشناسان توانستند بخش‌های مختلف مانند آزمایشگاه‌ها و انبارها را 

بررسی و نواقص احتمالی را به تولیدکنندگان اعلام کنند. وی افزود: 
در یک‌ســال اخیر ۸۶۸ نمونه از محصولات تولیــدی کارخانه‌های 
چهارمحال و بختیاری گرفته شده که ۴۵۷ مورد آن مربوط به نیمه 

نخست امسال بود .
همت‌زاده تصریح کرد: در این مدت هفت پروانه اســتاندارد تشویقی 
صادر و بیش از پنج هزار مورد بازرسی از مراکز عرضه کالا در چهارمحال 

و بختیاری انجام شده است.
وی با اشــاره به اســتقبال تولیدکنندگان برای دریافت هفت پروانه 
استاندارد تشویقی یادآور شــد: این پروانه‌ها با هدف ارتقای کیفی و 

افزایش اعتماد مصرف‌کنندگان صادر شده‌اند.
مدیرکل استاندارد چهارمحال و بختیاری با اشاره به صدور ۵۶۹ گواهی 
تایید ایمنی آسانسور در یک‌سال اخیر اظهار داشت: هم‌اکنون بیشتر 
دستگاه‌های اجرایی استان استانداردسازی آسانسورهای خود را انجام 

داده‌اند و تنها یکی دو مورد باقی‌مانده که در حال پی‌گیری است.
وی گفت: در نیمه نخست امسال پنج هزار و ۳۷۵ فقره بازرسی از مراکز 
عرضه کالا در چهارمحال و بختیاری انجام و کالاهای مشمول استاندارد 

اجباری و فاقد پروانه استاندارد از سطح بازار جمع‌آوری شده‌اند.
همت‌زاده به اجرای طرح‌هــای ویژه در نوروز و مــاه مبارک رمضان 
اشاره و تاکید کرد: در این طرح‌ها ۶۰ بازرسی از اقلام غذایی پرُمصرف 
نمونه‌برداری و آزمون‌های استاندارد انجام شده که ۳۰ فقره آن مربوط 

به نوروز و ۳۰ مورد مختص ماه رمضان بوده است.
وی با اشاره به صدور ۵۴ پروانه کاربرد علامت استاندارد اجباری برای 
محصولات تولیدی چهارمحال و بختیاری در یک‌سال اخیر افزود: در 
این مدت افزون‌بر ۱۳ هزار و ۹۵۶ نفر ســاعت آموزش برای مدیران 
کنترل کیفیت، کارشناسان واحدهای تولیدی و فعالان حوزه استاندارد 

برگزار شد.

مدیرکل اســتاندارد چهارمحال و بختیاری به اجرای طرح »سفیران 
اســتاندارد« در مدرســه‌ها اشــاره و تصریح کرد: در یک‌سال اخیر 
دانش‌آموزانی به عنوان سفیر استاندارد انتخاب شدند و آموزش‌هایی در 
زمینه شناخت علامت استاندارد، اصالت کالا و رعایت اصول استاندارد 

را فرا گرفتند تا به هم‌سالان خود منتقل کنند.
وی یادآور شد: در یک‌سال اخیر ۵۴ پروانه کاربرد علامت استاندارد برای 

محصولات مشمول مقررات اجباری و اختیاری صادر شد.
همت‌زاده شعار روز جهانی استاندارد سال‌جاری همزمان با ۱۴ اکتبر 
برابر با ۲۲ مهرماه را »تمرکز بر چشم‌انداز مشترک برای جهانی بهتر« 
دانست و اظهار داشت: استانداردها شاخص‌های مهمی در مسیر توسعه 
پایدار هســتند و نقش آن‌ها در ارتقای کیفیت زندگی، حفظ محیط 
زیست، ایمنی خدمات، تجارت حلال و شهرهای هوشمند غیرقابل 

انکار است.

سید محسن موسوی: سعید سرآبادانی، مدیرعامل شرکت آب 
و فاضلاب اســتان مرکزی از بهرمندی مشترکین ساکن در سه 
روستای شهرستان خمین از طرح آبرســانی یوجان خبر داد و 
گفت: با اجرای این طرح، بیش از ۷۰۰ نفر از جمعیت سه روستای 
امام‌زاده قلعه، حاجی‌آباد و یوجان از نعمت آب شــرب سالم و 

پایدار برخوردار شدند.
 وی با اشاره به جزئیات عملیات اجرایی این طرح اظهار داشت: 

»در قالب این پروژه، ۲۶ کیلومتر خط انتقال آب از خط انتقال 
کوچری اجرا شد، چهار باب مخزن ذخیره با مجموع ظرفیت دو 
هزار مترمکعب ساخته شد و همچنین ایستگاه پمپاژ آب احداث 

و تجهیز و عملیات برق‌رسانی به طور کامل انجام گرفت.« 
 ســرابادانی افزود: »مجتمع آبرســانی یوجان که دارای ۲۰۰ 
مشترک و حدود ۷۰۰ خانوار است، طی سال‌های اخیر به دلیل 
کاهش حجم بارندگی‌ها و افت منابع آبی با مشــکل تأمین آب 

مواجه بود. حتی با حفر یک حلقه چــاه جدید نیز به دلیل نبود 
آبدهی کافی، مشکل رفع نشد که در نهایت اجرای طرح انتقال 
آب از خط کوچری به‌عنوان راه‌حل پایدار در دســتور کار قرار 
گرفت.«   مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب استان مرکزی تأکید 
کرد: »با بهره‌برداری از این طرح، مشکل کم‌آبی در این سه روستا 
به طور کامل برطرف گردیده و ساکنان این مناطق از تأمین آب 

شرب پایدار و باکیفیت برخوردار شده‌اند.«

سمنان / تبیانیان:  محمدحســین آقایی مدیرکل پست استان 
سمنان در نشست خبری که با اصحاب رسانه داشت از راه‌اندازی 
سامانه »روستا بازار« در استان خبر داد و گفت: با راه‌ اندازی این 
سامانه زمینه برای عرضه مســتقیم کالای روستائیان فراهم و 
شهروندان نیز می‌توانند با قیمت مناسب‌ تر از کالاهای با کیفیت‌ 
تری بهره‌مند شوند و البته این طرح پیش از این در سطح کشور 
راه‌ اندازی شــده اما راه‌ اندازی آن در استان به دلایلی به تاخیر 

افتاده بود.
ایشان در ادامه مهمترین ویژگی این طرح را عرضه ی بی واسطه 
کالاها و محصولات روستائیان دانســت و گفت: شرکت پست 
نقش لجستیکی و پشــتیبانی در فروش محصولات را در این 

طرح برعهده‌ دارد.
ایشــان در ادامــه از انعقاد قــرارداد با چندین شــرکت برای 
مشــارکت در ایــن طــرح خبــر داد و گفــت : روســتائیان 
معمولا در معرفی محصــولات، تولید محتــوا و بارگذاری آن 
و مواردی از این دســت ضعف‌ هایی داشــتند کــه این ضعف 
از طریق این شــرکت‌ های طرف قــرارداد رفع و پشــتیبانی 
 لجســتیکی از طرح نیز بر عهده همکاران ما در پســت استان 

سمنان می باشد.
ایشان در ادامه با اشــاره به فعالیت یک طرح مشابه دیگر تحت 
عنوان شرکت بازار گفتند: قرار است که هر دو در یک طرح ادغام 

و تحت عنوان روستا بازار فعالیت کنند.
آقایی در ادامه از 1200 کاربر برای راه‌ اندازی و گســترش این 

طرح در استان سمنان خبر داد و افزودند: طی این هفته با چند 
شــرکت برای شناســایی و معرفی محصولات قرارداد منعقد 

خواهد شد.
ایشــان در ادامه از راه‌اندازی و افتتاح رســمی این طرح ظرف 
هفته جاری خبر داده و گفتند : تلاش بر آن است که این طرح 
تا پایان سال تکمیل و زمینه برای عرضه گسترده‌ تر محصولات 

روستاییان در استان فراهم شود.
ایشــان با بیان آنکه اجرای درســت این طرح به روســتائیان 
کمک خوبــی خواهد کــرد گفت: درواقــع در ایــن طرح با 
 حذف واســط‌ها، محصولات با قیمت مناســب‌ تری به دست

 مردم می‌رسد.
مدیرکل پســت اســتان ســمنان در ادامــه از تــاش برای 
تکمیــل طــرح نشــانی‌ گــذاری مــکان‌ محــور جی‌نف در 
اســتان خبــر داده و گفتنــد: این طــرح ملی در اســتان در 
حــال حاضــر در بحــث ژئوکدهــا در مجمــوع ۹۰ درصد 
پیشــرفت دارد و در دولت چهاردهم شــخص رئیس‌جمهور 
تاکید زیادی بــر تکمیل این طــرح ملی دارد و انشــاالله این 
 طرح در اســتان ســمنان تا آخر پاییز به طــور کامل اجرایی 

خواهد شد.
مدیرکل پست اســتان ســمنان با بیان اینکه بخش روستایی 
طرح جی‌نف تا پایــان مهرماه جاری تکمیل می‌شــود گفت: 
همه ملزومات این طرح و از جمله ژئوکدها و پلاک‌ کوبی‌ها در 
۱۰۰درصد روستاهای بالای ۲۰ خانوار استان انجام شده و تنها 

برخی روستا و آبادی‌ها باقی‌مانده که این‌ ها نیز تا پایان مهرماه 
تکمیل می‌شود. و با توجه به اینکه عمده مشکلات این طرح در 
شهرها بوده این طرح در هر ۲۱ شهر استان نیز حداکثر تا پایان 

آذرماه تکمیل می‌شود.
وی در ادامــه نصــب پــاک‌ هــا در شــهرها را وظیفــه 
ذاتی شــهرداری‌ هــا برشــمرد و افــزود: در همین راســتا 
 قرارداد با همه شــهرداری‌ های اســتان انعقاد و یا در شــرف 

انعقاد می باشد.
آقایی در ادامه ایجاد نظام یکپارچــه آدرس‌ دهی و کدگذاری 
مکان‌ ها را مهمترین هدف اجــرای این طرح مهم ملی ارزیابی 
و عنوان کرد: با تکمیل جی‌نف خدمت‌ رســانی به عموم مردم 
اســتان هم از نظر کمی و هم از نظر کیفی شرایط بهتری پیدا 

خواهد کرد.
آقایــی در ادامــه به عملکــرد این شــرکت دولتــی در نیمه 
نخســت امســال پرداخت و خاطر نشــان کرد: اداره پســت 
اســتان ســمنان به طور ماهانه حــدود ۱۰۰ هزار مرســوله 
ارســالی و ۲۰۰ هزار مرســوله وارده دارد لــذا در ۶ ماهه اول 
ســال حدود ۶۰۰ هزار مرســوله ارســالی و یــک میلیون و 
 ۲۰۰ هزار مرســوله وارده داشــته که همگی توسط همکاران 

توزیع گردیدند.
ایشــان در ادامه پست استان ســمنان را از شرکت های موفق 
در سطح کشــور نام برد و گفت: پست ســمنان در بسیاری از 
شاخص‌ها در بین رتبه‌ های اول تا هشتم قرار دارد و در آخرین 

رتبه‌ بندی استان‌ ها که بر مبنای شاخص‌ های توزیع به‌ موقع، 
توزیع منظم مرسولات و تسریع در ارســال مرسوله انجام و در 
شهریور ماه اعلام شــده حائز رتبه ششــم در بین استان‌ های 

کشور شده است.
وی همچنین افــزود : توزیع مرســولات پســتی دارای یک 
دستورالعمل مشخص است که همکاران دو بار به درب منازل 
مراجعه کــرده و در صورتی کــه در هر دو نوبــت فرد حضور 
نداشــته باشــند، مرســوله آنها در اختیار باجــه خاصی قرار 
 گرفته و از طریق این باجه با صاحب مرســوله تماس و تحویل

 آنها می‌شود.
ایشــان با اشــاره به تعبیه برخی بســته‌ های تشــویقی برای 
پســتچی‌ها برای تحویل سریع‌تر مرســولات با هدف افزایش 
رضایتمندی مــردم گفت: با توجه به این بســته تشــویقی، 
اکثر همــکاران توزیع‌ کننــده علی‌رغم اینکــه وظیفه‌ای در 
خصوص تماس با مشــتری و صاحب مرســوله ندارند، اما به 
منظور بهره‌مندی از بســته‌ های تشــویقی با مشتریان تماس 
گرفته و تلاش می‌کنند بســته پســتی را ســریع‌تر به دست 
مردم برســانند، البته متاســفانه مشــکلاتی بــه دلیل عدم 
پلاک‌کوبی و غیر اســتاندارد بودن نشــانی‌ها وجــود دارد که 
همین در کنــار رویکرد ســنتی به توزیع مرســولات ممکن 
اســت برخی مشــکلات در این بخش ایجاد کرده باشــد که 
 با اجرای طــرح جی‌نف این مشــکلات و موانع نیــز برطرف 

خواهد شد.

استان ها
News kasbokar@gmail.com

مدیرکل استاندارد چهارمحال و بختیاری:  ۷۲۸ فقره بازرسی فنی از واحدهای تولیدی استان چهارمحال وبختیاری

بهره مندی بیش از ۷۰۰ نفر از ساکنان سه روستای شهرستان خمین از آب شرب پایدار 

راه اندازی سامانه روستا بازار و ارسال و توزیع ماهانه ۳۰۰ هزار مرسوله توسط اداره پست در استان سمنان

خبر 

استان ها

علی نیک نفس بخشدار مرکزی تبریز : تثبیت جمعیت روستاها اولویت اصلی ماست
روح اله عبدالعلی زاده - تبریز ؛ بخشــدار مرکزی تبریز گفت: 
سیاست اصلی ما در حوزه روستایی، این است که وضع موجود 
را از لحاظ جمعیتی تثبیت کرده و جلوی مهاجرت بیشــتر از 

روستاها را بگیریم.
 علی نیک نفس در مراســم گرامیداشت روز روستا که با حضور 
گرشاسبی فرماندار تبریز و تعدادی از روسای ادارات شهرستان 
و دهیاران و اعضای شورای اســامی روستاهای بخش مرکزی 
تبریز برگزار شــد اظهار داشت: بیشتر مســائل و مشکلاتی که 
اکنون در شهرها مواجه هستیم بدلیل عدم توجه کافی مسئولین 
به روستاها در گذشته بوده است. وی افزود: با توجه به اینکه نبود 
زیرســاخت های لازم در روستاها، در گذشــته باعث مهاجرت 
روستاییان به شهرها شده است، اکنون مسئولین مرتبط با حوزه 
روستایی باید با عبرت از گذشته و با نگاه مهربانانه و بی منت، از 

ارایه امکانات به روستاها دریغ نکنند.
بخشدار مرکزی تبریز در ادامه به ضرورت تبدیل اشتغال فصلی 

و موقتی به اشتغال دائمی در روستاها اشاره کرد و افزود: در کنار 
ایجاد زیرساخت ها در روستاها، توجه به ایجاد اشتغال دائمی نیز 
راهکار مهم برای جلوگیری از مهاجرت روستاییان به شمار می 
آید که در این خصوص نیز مسئولین ادارات باید ضمن حمایت 
از کارآفرینان، مقدمات تبدیل اشتغال فصلی به دائمی را فراهم 

نمایند.
نیک نفس همچنین ضمن تقدیر از زحمات دهیاران و شوراهای 
اسلامی روستاها خاطرنشــان کرد: مدیریت روســتا بر عهده 
دهیاران اســت و دهیاران بعنوان مدیر اجرایی روستاها، کلیه 
وظایفی که مســئولین ادارات در شــهرها بر عهــده دارند، به 
تنهایی انجام می دهند و انتظار ما از مدیران ادارات این است که 
نگاهشان به دهیاران مهربانانه و بی منت باشد. وی در خصوص 
اقدامات صورت گرفته در روستاها در ماه‌های گذشته نیز گفت: 
در سال‌جاری، تاکنون نزدیک ۱۶۰ میلیارد تومان توسط بنیاد 
مسکن در قالب زیرســازی، آســفالت ریزی و سنگ فرش در 

روستاهای بخش مرکزی هزینه گردیده و در حوزه راهداری نیز 
تاکنون ۴۵ کیلومتر راه روستایی با هزینه ۱۵۰ میلیارد تومان 

آسفالت ریزی شده است.
بخشــدار مرکزی تبریز با بیان اینکه در حــوزه آب و فاضلاب 
تاکنون حدود ۱۰۰ میلیارد تومان در قالب حفر و تجهیز چاه های 
آب و احیا و نوسازی شبکه هزینه شده افزود: در بخش کشاورزی 
نیز مبلغ ۴۲۵ میلیارد تومان در زمینه لوله کشی، مشاغل خانگی، 
گلخانه ها و تامین نهاده های دامی و موارد دیگر در روســتاها 

هزینه گردیده است.
نیک نفس خاطرنشان کرد: در زمینه منابع طبیعی و آبخیزداری، 
۱۷۳۵ متر با هزینه کرد ۸ میلیارد تومان و در حوزه برق، تقریبا 
۹۰ میلیارد تومان صرف جابجایی تیرهــا و تعویض لامپ ها و 
اصلاح و بهسازی شبکه شده است. وی یادآور شد: امسال در کل 
مبلغ ۱۲۵۰ میلیارد تومان در بخش های مختلف حوزه روستایی 
هزینه شــده که مبلغ ۱۶۰ میلیارد تومان از آن بطور مستقیم 

توسط دهیاران بخش مرکزی و مابقی آن توسط ادارات مختلف 
مرتبط با روستاها صورت گرفته است.

گفتنی است در آئین گرامیداشت روز روستا با حضور فرماندار 
شهرستان تبریز و بخشدار مرکزی تبریز، با اهدای لوح و هدایایی 
از زحمات روســای ادارات مرتبط با حوزه روستایی، فعالین و 
کارآفرینان حوزه کشاورزی، تولید ، دهیاران و شوراهای اسلامی 

تجلیل و قدردانی بعمل آمد.



8

info@kASBOKARNEWS.irروزنامه كسب و كار| سال هشتم،شماره 3380 دوشنبه 21 مهرماه 1404 
ی

www.kASBOKARNEWS.ir

I N FO@biznews. ir

بز
ه س

شاخ
پ:  

چا
30

00
48

00
ك:

يام
پ

w
w

w
.k

A
S

B
O

K
A

R
N

E
W

S
.ir

ت: 
ساي

ب‌
و

ne
w

sk
as

bo
ka

r@
gm

ai
l.c

om
ي: 

يك
رون

كت
س ال

در
آ

كار
ب و 

كس
ي 

صاد
 اقت

ي و
هنگ

 فر
مه

ز‌نا
رو

    3
38

ه  0
مار

 | ش
تم

هش
ل 

 سا
|1

40
ه 4

رما
  مه

21
ه|  

شنب
دو

ش
رنو

 مه
ينا

ر م
دكت

ل: 
سئو

رم
دي

 و م
ياز

امت
ب‌

اح
 ص

ش
رنو

  مه
ینا

ر م
دكت

ر: 
ردبی

س
انه

رس
ن 

یرا
مد

 و 
تی

دول
یر

  غ
ای

ه ه
نام

وز
ی ر

صنف
ن 

جم
و ان

عض

ش،
مای

 آز
 پل

د از
، بع

مد
ل اح

ل آ
جلا

راه 
زرگ

ن ب
یابا

ن، خ
هرا

ي:ت
شان

ن
م  

هار
ه چ

طبق
ع(،

ضا )
م ر

 اما
ان

ختم
 سا

ی،
نوب

ز ج
سب

سر
ن 

یابا
ی خ

رو
روب

 1
55

79
17

11
3 :

تي
پس

كد
 

کار
ب و 

کس
ع:  

وزي
ت

w
w

w
.k

A
S

B
O

K
A

R
N

E
W

S
.ir

ی :  
ه ا

رف
ق ح

خلا
ه ا

 نام
یین

آ

w
w

w.
ka

sb
ok

ar
ne

w
s.i

r :ر
 کا

ب و
کس

ی 
خبر

اه 
ایگ

پ
66

56
28

01
   ،6

69
15

26
8   

،66
91

73
12

ها : 
ی 

گه
ن آ

زما
 سا

ت
ن ثاب

 تلف
       

48
00

09
36

ر : 
 کا

ب و
کس

مه 
زنا

رو
44

29
94

06
س: 

فاک
اده

ش ز
دادا

رم 
: اک

ی ها
گه

 و آ
ن ها

ستا
هر

ن ش
زما

 سا
دیر

م
17

حد 
2، وا

75
ک 

 پلا
ی،

مال
ه ش

زاد
مال

ن ج
یابا

ب، خ
قلا

ن ان
یدا

ها:م
ان 

ست
هر

ن ش
زما

 سا
فتر

د
آخر

 کسب و کار

روزنامــه »كســب و كار« جهت طرح مســائل و مشــكلات خوانندگان 
محترم،ستوني را با عنوان نامه به ســردبير راه‌اندازي کرده است. از اين‌رو 
شــما خواننده محترم مي‌توانيد از طريق ارسال نامه به پست الكترونيكي     
newskasbokar@gmail.com صداي خود را به گوش مســئولان 

برسانيد. 

نامه به سردبير

كانال تلگرامي گنجينه كتاب داراي بخش »ياران گنجينه كتاب« است كه 
اعضاي كانال دست‌نوشته‌هاي خود را براي انتشار در كانال مي‌فرستند. 
در اين ستون هر روز با اين دست‌نوشته‌ها همراه خواهيم شد. در صورت 

علاقه مي‌توانيد متن‌هاي خود را براي اين كانال بفرستيد.

رنگ عزا
  زهره زرگر

مادرم وقتى مرد، پاسبان‌ها همه كاسب بودند. 
مرد همسايه از من پرسيد: دخترم كمك مى‌خواين؟

من از او پرسيدم... 
من از او هيچ نپرسيدم و از او هيچ نخواســتم من و فقط چشم در نگاهش 

دوختم پاسخى سر دادم: ممنون همه چى رو به راهه... 
و نبود خوب نبود، حال ويرانه من خوب نبود، بس كه ناليدم اندر سر خود، 

درد موج مي‌زد لابه‌لاى خاطرات ناتمام مانده من. 
مادرم وقتى مرد، پدرم بى‌خبر از راه رســيد، خواهرم گريان شد، دست در 

گريبان پدر انداختم: پدر مادر رفت! 
مادرم لالايى مى‌خواند، خط خوبى كه نداشت 

اما شعرهاى خوبى مي‌سرود وصف حال من سرگشــته خام، تا شوم بس 
پخته تا نيفتم به دام. 

مادرم وقتى مرد، سنگ قبر شد گران، كفن و كافور وگلاب، من و خواهرمو 
يك بطرى آب. 

بر سر خاك مزارش رفتيم تا به تاريكى تا شب مهتاب. 
تا آواز اذان، تا نماز وحشت
وحشت از حس نبود مادر

وحشت از تجديد فراش يك مرد
وحشت از خانه‌اى بى‌بوى غذا 
وحشت از مشكى، از رنگ عزا

@ganjine_ketab
منبع: گنجينه كتاب

ياران گنجينه كتاب

آيا تا به ‌حال از خود پرسيده‌ايد چه چيزي باعث متمايز شدن 
فروشندگان حرفه‌اي از ديگران مي‌شود؟

بسيار اهميت دارد كه بدانيد فروشــندگان حرفه‌اي براي 
كسب موفقيت بايد چه كارهايي انجام دهند و از چه كارهايي 
بپرهيزند. گاهي اوقات فروشندگان عاداتي دارند كه آنها را 

از موفق شدن دور مي‌كند. 
مي‌خواهم 6 رازي را با شما در ميان بگذارم كه فروشندگان 
حرفه‌اي بايد در هنگام فروش از آنها دوري كنند. اگر شما 
نيز بتوانيد از اين 6 اشتباه اجتناب ورزيد، كم‌كم در حيطه 
شغلي‌تان به يك رهبر تبديل مي‌شويد و از ثروت و شهرتي 

كه كسب مي‌كنيد، لذت خواهيد برد. 

 ۱. آنها به مشتري اجازه مي‌دهند كه فرايند فروش را در 
دست بگيرد

بهترين روش كنترل فرايند فروش اين اســت كه ســوال 
بپرسيد. اگر سوالات خوبي بپرســيد، مي‌توانيد مشكلات 
شخصي يا سازماني مشتري‌تان را شناسايي كنيد و بسنجيد 
كه آيا محصول شما مي‌تواند گرهي از مشكلات مشتري باز 
كند يا خير. همچنين اين بهترين روش براي كشــف نيازها 
و ارزش‌هاي مشتري و شناســاندن خودتان به عنوان يك 

متخصص است. 

 ۲. آنها قبل از جلســه فــروش به تحقيق‌ و بررســي 
نمي‌پردازند

اگر آنقدر خوش‌شانس بوديد كه توانستيد جلسه فروشي با 
مدير يكي از شركت‌هاي هدف‌تان داشته باشيد، بهتر است از 
قبل كمي تحقيق كنيد. متاسفانه من به بدترين شكل ممكن 

اين درس را آموختم. 
مدتي بود كه مي‌خواستم مشتري سازمان خاصي را به دست 
آورم و در نهايت شــانس با من يار بود و توانستم جلسه‌اي 

با آنها بگذارم. با اين حال آنقدر وقت نگذاشتم و درباره آن 
شركت تحقيق نكردم و درنتيجه بيشــتر زمان جلسه به 
معرفي مسائل ساده و اساسي آن سازمان گذشت و من فرصت 
چنداني براي معرفي محصولاتم نداشــتم. بديهي است كه 
نتوانستم چيزي به آنها بفروشــم، اما درسي از اين موضوع 

آموختم كه تا آخر عمر فراموش نمي‌كنم. 
قبل از آنكه با مشتري تماس بگيريد يا جلسه‌اي بگذاريد، 
زماني را صرف تحقيق و بررسي كنيد. اينگونه شانس بسيار 

بهتري در رسيدن به اهداف‌تان خواهيد داشت. 

 ۳. آنها در طول فرايند فروش خيلي صحبت مي‌كنند
بسياري از فروشندگان وقت زيادي را صرف صحبت كردن 
طولاني درباره تخصص‌شان، محصول، ويژگي‌هاي محصول، 

خدمات و مسائل ديگر مي‌كنند. 
اين صحبت‌ها به متقاعد كردن مشتري به خريد از شما كمكي 
نمي‌كند و حتي ممكن است آنها را به اين فكر بيندازد كه شما 
توجهي به خواسته‌هاي‌شــان نمي‌كنيد. از مشتري درباره 
تجربه‌ها و نيازهايش سوال كنيد تا بتوانيد بهترين راه‌حل يا 

استراتژي را به او پيشنهاد كنيد. 

 ۴. آنها اطلاعات بي‌ربطي ارائه مي‌كنند
زماني كه در دنياي تجارت بودم، در جلســات بي‌شماري 
شــركت مي‌كردم و بارها ديده بودم كه فروشــندگان از 
چيزهايي صحبت مي‌كنند كه كاملا به افراد حاضر در جمع 

بي‌ارتباط است. 
براي مشــتريان اهميتي ندارد كه شما چه پشتوانه مالي‌اي 
داريد يا چه كساني مشتري شــما هستند؛ آنها فقط به اين 
موضوع فكر مي‌كنند كه محصول يا خدمت شما به دردشان 
مي‌خورد يا خير. بيشــتر زمان جلســه را به بيان مزاياي 
محصول‌تان در رابطه با مشكل يا خواسته مشتري بپردازيد 

تا آنها متقاعد شــوند كه محصول‌تان مشكل آنها را حل و 
زندگي‌شان را ساده‌تر مي‌كند. 

 ۵. آنها آمادگي توضيح درباره محصولات‌شان را ندارند
همان اوايل كه تازه وارد دنياي فروش شــده بودم، روزي با 
مشتري‌اي تماس گرفتم تا پيامي در صندوق پست صوتي‌اش 

بگذارم، اما ناگهان خودش تماس مرا پاسخ داد. 
من كه اصلا آمادگي نداشتم، به‌جاي اينكه سوالات درست و 
حسابي بپرسم و كنترل مكالمه را در دست بگيرم، تمام وقتم 
را صرف پاسخ دادن به سوالات او كردم. اين موضوع باعث شد 
مشتري كنترل فرايند فروش را تمام و كمال در دست بگيرد و 
چه در جلسه فروش شركت كنيد، بسيار مهم است كه آمادگي 
كافي داشته باشيد. يا حتي بيش ‌از حد آماده باشيد. آمادگي 
يعني داشــتن تمام اطلاعات مرتبط، از جمله قيمت، سابقه 
و نمونه در ذهن يا روي كاغذ و فهرستي از سوالاتي كه بايد 
بپرسيد. پيشنهاد مي‌كنم چك‌ليستي شامل تمام اطلاعات 
مورد نياز داشته باشيد و قبل از هر تماس يا جلسه آن را بررسي 
كنيد. مهم نيســت كه تا به‌ حال چندين بار تماس تلفني يا 
جلسات فروش داشته‌ايد؛ هميشه بايد قبل از تماس يا جلسه 
همه‌چيز را آماده كنيد. شما فقط يك بار شانس اين را داريد 

كه تاثير خوبي روي مشتري بگذاريد. آن را از دست ندهيد. 

 ۶. آنها نمي‌توانند معامله را ببندند
اگر داريد محصول يا خدماتي را به فروش مي‌رسانيد، بايد از 
مشتري بخواهيد كه آن را بخرد. به‌ويژه وقتي مدتي را صرف 
بررسي كرده‌ايد و مي‌دانيد كه محصول شما مي‌تواند نياز يا 
مشكل مشتري را حل و به او كمك كند. مادامي كه به روشي 
مودبانه، با اعتماد به نفس و خيرخواهانه از مشتري بخواهيد 

محصول‌تان را بخرد، نتيجه خوبي نيز خواهيد گرفت. 
www. modiresabz. com :منبع

اجتناب از ۶ اشتباه در فروش حرفه‌اي

بازاریابی سبز چیست؟
بازاریابی سازگار با محیط‌زیست یا »بازاریابی 
سبز« روشــی از دادوستد اســت که در آن 
تقاضای مصرفک‌ننــدگان در رابطه با ترویج 
فرهنگ محافظــت از محیط‌زیســت، مورد 
توجه قــرار م‌یگیرد. کمپین‌هــای بازاریابی 
ســبز، برتــری ویژگ‌یهــای محصــولات و 
خدمات شــرکت خود را در زمینه‌ حفاظت از 
محیط‌زیست پررنگ مک‌ینند. این ویژگ‌یها 
معمولا شــامل مواردی مانند استفاده از مواد 
ســازگار با محیط‌زیست در بســته‌بند‌یها، 
افزایش بازده‌ مصرف انرژی در محصولات برقی، 
کاهش مصرف مواد شیمیایی در محصولات 
کشــاورزی، یا کاهش تولید ســموم و دیگر 

آلاینده‌ها در فرایند ساخت محصول هستند.
بازاریابــان بــه تقاضــای رو بــه رشــد 
مصرفک‌نندگان برای محصولات ســازگار با 
محیط‌زیســت، به چند روش پاسخ م‌یدهند 
که هر کی از آنها یکی از اجزای بازاریابی سبز 

است. این روش‌ها عبارتند از:
1. تایکــد روی ویژگ‌یهــای ســازگار بــا 

محیط‌زیست محصول
 2. معرفی محصولات جدید مطابق با سلیقه‌ 
مشتریان؛ محصولاتی با بازدهی مصرف انرژی 
بالا، اســراف کم، طول عمر زیاد و سازگار با 

آب‌وهوای بومی
3. طراحی مجدد محصولات موجود، با توجه 
به تقاضای مصرفک‌نندگان. گرایش مشتریان 
به ســوی کمپین‌هــای بازاریابــی که روی 
اخلاق طبیعت‌دوســتانه و فواید محصولات 
شرکت‌شان برای محیط‌زیست تایکد دارند، 

در حال رشد است.
بسیاری از شــواهد نشــان م‌یدهند که بعضی از 
شــرکت‌ها، تنها جهت کســب منافع بیشتر روی 
بازاریابی ســبز تایکد دارند. گرچه شرکت‌هایی نیز 
هســتند که محصولات‌شــان را با حساسیت‌های 
همه‌گیر محیط‌زیســت هماهنگ مک‌ینند؛ زیرا 
صاحبان و مدیران آنها به اندازه‌ خشــنودی و رفع 
نیاز‌ها و خواسته‌های مصرفک‌نندگان، در برابر حفظ 

محیط‌زیست نیز احساس مسئولیت مک‌ینند. 
www.chetor.com

مفاهيم بازاريابی مهارت هاي مديريتي

اجازه ندهيد كلمات و عباراتي چون »پيروزي« يا »شكست« به غول‌هايي تبديل شوند كه فقط تصميم‌گيري 
نهايي را براي شما سخت‌تر كنند. 

 توجه بي‌حد و حصر به نتيجه كار كه پيروزي يا شكســت است، ترس شما را در 
مرحله مهم تصميم‌گيري افزايش مي‌دهد و اصولا ترس از شكست 
مانع گرفتن تصميم‌هاي درست مي‌شود. منظور من اين نيست كه 
خطرات احتمالي را بررســي و پيش‌بيني نكنيد، بلكه مد نظر قرار 

دادن خطرات احتمالي توان ما را براي مقابله با خطرات بيشتر مي‌كند. توجه 
به خطرات احتمالي و پيش‌بيني آنها ابدا به معناي ترس از تصميم‌گيري نيست، بلكه 

برعكس شجاعت و تيزهوشي شما در گرفتن تصميم‌هاي بهتر را بيشتر مي‌كند و آگاهي‌تان را نيز 
نسبت به آنچه قرار است اتفاق بيفتد، افزايش مي‌دهد. منظور من اين است كه ترس از شكست مانعي بر 

سر راه شما نباشد، شما فرايند تصميم‌گيري و اقدام و عمل را به‌طور كامل طي كنيد و اجازه ندهيد كه ترس 
از شكست به عنوان يك گزينه در فرايند تصميم‌گيري شما دخالت كند. بنابراین آن را به‌طور كامل حذف كنيد. 

@PracticalManagement

از شكست نترسيد

استراتژي خود را به كلينيك ببريد
استراتژی و مدیریت استراتژکی از نخستین واژه‌هایی هستند که هر تازه‌واردی 
به دنیای مدیریت، آنها را به هزار شکل و روایت م‌یشنود.اين را تقريبا همه ما قبول 
داريم كه هر فردي، هر سازماني و هر كشوري براي موفقيت بايد استراتژي داشته 
باشد، اما مشكل آنجا آغاز مي‌شود كه ما به اشتباه فكر مي‌كنيم كه استراتژي داريم، 
اما در واقعيت نه. استراتژ‌یای در کار نیســت. همان‌گونه كه آدم‌ها گاهي مريض 
مي‌شوند و مي‌ميرند، استراتژي‌ها نيز ناخوش مي‌شوند و جان مي‌دهند و در واقعیت 
از بین م‌یروند. در ادامه 3 نشانه به شما معرفي مي‌كنم كه اگر در زندگي یا سازمان 
یا كشور وجود داشت، سيگنالي است كه بيانگر مريضي يا مرگ استراتژي شماست. 

 1. نشانه واترلو
اين نشانه از آخرين جنگ ناپلئون كه منجر به شكست وي شد، برگرفته شده 
است. اگر شما چه به عنوان يك فرد و چه به عنوان يك سازمان و چه در عرصه 
كشورداري فعاليت همزمان و ســنگين در چندين جبهه متفاوت و در برابر 
رقباي متعدد داريد، اين نشانه خوبي نيست. هيچ فردي یا سازماني یا كشوري 
نمي‌تواند همزمان در همه حوزه‌ها عملكرد مناسبي داشته باشد. اگر چنين 
رفتار كنيد، در همه‌چيز عملكرد ضعيفي خواهيد داشــت. به اين مي‌گويند 
همزمان دنبال دو خرگوش دويدن. هيــچ كدام را نمي‌توانيد به چنگ آوريد. 
اين موقعيت نشان‌دهنده آن است كه شما نمي‌توانيد دست به انتخاب بزنيد و 

به بيماري »همه‌چيزخواهي« دچار هستيد. 

 2. نشانه مشابهت
اگر شــما هيچ مزيت متمايزكننده‌اي نداريد، اين نشــانه مــرگ يا مريضي 
استراتژي شماست. نتايج يك پژوهش جهاني جالب نشان مي‌دهد 80 درصد 
از مديران شــركت‌هاي بين‌المللي معتقد بوده‌اند كــه محصولات و خدمات 
عرضه‌شده توسط شركت‌شان در بازار كاملا متمايز است. با اين حال، بررسي 
نظرات مصرف‌كنندگان همان كالاها حاكي از يك تفاوت چشمگير است. تنها 
چيزي در حدود 8 درصد از مصرف‌كنندگان با وجود تمايز در اين محصولات و 
خدمات موافق بوده‌اند. بنابراين دقت كنيم كه در عرصه زندگي فردي، هدايت 
سازماني و كشورداري واقعا متمايز هستيم؟ در غير اين صورت در دام بيماري 

»يكي شبيه همه« افتاده‌ايم. 

 3. نشانه عدم تنش خلاق
به احساسي كه باعث مي‌شود تلاش كنيد تا فاصله وضعيت موجود و وضعيت 
مطلوب را طي كنيد، مي‌گويند تنش خلاق )Creative Tension(. اگر شما 
استراتژي داريد، استراتژي بايد يك تنش يا كشش خلاق ايجاد كند. بايد هر روز كه 
بلند مي‌شويد، احساس كنيد كه كاري بايد انجام دهيد. اگر صبح‌ها اين احساس را 
نداريد، بدانيد كه استراتژي شما مرده است و بيماري »خواب‌آلودگي خرگوشي 

ناشي از نزديك بودن اهداف« را تجربه مي‌كنيد. 

 تجويز راهبردي
امروز از خود اين 3 سوال را بپرسيد و اگر جواب آنها منفي بود و فهميديد كه 

استراتژي نداريد، شوكه نشويد. 
1- آيا من یا سازمان من یا كشور ما مي‌خواهد همزمان به تعداد زيادي از اهداف 

برسد؟ آيا واقعا در حال دويدن همزمان دنبال چندين خرگوش هستيم؟
2- آيا من یا سازمان من یا كشور ما وجه تمايزي دارد؟ چرا ديگران ما را بايد 

انتخاب كنند؟ چرا ما بايد برنده شويم؟
3- آيا تنش خلاق را حــس مي‌كنيم؟ آيا حس مي‌كنيم كه بايد جســورانه 
به برخي پيشــنهادها نه بگوييم و خلاقانه برخي راه‌هاي جديد را كه تاكنون 

آزمايش نكرده‌ايم، انتخاب كنيم؟
به سلامت اســتراتژي خود اهميت بدهيد و آن را گاهي به كلينيك ببريد و مورد 

آزمایش قرار دهید. 
@Dr_Lashkarbolouki

استراتژيست

تبليغات 
خلاق


